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报告提供2024年韩国市场数字广告的深入分析。其中包括
2024年韩国市场数字广告支出和曝光量趋势，游戏、购物、
健康&美容等热门品类在韩国市场数字广告投放表现和头部
广告主。报告同时通过案例分析，探析游戏厂商Habby(海
彼)、电商品牌Coupang和Temu，以及健康&美容品牌Olive 
Young在韩国市场的数字广告投放趋势、热门素材和受众用
户画像。

Sensor Tower统计的数字广告支出和曝光量数据由Sensor Tower零售媒体洞察产品
Pathmatics预估生成。Pathmatics从网络上收集数字广告样本，并使用统计抽样方法
估算每个广告素材的曝光量、每千次曝光成本 (CPM) 和花费。 

目前Pathmatics在韩国市场统计的广告渠道包括Instagram和Facebook，本报告仅包含
品牌在以上渠道的广告支出和曝光量。
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韩国市场数字广告总览
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2024年1-11月韩国市场数字广告支出总额达到17.5亿美元

说明：本报告所统计的渠道包括Facebook和Instagram，数据统计2024年1月–11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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2024年1-11月韩国市场数字广告支出趋势

2024年韩国市场Instagram和Facebook平台数字广告支出和曝光量持续攀升

2024年1-11月韩国市场Instagram和Facebook平台数字广告支出逐月增长，2024年11月

达到2亿美元，是2024年1月的1.6倍。其中Instagram平台增长相比Facebook更为显著。

随着广告支出的增长，2024年韩国市场Instagram累计曝光量超过3240亿次，比Facebook

平台累计曝光量高出1倍之多。
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2024年1-11月韩国市场数字广告曝光量趋势
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说明：本报告所统计的渠道包括Facebook和Instagram，数据统计2024年1月-11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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韩国市场购物和快消品牌 
数字广告曝光量占比最高

2024年在韩国市场Instagram和Facebook广告渠道中，
以Coupang为代表的购物类品牌和以APR为代表的快消
类品牌数字广告曝光量最大，分别占所有广告主曝光
量之和的34%和14%。 

其次是媒体&娱乐类、求职&培训类和游戏类广告主，
曝光量份额分别为10%、9%和7%。

2024年1-11月韩国市场数字广告曝光量份额 - 按类别
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说明：本报告所统计的广告渠道包括Facebook和Instagram，数据统计2024年1-11月 
数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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Coupang成为2024年韩国市场 
数字广告曝光量最高的品牌 2024年1-11月韩国市场品牌数字广告曝光量Top10
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InBev SA/NV说明：本报告所统计的广告渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月 

数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察

2024年韩国市场品牌数字广告曝光量排行榜，很好地
展现了当下韩国零售行业热点趋势和消费者偏好。 

本土购物平台Coupang，2024年1-11月在韩国Instagram
和Facebook两个渠道的数字广告曝光量达到147亿次，
位列品牌广告曝光量排行榜之首。 

科技领域Samsung和LG，健康美容领域Olive Young和
APR等本土品牌也入围榜单前十。 

与此同时，电商品牌Te m u和A l i b a b a，科技品牌
Adobe，娱乐品牌Disney以及啤酒品牌Anheuser-Busch 
InBev SA/NV等海外品牌位列榜单Top10。



© 2024 Sensor Tower Inc. - All Rights Reserved9

韩国市场游戏广告商 
数字广告表现
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韩国市场游戏广告商数字广告支出趋势

2024年游戏厂商在韩国市场数字广告支出逐月攀升，Instagram平台增长尤为显著

在竞争激烈的韩国游戏市场，2024年1-11月游戏厂商逐渐加大广告曝光量以快速获取用

户。其中2024年11月在Instagram平台上的广告支出增至2024年1月的4倍之多。

韩国市场游戏广告商数字广告曝光量趋势
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说明：本报告所统计的渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察

就广告渠道而言，2024年11月，游戏厂商在韩国市场Instagram平台的广告曝光量达到

Facebook的近3倍。两个平台的每千次曝光成本均在3.6美元左右。
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Habby成为2024年韩国市场 
数字广告曝光量最高的游戏厂商

2024年1-11月，海彼在韩国市场Instagram和Facebook
平台中的数字广告曝光量达到20亿次，成为本期韩国
数字广告曝光量最高的游戏厂商。这主要源于对旗下
新游《Capybara Go!》的大力推广。 

2024年5月，随着动作IP新游《Solo Leveling:Arise》的
上市，Netmarble在韩国市场广告曝光量环比激增
215%，带动其成为韩国市场广告曝光量第二高的游戏
厂商。

2024年1-11月韩国市场游戏广告主数字广告曝光量Top10
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说明：本报告所统计的广告渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月 
数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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《Capybara Go!》上市6周全球累计吸金近3200万美元，韩国市场收入贡献最高

12

说明：数据统计截至2024年12月1日。数据来源：Sensor Tower  应用表现洞察
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《Capybara Go!》在韩国市场数字广告曝光量趋势

2024年11月Habby在韩国数字广告曝光量激增，《Capybara Go!》跃居11月手游收入增长榜首

10月下旬《Capybara Go!》登陆全球市场，发行商海彼游戏(Habby)在韩国市场Instagram

和Facebook平台上的广告曝光量快速增长，10月和11月分别环比激增33倍和1.2倍。

2024年11月韩国市场手游收入榜与增长榜Top5

说明：数据统计截至2024年11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察 & 应用表现洞察

高效的广告投放助力《Capybara Go!》收入快速增长，一跃成为2024年11月韩国市场收

入增长最高的手游，并入围当月手游绝对收入榜第5名。
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2024年10-11月《Capybara Go!》在韩国市场曝光量最高的数字广告素材

《Capybara Go!》凭借可爱角色、混合休闲玩法和热门广告素材吸引休闲和超休闲玩家

《Capybara Go!》热门数字广告素材展现游戏可爱的卡通豚鼠角色，轻松的放置、文字

Roguelike等多元混合玩法。

《Capybara Go!》在韩国市场用户画像

根据Sensor Tower 受众洞察数据，《Capybara Go!》同时吸引核心玩家和超休闲玩家。

相比一般人群，《Capybara Go!》平均每位受众在休闲游戏花费的时间多3.5倍。

曝光量：8200万次 曝光量：3900万次 核心玩家

超休闲玩家

漫画与动漫爱好者

0% 400%

游戏 / 角色扮演

游戏 / 休闲

游戏 / 冒险

0% 400%

《Capybara Go!》在韩国市场受众喜欢的应用类别

说明：数据统计截至2024年11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察 & 受众洞察
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韩国市场购物品牌 
数字广告表现
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2024年韩国市场购物品牌数字广告累计支出趋势

2024年1-11月购物品牌在韩国市场Instagram和Facebook平台数字广告曝光量达1600亿次

在众多品类中，购物是广告投放量最高品牌类别，2024年1-11月，购物品牌在韩国市

场Instagram和Facebook平台数字广告支出总额达5.7亿美元，占总体广告支出的33%。

就广告曝光量而言，2024年1-11月，购物品牌在韩国市场Instagram和Facebook平台数字

广告曝光量分别超过1000亿次和590亿次，合计曝光量达1600亿次。

2024年韩国市场购物品牌数字广告累计曝光量趋势
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说明：本报告所统计的渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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Coupang、Temu和Alibaba 
是2024年韩国数字广告曝光量 
最高的综合电商广告主

2024年1-11月，韩国电商行业领导者Coupang在韩国市
场Instagram和Facebook平台广告曝光量达147亿次，位
列榜首。Coupang更偏好投放Facebook平台，其在
Facebook广告曝光量是Instagram的2.5倍之多。 

2023年7月，移动电商平台Temu正式登陆韩国市场并逐
渐扩大用户群。2 0 2 4年1 - 1 1月，Te m u在韩国市场
Instagram和Facebook平台广告曝光量超过108亿次，在
购物广告主中排行第3名。其中，Instagram平台的曝光
量为50亿次，接近Facebook平台的86%。

2024年1-11月韩国市场购物品牌数字广告曝光量Top10
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说明：本报告所统计的广告渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月 
数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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《Coupang》蝉联韩国购物应用MAU榜冠军，《Temu》登顶2024年韩国移动应用下载榜

2024年1-11月韩国市场移动购物应用月均活跃用户榜Top8

依靠强大的本地化服务和快速配送，《Coupang》成为韩国本土市场购物应用领跑者，

2024年1-11月《Coupang》在韩国月平均活跃用户同比增长8%，蝉联购物应用之首。

说明：数据统计2024年1-11月。数据来源：Sensor Tower  应用表现洞察

2024年1-11月韩国市场移动应用下载榜Top10
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与此同时《Coupang》也面临来自《Temu》、《AliExpress》等海外电商平台的竞争压

力。其中《Temu》在韩国下载量一路高歌，超越《TikTok》登顶韩国移动应用下载榜。
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Coupang、Temu和AliExpress热门广告素材突出平台的差异化优势
说明：本报告所统计的渠道包括Facebook和Instagram，数据统计2024年1-11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察

平台 Coupang Temu AliExpress

市场定位 本土电商 跨境电商 跨境电商

产品种类
广泛： 

电子、家居、食品等
丰富： 

电子、家居、服饰等
丰富： 

电子、服饰、美妆等

配送 极快：次日送达 较慢：几天到几周 较慢：几天到几周

价格策略 中高价，部分促销 低价，频繁促销 低价，国际购物

竞争优势
快速配送服务， 
本地化运营

低价策略，全球供应
链，品类丰富

品类丰富， 
低价策略，全球购物

本土电商平台Coupang凭借Rocket Delivery快速配送服务和本土化运营，牢牢占据韩

国购物市场的领导地位。跨境电商平台Temu和AliExpress则依靠全球供应链，为韩

国用户提供丰富且极具价格优势的商品。

Coupang热门数字广告素材突出Paldo拉面等本土商品，Temu热门广告素材突出服饰家居

等日常用品和“黑五”90%促销折扣，AliExpress热门广告素材则提供海外产品以及免费配送

和专属优惠活动。



© 2024 Sensor Tower Inc. - All Rights Reserved20

韩国健康&美容品牌 
数字广告表现
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Olive Young成为2024年韩国市场 
数字广告曝光量最高的美妆品牌

韩国是全球健康与美容产业领先市场之一，拥有Olive 
Young、AMOREPACIFIC、LG Household & Health Care、
APR等众多知名本土品牌。 

2024年1-11月，作为韩国最大的健康与美容零售商之
一，Olive Young在Instagram和Facebook平台的广告曝
光量达到71亿次，成为韩国广告曝光量最高的健康&
美容品牌。 

凭借旗下热门产品“Medicube”美容仪的畅销，韩国美
容科技品牌APR销售额连续10年高速增长，2023年同
比增长30%超过4亿美元[Link]。2024年1-11月，APR在
韩国Instagram和Facebook平台数字广告曝光量达到53
亿次，位列健康&美容品牌广告曝光量排行榜第2名。

2024年1-11月韩国市场健康&美容品牌数字广告曝光量Top10

CJ Olive Young

APR

LVMH Beauty

AMOREPACIFIC

Pulio

L'Oreal

Invisalign

Clio Cosmetics

LG Household & Health Care

Estee Lauder

0亿 36亿 72亿

Instagram Facebook

说明：本报告所统计的广告渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月 
数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察

https://apr-in.com/en/index.html
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Olive Young (欧利芙洋) 是韩国最大的健康与美容零售品牌之一，隶属于CJ 集团，业务包含便捷的线上购物平台和遍布韩国的线下零售门店。 
Olive Young 提供的产品涵盖了护肤品、化妆品、个人护理用品以及健康食品和家居用品等多个领域，同时也包含进口国际品牌。 
2020年至今，Olive Young 销售额持续攀升，2023年同比增长39%至3.86万亿韩元，2024年前三季度达到3.52万亿韩元，预计全年销售额将超过4万亿韩元。

• 成立时间：1999年 

• 总部：韩国首尔 

• 线下门店数：1350+[Link] 

• 线上网站：oliveyoung.co.kr 

• 移动应用：《올리브영》、《OLIVEYOUNG GLOBAL》 

• 品牌数量：1400+ [Link] 

• 产品类别：护肤品、化妆品、身体护理、保健食品等 

• 商品数量：27466+ [Link] 

• 国际化进程：2019年推出global.oliveyoung.com

品牌概况

销
售
额

 (万
亿
韩
元

)

0

1

2

3

4

5

2020 2021 2022 2023 2024

2020年-2024年Olive Young销售额趋势

数据来源：Korea Herald [Link] , CJ Newsroom  [Link] 等

2024年Q4 
预估值

https://corp.oliveyoung.com/ko/company/main
https://global.oliveyoung.com/display/page/brand?srsltid=AfmBOoqJAKkvEsdBEup94hWwCRtGy4IZPX5DY3zTBiJU9nKb4SKtBpPJ
https://corp.oliveyoung.com/ko/company/main
https://www.koreaherald.com/view.php?ud=20240328050577
https://newsroom.cj.net/cj-olive-young-announces-record-breaking-2021-financials/
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Instagram是Olive Young主要的数字广告投放渠道，首尔地区广告曝光量最高

在本报告所统计的Instagram和Facebook广告渠道中，Olive Young数字广告主要集中在

Instagram平台，占两者曝光量之和的91%。其中5-7月是Olive Young广告投放高峰期。

Olive Young 在韩国市场数字广告曝光量分布 - 按城市

从地域分布上看，首尔地区的广告曝量最高，占全国曝光量的43%，其次是水原、釜山等地

区，这也与韩国人口分布和Olive Young的目标人群分布紧密相关。

Olive Young 在韩国市场数字广告曝光量趋势
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说明：本报告所统计的渠道包括Facebook 和 Instagram，数据统计2024年1-11月。数据来源：Sensor Tower  零售媒体洞察
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Olive Young在韩国市场广告受众中，18-34岁年轻用户群体占比超过77%

得益于K-Beauty在韩国市场的广泛认可度以及丰富的产品线，Olive Young数字广告不

仅面向女性受众，男性受众占比也高达51%。在年龄分布上，18-34岁年轻用户群占比

超过77%。

Sensor Tower 受众洞察数据显示，Olive Young在韩国市场的广告受众呈现如下特征：经

常参加现场活动、喜欢听音乐和玩PC游戏，以及经常网购衣服和配饰等。

说明：数据统计2024年9-11月。数据来源：Sensor Tower  受众洞察

现场活动参与者

音乐流媒体用户

PC 游戏玩家

时尚达人

漫画与动漫爱好者

电影观众

0% 150%

女
49%

男性
51%

Olive Young 在韩国市场数字广告受众性别与年龄分布 Olive Young 在韩国市场数字广告受众用户画像
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Olive Young 热门广告素材突出产品的丰富性
数据来源：Sensor Tower 零售媒体洞察 
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重点摘要

2024年1-11月，韩国市场Instagram和
Facebook平台数字广告总支出达17.5亿美
元。 

1-11月，韩国市场Instagram和Facebook平台数
字广告支出和曝光量逐步攀升，总额达到17.5亿
美元，累计曝光量超过4790亿次。

Instagram平台中的数字广告支出是
Facebook平台的近2倍。 

广告主在韩国市场更加偏好投放Instagram平
台，2024年1-11月该平台中数字广告累计支出达
到Facebook的2倍。与此同时，Instagram平台上
的广告支出增长更为显著。

Coupang成为2024年韩国市场数字广告曝
光量最高的品牌。 

本土购物平台Coupang在韩国 Instagram和
Facebook两个渠道的数字广告曝光量达到147
亿次，位列品牌广告曝光量排行榜之首。
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Sensor Tower 亚太市场洞察团队
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Sensor Tower
解决⽅案

Sensor Tower 
App Performance Insights 
应用表现洞察 
— 
了解移动应用程序生态系统 

深入了解：应用程序排名、下载量和
收入；活跃用户、人口统计、留存
率、会话和花费时间；应用程序评级
和评论、关键词、搜索广告等。

Sensor Tower 
App Advertising Insights 
应用广告洞察 
— 
了解付费用户获取策略 

深入了解：全球和不同地区跨应用和
大型广告平台的顶级广告商、发行
商、热门广告素材，以及广告声量份
额 (SOV)。

Sensor Tower 
Audience Insights 
受众洞察 
— 
了解现有受众、竞争对手受众和
潜在新受众 

深入了解：消费者实际与哪些应用程
序进行了互动（应用程序参与度），
以及他们看到了哪些广告（广告曝
光）。

Sensor Tower 
Digital Advertising Insights 
数字广告洞察 
— 
了解数字广告生态系统 

深入了解：品牌在主要广告渠道，例
如Fa c e b o o k、 I n s t a g r a m、X（原 
Twitter）、OTT、YouTube等平台的广
告花费、曝光量、声量份额（SOV）
和热门素材等。
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Sensor Tower
解决⽅案

Sensor Tower 
Gaming Insights 
游戏洞察 
— 
了解移动游戏生态系统 

深入了解：顶级类型（生活方式与解
谜）之外的手游下载量、收入、RPD 
和 ARPDAU，并可深入研究不同品类
（解谜、街机等）和子品类（交换、
单词等）手游。

Sensor Tower 
Advanced Usage Insights 
高级用户洞察 
— 
了解移动应用用户参与情况 

深入了解：每个用户的会话数；花费
时间；每日使用时长；每个时间段的
使用天数；新用户、留存用户、复活
用户和流失用户的趋势；以及群组使
用重叠情况。

Pathmatics by Sensor Tower 
Retail Media Insights 
零售媒体洞察 
— 
了解线上和线下零售品牌网络媒体
投入的行业一手洞察 

深入了解：各零售商品牌和产品的广
告支出、媒体组合、平台份额、曝光
量和声量份额（SOV），获得对联合品
牌数字广告生态系统和零售媒体网络
的洞察。
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Sensor Tower是全球应⽤经济市场情报和洞察⼒的领先

供应商。我们为移动营销⼈员、应⽤发⾏商和⾏业分析

师提供关于移动应⽤和发⾏商的企业级数据以及相关竞

争性洞察。我们的服务包括：应⽤情报、商店情报、⼴

告情报、使⽤情报等。 L O N D O N

S A N  F R A N C I S C O
K O R E A

C H I N A

联系⽅式:
sensortower-china.com  
sales@sensortower.com

微信：

SensorTower 
简介
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本报告和其中包含的所有原创内容由Sensor Tower全资
拥有。 除⾮得到了明确的许可，否则任何修改、再
版、分发或其他未经授权的使⽤都将违反版权。 报告
中的应⽤程序图标、图像和其他品牌资产为其各⾃出
版商的财产，明确仅⽤于编辑评论。

Sensor Tower 
使⽤条款

是否需要了解更多 移动⾏业洞察? 
使⽤ sensortower-china.com/ blog 查看并下载更多报告内容
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