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2022-2024.7中国社会消费品零售总额当期值变化情况

资料来源：国家统计局，洞见研报分析整理
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宏观环境：社零总额保持平稳增长，上半年零售总额达23.6万亿元

2023年，中国社会消费品零售总额达到471495亿元，同比增长7.2%。截至2024年7月，我国社会消费品零售总额达3.8万亿元，同比增长

2.7%。2024年上半年，我国社会消费品零售总额23.6万亿元，同比增长3.7%，消费市场总体保持增长态势。



资料来源：国家统计局，洞见研报分析整理

宏观环境：中国消费者信心指数未见回升，消费潜力仍有增长空间

受疫情等多重因素的影响，中国消费者信心指数自2022年4月以来一直低于100点基准线，消费者普遍持谨慎态度。

2022-2024.7中国消费者信心指数变化情况
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注：消费者信心指数低于100表明消费者信心偏向悲观。



资料来源：国家统计局，洞见研报分析整理

宏观环境：中国快递服务企业业务量持续攀升，单件包裹价值不升反降

随着互联网平台的介入，线上实物商品销售量大幅增加，促使中国快递服务企业的业务量持续攀升。截至2024年上半年，快递业务量已达到

801.6亿件，同比增长34.7%。然而，尽管业务量显著增长，中国快递单件包裹的价值却呈现下降趋势。线上消费逐渐转向小额多量模式，在

当前环境下，消费者在谨慎消费的同时更加注重产品的性价比。

2020-2024H1中国快递服务企业业务量及同比增速情况
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2020-2024.7中国快递单包裹价值变化情况（元）
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注：快递单包裹价值=实物商品网上零售额当期值/快递当期值。



资料来源：国家统计局，洞见研报分析整理

宏观环境：化妆品零售总额2024年波动，同比呈微增态势

2024年上半年，化妆品行业零售额达到2168亿元，与去年同期相比略增1%，显示出消费潜力正在逐步释放。1月份，化妆品的零售额同比激

增40%达到678亿元，实现自2023年6月以来的最大月增幅。
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PART  ONE

行 业 概 览
平衡功能与艺术，上下游协同发展



化妆品包装分类

按包装材

料划分

按产品类

型划分

内
包
装

外
包
装

• 塑料类 • 玻璃类 • 金属类 • 纸质类

• 复合材料类 • 陶瓷类 • 其他

• 瓶/罐 • 袋 • 盒/盘 • 滴管 • 锭管• 软管 • 泵头/喷头

• 笔管（眼线笔、唇线笔等）• 配件（盖、垫片等） • 其他

• 物流包装（瓦楞纸箱等）• 印刷物（标签等）

• 配件（绳、垫纸、泡沫、拉菲草等）• 薄膜 • 盒/袋

• 其他

化妆品包装功能

资料来源：公开资料，洞见研报分析整理

保护与安全功能 使用体验与便利功能

• 保护产品质量

• 确保使用安全

• 防止污染和篡改

• 简化开启和密封

• 优化剂量控制

• 提高便携性

信息传递与营销功能

• 展示品牌形象

• 传达产品信息

• 吸引消费者注意

环保与可持续功能

• 采用环保材料

• 减少资源消耗

• 促进包装回收

行业概述：化妆品包装的多重维度，平衡功能与美学艺术

化妆品包装是指用于容纳、保护、运输、展示和销售化妆品的材料和结构设计，包括直接接触产品的内包装和用于展示或额外保护的外包装。

化妆品包装具有多重功能，是产品与消费者之间的关键纽带。



发展历程：技术和艺术发展升级迭代，奔赴绿色和数字化未来

化妆品包装的发展历程体现了从简单到复杂、从粗糙到精致的演变。这些发展展示了中国化妆品包装行业从起步到成熟的过程，以及市场对创

新、环保和文化元素的需求。

• 塑料包装材料开始广泛应用于化妆品
包装，因其便利性和成本效益逐渐取
代了传统的玻璃、陶瓷和金属材料 。

• 中国化妆品包装产业起步较晚，早
期的包装较为简单，如蛤蜊壳装的
护肤油、铁盒装的爽身粉等。

起步阶段 材料革新

• 化妆品包装设计从简单模仿走向创新探
索，越来越多的品牌开始注重原创设计，
利用高颜值的包装设计吸引消费者。

• 越来越多的本土品牌将传统文化
符号和东方美学元素融入包装设
计，掀起了“国潮彩妆”的热潮。

绿色环保 国潮崛起

• 随着化工技术的发展，塑料
包装不仅在功能上满足需求，
还在美观度上得到提升 。

技术进步

• 随着数字化的发展，化妆品包装
也开始采用AR、VR等技术，提供
更加互动和沉浸式的购物体验。

数字化转型

2011-2016

1991-2000

1980-1990

2017-至今

1950-1979

2020-至今

2001-2010 设计创新
• 化妆品包装设计从简单

模仿走向创新探索，越
来越多的品牌开始注重
原创设计。

资料来源：公开资料，洞见研报分析整理



国家 相关政策 主要内容

美国

《统一包装和标签
条例》(UPLR)

UPLR 要求销售包装（不包括 FDA 定义的化妆品；包括肥皂）及标签包括：产品
特性（比如名称）； 制造商、包装商或分销商的名称和营业地点； 以及在主展
示面的统一位置按照一定形式标注内容物的净数量。

《包装毒物示范法》 减少在美国销售或分销的包装和包装组件中的重金属含量，逐步淘汰包装中汞、
铅、镉和六价铬的使用和存在，目前该立法已被 19 个州成功通过。

《美国塑料公约》
旨在帮助企业改变其包装中塑料的设计、使用和再利用方式。重点是创建循环经
济的实际步骤，其中塑料包装被重复使用、回收、堆肥并保留在经济中而不是成
为废物。推出了 消费后回收内容 (PCR) 工具包。

日本 《塑料资源循环战
略》 明确要求塑料减量化，针对使用过的塑料资源进行高效率的可持续回收、再利用。

澳大利亚 《2021年国家塑料
计划》 明确到2025年，所有包装平均需含50%再生料，其中塑料包装含20%再生料。

西班牙 《循环经济废物和
污染土地法》

自 2023 年 1 月 1 日起，西班牙开始实施一项新塑料税：不可重复使用的塑料包
装税。旨在防止产生不可重复使用的塑料包装废弃物，并促进塑料废弃物的回收
利用，从而促进塑料的循环再生经济。

资料来源：ESG NEWS，公开资料，洞见研报分析整理

欧盟即将迎来包装法新规定
• 2024年4月24日，欧洲议会通过了包装和包装废物法(PPWR)提议草案，拟

修订法规(EU)2019/1020和指令(EU) 2019/904，并废除现行包装指令
94/62/EC(PPWD)。以下是包装减量目标的具体规定（以2018年水平为基
准）。

2030年 2035年 2040年

5% 10% 15%

可回收性提升：
• 2030年1月1日起，所有包装需符合回收设计标准；
• 2035年1月1日起，可回收包装须满足更严格的模块化回收性要求。
包装最小化：
• 到2030年1月1日，包装最小化成为常态，禁止使用误导消费者认为产品比

实际更大的包装（例如双层包装、假底） 。
塑料包装回收成分使用规定（从2030年1月1日起）：

• PET制接触敏感包装：≥30% • 其他塑料制接触敏感包装：≥10%

• 一次性塑料饮料瓶：≥30% • 其他塑料包装：≥35%

国际政策：全球包装政策趋严，引领行业可持续发展

全球范围内，各国政府正在积极推行一系列旨在促进可持续发展的包装政策，这

些政策趋势正引领包装行业朝着更加环保和可持续的方向发展。其中，欧盟即将

实施的新包装法规尤为严格，将对全球包装行业产生深远影响。



发布时间 颁布政策 颁布机构 主要内容

2024年1月
《限制商品过度包装要求 食

品和化妆品》 工业和信息化部
对包装层数、包装成本、包装质量、食品的商品必要空间系数（k 值）、商品包装质量计算方法等做出修订，并设置了相应的
实施过渡期。

2022年9月
《关于进一步加强商品过度

包装治理的通知》
国务院办公厅 依法严格查处生产、销售过度包装商品的违法行为，尤其要查处链条性、隐蔽性案件。督促指导食品和化妆品生产领域主要行

业协会定期向社会发布杜绝商品过度包装报告。

2022年9月
《中国包装工业发展规划

(2021-2025年)》
中国包装联合会 关键包装装备国产化率较“十三五”末提高15个百分点；包装企业专业技术人才比重平均达到20%以上；全行业专利授权总量

比“十三五”有较大幅度增加；培育一批自主创新能力和国际竞争力突出的领先企业。

2021年8月
《限制商品过度包装要求食

品和化妆品》
市场监管总局（国

家标准委）
新标准规范了31类食品、16类化妆品的包装要求，同时严格限定了包装层数，食品中的粮食及其加工品不应超过三层包装，其
他食品和化妆品不应超过四层，新修订政策于2023年9月1日起实施。

2020年1月
《关于进一步加强塑料污染

治理的意见》
国家发展改革委、

生态环境部
在塑料污染问题突出领域和电商、快递、外卖等新兴领域，形成一批可复制、可推广的塑料减量和绿色物流模式。

2019年5月
《绿色包装评价方法与准

则》
市场监督管理总局、

国家标准委
针对绿色包装产品低碳、节能、环保、安全的要求规定了绿色包装评价准则、评价方法、评价报价内容和格式，并定义了“绿
色包装”的内涵。

2016年12月
《关于加快我国包装产业
转型发展的指导意见》

工业和信息化部、
商务部

到2020年，实现以下目标：产业规模。包装产业年主营业务收入达到2.5万亿元，形成15家以上年产值超过50亿元的企业或集
团，上市公司和高新技术企业大幅增加。积极培育包装产业特色突出的新型工业化产业示范基地，形成一批具有较强影响力的
知名品牌。

资料来源：政府官网，洞见研报分析整理

国内政策：国内相关政策陆续出台，绿色环保成包装新焦点

近年来，中国政府陆续出台一系列政策法规，涵盖化妆品包装的环保要求、安全标准、产业发展等多个方面，既规范了行业发展，又为化妆品

包装市场提供了明确的发展方向，推动行业向更规范、更可持续的方向发展。



上游 中游

木材和木浆 再生纸 石英砂

铝土矿 其他铁矿石

化妆品包装原材料 化妆品包装生产企业

……
……

产业图谱：化妆品包装产业链全景解析，上中下游协同创新驱动行业发展

化妆品包装行业产业链从原材料到终端销售，涵盖了上游原料供应、中游包装生产到下游品牌制造和销售的各个环节。

资料来源：政府官网，洞见研报分析整理

下游

化妆品品牌公司 零售商 电商平台

其他

……

OEM/ODM制造商



PART  TWO

市 场 现 状
规模稳步攀升，细分市场潜力巨大



2019-2028年全球化妆品包装市场销售额及其预测 • 全球化妆品包装市场保持稳步增长。2019-2023

年，全球化妆品包装市场规模年复合增长率约为

3.3%。2020年受疫情影响同比下滑8.2%，但市

场迅速反弹，2021年实现了10.24%的强劲增长。

预计全球化妆品包装市场销售额将继续扩大，到

2028年将达到362.06亿美元。

• 全球化妆品包装市场或将逐渐趋于成熟。全球化

妆品包装市场销售额增长率呈现逐年下降趋势，

从2021年的10.2%逐步降至2028年的4.2%，行

业或将逐渐趋于成熟。

市场现状：全球化妆品包装市场规模稳步攀升，增速趋缓彰显行业成熟

全球化妆品包装市场尽管面临诸多挑战，例如全球经济波动、原材料成本上升以及消费者偏好的快速变化，但整体市场仍然表现出了坚韧的增

长势头。虽然市场由于逐渐趋向成熟以及行业内部的整合而增速有所放缓，但市场规模的稳健扩张却是不争的事实。

资料来源：恒州诚思，洞见研报分析整理

250.69 230.16 253.73 269.84 285.58 300.55
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市场销售额（亿美元） yoy



• 化妆品包装市场波动上升。2023年中国化妆品包装市场规模约为275亿

元人民币，2019年至今体现市场在短期内的波动性。然而，随着化妆品

行业的整体增长和消费者对美的不断追求，预计化妆品包装市场将很快

恢复增长，并随着创新材料和设计引来新的发展机遇。

市场现状：与化妆品市场发展紧密相连，波动上升增长空间潜力大

中国化妆品包装行业脉动深受化妆品行业趋势的直接影响。随着国内居民可支配收入的稳步增长，以及人们对审美和自我愉悦意识的日益增强，

国内化妆品消费呈现出持续上升的趋势。化妆品包装市场亦呼应着展现出波动上升的发展态势，反映出其对市场动态的敏感性和极强适应性。

275

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

市场规模（亿元） yoy

2015-2023年中国化妆品包装市场规模及增速

• 中国化妆品行业将继续保持稳健的增长步伐。2023年，中国化妆品行

业市场规模达5169亿元，同比增长6.4%，体现了国内化妆品市场的强

劲发展势头。根据当前的增长态势和市场潜力，预计到2025年，市场

规模将进一步扩大至5791亿元。

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E

市场规模（亿元） yoy

2015-2025年中国化妆品市场规模（含预测）及增速

资料来源：化妆品包括护肤品（如面霜、乳液、洗面奶及其附属工具等）和彩妆用品（如粉底、BB霜、腮红及其附属工具等）；艾媒数据，恒州诚思，洞见研报分析整理



南海诸岛
1:96 000 000

化妆品包装行业呈现出两极分化现象，微型企业占据主导地位的同时，大型和中型企业则通过技术创新和服务优化来巩固其市场地位。随着消

费者需求的不断升级，未来化妆品包装行业将会更加注重环保材料应用、包装设计人性化以及功能性创新，以更好地服务于多样化的市场需求。

竞争格局：产业集中度低，产业集群集中在华东和华南

大型企业
中型企业
小型企业
微型企业

2023年中国化妆品包装中大型企业区域分布图

• 我国化妆品行业包装企业主

要集中在华东和华南地区，

尤其是广东省，企业分布数

量一骑绝尘，共4382家，占

10.7%。江浙沪（江苏、浙

江、上海）地区也表现不俗，

共占比16.4%。

资料来源：企查查，洞见研报分析整理

• 2023年，中国化妆品包装行业企业共246.1万家，其

中微型企业161.3万家，占比79%。大型企业和中型

企业数量分别为1519家和4万家。
2023年中国化妆品包装行业企业类型分布

注：工业领域企业规模划分标准如下
大型企业：营业收入超过4亿元，从业人员超过1000人；
中型企业：营业收入超过2000万元，从业人员超过300人；
小型企业：营业收入超过300万元，从业人员超过20人。



70%

塑料

玻璃

Ø 轻巧便利：塑料包装重量轻，便于携带和

运输。

Ø 成本较低：生产成本和运输成本相对较低。

Ø 设计灵活：塑料可以制成各种形状和颜色，

设计空间大。

Ø 耐用性强：相比玻璃，塑料更不容易破碎。

在化妆品包装的选择上，品牌会根据产品定位、成本预算、环保要求以及目标消费者的使用习惯来决定化妆品包装材料。材料方面，塑料类包

装材料因其成本效益、耐用性和便利性而占据了市场的主导地位。形态方面，瓶类包装在化妆品行业中使用广泛而普遍，特别是在香水、精华

液、化妆水等液体化妆品中应用广泛。

竞争格局：塑料包装占主导地位，“瓶”类包装使用普遍

资料来源：中国包装联合会，前瞻产业研究院；洞见研报分析整理

• 塑料包装占据化妆品包装的主导地位。2023年，塑料包装占化妆品包装

超70%。塑料包材在化妆品中主要用于软管、膏霜瓶、吹瓶（精华瓶、

水剂瓶）、泵头、外盖等领域。其有如下优势：

• 瓶装包装在液体及半液体化妆品的封装方面表现尤为突出。化妆品

包装中，瓶子类型的包装形态各异，使用广泛。对于高端化妆品以

及那些容易挥发、香气容易消散的产品，例如香水、精华、化妆/爽

肤水，玻璃瓶往往是首选的包装形式。



随着消费者对皮肤健康关注度的提升，化妆品包装在护肤品领域的应用日益广泛，占据了市场的主要份额。近年来，次抛型护肤产品销量增长

较快，且面部精华脱颖而出，销量遥遥领先。此外，部分面部护理产品也展现出巨大的增长潜力，推动着化妆品包装行业的发展。

竞争格局：护肤品占据半壁江山，次抛护肤销量显著增长

• 护肤品作为化妆品行业的重要组成部分，在2023年市场规模为2804亿元，

同比增长9.3%，预计2025年护肤品市场规模将持续增长至3186亿元。

资料来源：魔镜数据；美业研究院，艾媒数据中心，洞见研报分析整理

1606 1693 1867 1950 2133 2029
2308

2565
2804

3014 3186
5.4%

10.3%

4.4%

9.4%

-4.9%

13.8%
11.1%

9.3%

7.5% 5.7%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E

护肤品市场规模（亿元） yoy

786.6 941.2 1,054.1 1,209.8 1,401.3

2022 2023 2024E 2025E 2026E

2022-2025年中国淘系平台“次抛”护肤产品销量及
预测（万）

2023年淘系平台宣城“次抛”形态化妆品品类销量

销量排名 “次抛”品类 同比
TOP1 面部精华 11%
TOP2 卸妆 44%
TOP3 面膜 203%
TOP4 眼部精华 52%
TOP5 液体敷料 235%
TOP6 冷敷贴 208%
TOP7 护发 157%
TOP8 面霜 98%

• 2 0 2 3 年 ， 中 国 淘 系 平 台

“次抛”护肤产品销量高

达941.2万，同比增长20%，

预计2026年将增长至1400

万左右。

• 2 0 2 3 年 ， 中 国 淘 系 平 台

“次抛”形态化妆品品类

销量中，面部精华位列第

一，高达768.1万。此外，

面膜、液体敷料、冷敷贴

以及护发品类同比增长皆

超过100%，增长潜力巨大。

注：表格中品类包括护肤、彩妆和洗护

2015-2025年中国护肤品市场规模及增速变化情况



PART  THREE

案 例 分 享
简约设计是主流，绿色环保正当时



21%

52%

11%

9%

7%

唇部彩妆
面部彩妆
眼部彩妆
香水/香水用品
其他

2023-2024年淘天平台彩妆各类型产品占比

在彩妆行业，包装设计对于产品的市场表现具有决定性作用。它不仅承担着保护产品免受损害的基本功能，更是品牌传达美学理念、文化内涵

和市场定位的关键工具。在竞争激烈的市场中，那些能够提供高性价比和卓越使用体验的产品，往往能赢得消费者的青睐。

美妆行业特征：价格敏感思潮下，低单价产品更受欢迎

资料来源：数据统计时间为2023年8月至2024年7月，魔镜数据。公开资料；洞见研报分析整理

• 唇部和面部产品需求旺盛。根据数据，彩妆产品中面部产品

以52%的占比位居榜首，唇部产品以21%的占比紧随其后。

这两类产品因其高使用频率和时尚属性，成为消费者购买意

愿的焦点。

• 近年来，消费者对价格敏感度

较高。尤其是在电商平台如淘

宝天猫上，客单价在100元以内

的产品因其亲民价格而备受青

睐 。 榜 单 前 十 名 的 产 品 ， 如

in***ou唇泥、p***y定妆喷雾和

ju***oll阴影，均通过精准的市

场定位和创新的包装设计，实

现了销量的显著增长。

唇泥 In***ou

定妆喷雾 P***y

阴影 Ju***ool

眉笔 健**研

散粉 Ka***ato

产品 品牌



护肤行业竞争激烈，但是头部品牌如珀莱雅和欧莱雅等品牌也占据了不错的市场份额。包装不仅仅是护肤品的容器，更是品牌与消费者沟通的

重要媒介，所以头部品牌非常重视包装，因为它影响着消费者的购买决策以及品牌的整体形象。

护肤行业特征：头部品牌表现不俗，面部精华领跑市场

资料来源：数据统计时间为2023年8月至2024年7月，魔镜数据。公开资料；洞见研报分析整理

儒意

vaseline/凡士林

lancome/兰蔻

olay/玉兰油

chando/自然堂

pechoin/百雀羚

至本

winona/薇诺娜

l'oreal /欧莱雅

proya/珀莱雅

2023-2024年淘天平台护肤行业销量TOP10品牌

2004
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116 45

649 689 599
962

130 98 92

面
部

精
华

乳
液

/面
霜

护
理

套
装 面

膜

眼
部

护
理

化
妆

/爽
肤

水
其

他

销售额（百万）
销量（万）

注：其他包含洁面、卸妆、手部保养、身体护理、男士面部护理、唇部护理

• 在2023至2024年，面部精华以20亿元销售额领跑护肤市场，强调其高端形象和专业包

装。面膜以962万销量位居榜首，受季节和营销影响，需考虑便携性和保鲜性；乳液/面

霜以689万件销量排名第二，需考虑实用环保包装；面部护理套装因其便利性受欢迎。

2023年至2024年淘天平台护肤行业各类产品销售和销量情况



珀莱雅品牌的产品组合广泛，包括爽肤水、精华液、眼部护理、面霜、防晒产品以及面膜等多种护肤形态，尤其是其精华，在电商平台表现亮

眼。在包装设计上，其瓶装产品在整体产品线中占据了主导地位。借助一系列设计元素的使用，体现其产品特性，尤其是抗氧化功效。

珀莱雅包装解析：产品聚焦于抗糖抗衰，包装注重高级感

资料来源：珀莱雅淘宝官方旗舰店，数据统计时间为2023年8月至2024年7月，魔镜数据，公开资料；洞见研报分析整理

精华·瓶爽肤水·瓶 面霜·罐眼霜·瓶

防晒·瓶 面膜·袋

Ø 包装质感：采用光滑的表面处理，不仅增加了产品的美观度，也象征着产品的纯净和精致。光滑的表面处理还能够

反射光线，增强产品的现代感和科技感，其中，水、精华、眼/面霜大量的银色配色体现产品的抗氧化功效。

Ø 包装结构：选择轻质但坚固的塑料或玻璃材质，确保产品的稳定性和耐用性。甚至采用特殊的密封技术，以确保产

品成分的稳定性和新鲜度。



薇诺娜作为专注于敏感肌肤护理的品牌，其包装设计不仅体现了品牌对于产品质量和用户体验的高度重视，同时也展现了品牌对于市场趋势的

理解与响应。通过专业的设计语言和环保理念，成功地将品牌的核心价值和产品优势传达给了目标消费者。

薇诺娜包装解析：专注敏感肌护理，包装打造院线医美形象

资料来源：薇诺娜淘宝官方旗舰店，公开资料；洞见研报分析整理

• 专业医学背景：薇诺娜的包装设计体现了其深厚的医学背

景，采用类似“红十字”的医学符号原型，强化品牌的权

威性和专业性 。

• 简约风格：包装颜色设计上，采用简约的白色瓶身和红色

条纹，这种设计不仅符合敏感肌肤产品的特性，也让消费

者感受到产品的纯净和安全 。

• 视觉辨识度：通过独特的色彩和线条设计，薇诺娜的产品

包装具有很高的视觉辨识度，易于在众多品牌中被识别 。

• 典型敏感》》

• 解决思路:舒缓 修护

• 敏肌防护》》

• 解决思路:外防 内养

• 色斑暗沉》》

• 解决思路:先修 后白

• 屏障受损》》

• 解决思路:修护 补脂

• 痘敏出油》》

• 解决思路:净痘 修护

• 缺水干燥》》

• 解决思路:舒缓 保湿

包装特点和优势



至本的产品线以解决敏感肌问题为核心，通过科学配方和温和成分赢得市场的认可。其包装设计注重实用性和环保性，同时保持简洁美观的外

观，契合品牌温和、科学的护肤形象。

至本包装解析：护肤品界的环保先锋，包装突出温和形象

资料来源：至本淘宝官方旗舰店，公开资料；洞见研报分析整理

减塑最高可达  92%

替换装

和替换

装包装

物流

包装

• 至本鼓励用户购买替换内芯。原正装的塑料瓶可继

续使用，使得最不环保的泵头部分得以多次利用，

从而大幅减少化妆品包装塑料的使用量。

• 另外，替换装外盒采用的面纸，芯纸和里纸均为

100%回收材料纸张（再生纸）制成。

• 至本是国内第一批使用易撕拉式的快递盒包装。通

过快递包装盒改造专利设计，带动品牌庞大消费群

体参与，将快递盒按照拆解教程改造成收纳，减少

资源浪费。

• 产品包装纸盒、快递盒等宣传物料纸张均采用FSC

认证的纸张原材料并使用大豆油墨印刷。

“特安修护系列”

“多元优效系列”
“舒颜修护系列”

“抚纹柔滑系列”

“净肌平衡系列”

至本产品线



P A R T   F O U R

未 来 趋 势
行业多元化发展，绿色环保亟待而行



消费者对于不同护肤产品的需求日益增长和细化。其中，颜值经济兴起和单身男性人口增加共同推动男性美妆护肤市场快速发展。截至2023

年，中国2.4亿单身人口相对轻松的经济状况释放了个人消费能力，为化妆品包装行业带来了新的增长机遇。

细分人群1：男性美妆和护肤品为化妆品包装提供新机遇

• 男性护肤品市场快速发展。随着男性对个人护理和仪

容仪表的重视，中国男性护肤市场正在经历显著的扩

张，2023年中国男性护肤市场规模达到了165.3亿元

人民币，同比增长30.0%。

80
99

126.9 165.3

8.1%

23.8%

28.1%
30.0%

2020 2021 2022 2023

• 洁面产品、护理套装、面部乳霜是强势产品。在男士护肤市场中，洁面产品占据了较大的市场份额，

2023年上半年男士洁面护肤品类的销售额占比达56.3%。

2020-2023年男性护肤市场规模和增速

• 男士彩妆增长潜力巨

大。男士粉饼、男士

蜜粉/散粉、男士阴

影/修容等细分类目

在2023年同比2022

年 的 涨 幅 均 超 过

900%。

• 香水香膏等产品性别边界被逐渐打破。男士香水/香膏销售规模虽相对较小，但2024年H1销售额同

比增速高达1716.49%，成为彩妆/香水品类的新机会赛道。

造 型 ： 轮 廓
线 条 以 直 线
和圆角为主，
体 现 产 品 利
落 、 简 洁 的
风格。

色 彩 ： 以
黑 白 为 主
色 调 ， 点
缀蓝、绿、
灰 色 ， 给
人以深沉、
清 爽 的 感
觉。 说明：功效、

成分表述清晰。

男士香水 男士彩妆

男士护理套装 男士面部乳霜

资料来源：数英网，公开资料；洞见研报分析整理



随着消费水平升级和健康需求深化，抗衰老行业在持续扩容。抗衰老产品不再局限于传统的中老年人群，而是逐渐受到越来越多年轻消费者的

青睐。年轻一代消费者对健康和外貌的重视，以及对高品质生活的追求，促使他们更早地关注并投资于抗衰老产品。

细分人群2：聚焦抗衰细分市场，兼顾功能与年轻化需求

• 专业和功效性标识：包装上应明确展示产品的核心成分

和功效，在现眼的位置标注如“抗糖化”、“抗氧化”、

“深层抗皱”等标语以及相关的科学概念 。

资料来源：艾媒数据中心；洞见研报分析整理

472.0 517.6 544.3 604.8 670.1 739.8 808.6 887.0 961.6 1037.5
9.7%

5.2%

11.1% 10.8% 10.4%
9.3% 9.7%

8.4% 7.9%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E 2027E

抗衰老市场规模（亿元） yoy

2018-2027年中国抗衰老市场规模和增速变化情况 • 中国抗衰市场增长强劲。

2018至2023年间，中国抗

衰市场规模从472亿元攀

升至740亿元，CAGR为

9.4%。预计2027年市场

规模有望突破1000亿元大

关，为化妆品包装行业带

来市场机遇。

• 中国抗衰老市场的主要消费群体正在发生结构性变化。一方面，中

老年人群对抗衰老产品的需求依然旺盛；另一方面，年轻消费者对

抗衰老产品的兴趣日益浓厚，超过80%的中国消费者在35岁之间

关注抗衰老相关信息，尤其是26-35岁消费者群体（60.4%）。

21.0%

60.4%

13.9%
18岁之前 18-25岁

26-35岁 36-45岁

46-60岁 60岁之后

中国消费者开始关注抗衰老信息的年龄分布情况

• 科技感展现：包装设计应传达产品的高科技和前沿属性，

如NMN产品包装强调其激活抗衰老基因的科技性，使

用黑金色彩构成传递神秘和奢华感 。

抗衰老包装产品
设计小细节Tips

注：N=1526，调研时间为2024年6月，样本来源为草莓派数据调查与计算系统



如今，化妆品包装将经历一场创新革命，未来，将会通过独特的设计语言和个性化元素，不仅展现产品特性，更唤起消费者对美的追求和探索

欲望，成为品牌塑造和市场竞争的关键因素。

设计方向1：化妆品外衣的个性演绎，唤醒寻美本能

资料来源：艾媒数据中心；洞见研报分析整理

消费者追求“美”的脚步从未停歇

提高生活品质, 
55.2%

心情愉悦, 
53.5%

装饰生活, 
42.6%

喜欢就买, 
35.9%

新青年消费者购买高颜值生活用品的原因（多选）

注：N=1356，调研时间为2024年1月，样本来源为草莓派数据调查与计算系统

中国消费者中，有「 91.1%」 
的人认为商品颜值对消费影响很大。

• 新一代消费者对生活品质的追求日益彰显，其中产品外观设

计在消费决策中扮演着关键角色。超过半数的新青年认为高

颜值生活用品能显著提升生活品质（55.2%）并带来愉悦心

情（53.5%）。

• 在设计竞争日益激烈的当今市场，"美观"已成为产品的核心

要素。品牌必须深入洞察消费者审美需求，将创意和美学融

入设计的每个细节。精心打造的产品外观不仅能吸引眼球，

还能建立情感连接，提升品牌价值。准确把握目标受众的审

美偏好并巧妙应用，将成为品牌在竞争中制胜的关键。



随着消费者对国产品牌信心的提升和文化自信的增强，国货化妆品市场近年来快速增长。为避免同质化，越来越多品牌在包装设计中融入东方

美学元素，既彰显文化内涵，又满足消费者审美需求，有助于提升品牌辨识度和市场竞争力。

设计方向2：国潮美妆势头正劲，东方美学点亮包装

资料来源：青眼情报；洞见研报分析整理

化妆品品牌不断创新，融合中国元素体现东方气韵

50.40%

30.9%

9.7%国产
欧美
日本
韩国
其他外资

2023年中国及外资品牌化妆品市占率情况

2023年中国及外资品牌化妆品销售同比增长情况

21.2%

-0.6%

-17.0%
-26.1%

35.6%

国产 欧美 日本 韩国 其他外资

• 随着国产品牌品质的提升以及

本土文化自信的崛起，国产化

妆品正成为国内市场新宠。

• 2023年，国货化妆品市场份额

远 超 欧 美 （30. 9%）、日 本

（9.7%）等外资品牌，达到

50.4%，稳占化妆品市场半壁

江山。此外，国产化妆品销售

同比增长21.2%，欧美、日本

以及韩国化妆品销售不及预期，

同比下跌。

微浮雕、轩

窗元素

花
西
子

传统故宫元素

毛
戈
平

尽显芭蕾舞

优雅

完美日记



节假日期间，消费者对便携化妆品展现出强劲需求，再加上旅行装和体验装价格整体较低，其正逐渐成为化妆品包装的未来主流方向之一。此

外，在正装产品的销售中，越来越多的品牌附带赠品小样，不仅提高了客户的体验感，还进一步凸显出旅行装和体验装的高性价比。

设计方向3：旅行在路上，旅行装/体验装性价比凸显

资料来源：魔镜数据，洞见研报分析整理

2023.1-2024.7淘天平台旅行装/体验装销售额及环比增长变化情况

• 化妆品旅行装/体验装销售额呈现爆发式增长，市场潜力巨大。自2023年8月起，淘天平

台旅行装/体验装销售额实现跨越式提升，由上个月的8.1万元猛增至64.1万元，环比暴

涨695.4%。此后，销售额持续攀升，尤其在节假日期间表现更为突出。

• 淘天平台旅行装/体验装销量在不同价位

区间的销量占比差异明显，其中位于57-

75元的产品销量最受消费者喜爱，销量占

比高达74.3%，位于38-56区间的产品销

量占比出现断层，仅占1.31%。

5.19 8.36 9.43 7.69 4.55 6.39 8.06

64.08
85.41

137.69143.96

58.00
72.12

31.49

123.32

54.28

156.62

84.23
56.52

26.1%

695.4%

2023.1

2023.2

2023.3

2023.4

2023.5

2023.6

2023.7

2023.8

2023.9

2023.10 

2023.11

2023.12

2024.1

2024.2

2024.3

2024.4

2024.5

2024.6

2024.7

销售额（万元）

销售额环比

注：数据统计包含彩妆/护肤。

11%

13%
1%

74%

1% 0-18

19-37

38-56

57-75

76及其以上

2023.1-2024.7淘天平台旅行装/体验装不同价格区间销量占比

• 众多品牌在营销布局上

推陈出新：购买正装产

品即可获赠同等容量的

旅行装/体验装，让消

费者尽享“薅羊毛”的

乐趣。



随着包装环保政策的频频出台以及人们对环境保护的意识日益增强，环保观念已深入人心。未来，化妆品包装企业在设计和生产时，除了重视

外观实用性，更要关注环保可持续性，其中，包装设计降低塑料成分比例将是大势所趋。

环保方向1：向“绿”而行，塑料包装刮起了环保可持续风

减塑轻量

资料来源：上海市包装技术协会；中国物资再生协会再生塑料分会，洞见研报分析整理

• 2023年，我国产生的废塑料达6200万吨，同比下降

1.6%。2019-2023年我国废塑料回收率整体呈上升

趋势。随着全球废塑料回收再生技术提升和产能增加，

预计到2030年，全球废塑料回收率有望达到50%。

可回收循环再利用

单一材质包装受到大力推崇

×  分离困难，影响回收纯度

2019-2023年我国产生的废塑料及回收率情况

6300

6000

6200 6300 6200

30.0%

26.7%

30.6% 30.0% 30.6%

2019 2020 2021 2022 2023

废塑料产量（万吨） 回收率（%）

“环保可持续成为包装
研发新方向，企业积极

响应绿色趋势”

定制化环保
可替换内胆

多功能

环保简约

减塑洁面管
绿色亚克力瓶

专利洗护包装

可降解材料
高质感环保

×  交叉污染，降低回收质量

×  识别复杂，自动分练效率
降低

生物基材料

单一材料

×  熔点差异，导致部分材
料未完全溶解

PCR再利用变废为宝

×  ……

多 材 料
混 用 回
收障碍

注：PCR全称是Post-ConsumerReydedmatral，指消费后回收树脂，简称PCR。

• 欧盟通过PPWR草案，从2030

年1月1日起，对塑料包装回收

成分进行了严格规定，PCR市

场前景广阔。

 PET制接触敏感包装：≥30%

 其他塑料制接触敏感包装：≥10%

 一次性塑料饮料瓶：≥30%

 其他塑料包装：≥35%



从可持续化妆品市场的发展来看，空瓶回收是最基础也是最简单直接的方式。部分品牌从多个角度出发，制定并推出了空瓶回收计划，并鼓励

用户参与，以助力可持续发展。

环保方向2：从空瓶回收看可持续发展，化妆品品牌迈出坚实一步

资料来源：聚美丽，洞见研报分析整理

• 国际化妆品品牌通过采用实施空瓶回收计划

和再利用创意展现对环保的承诺。这些品牌

开展门店活动、DIY工作坊等各类活动，鼓

励消费者参与环保，同时将生态保护与品牌

价值相结合，创造品牌差异化的客户体验。

品牌 国家 成立时间 空瓶回收的行动
珀莱雅 中国 2003年 计划2024年启动空瓶回收计划，将回收空瓶用于产品周边开发，提高包装草料重复利用率。
佰草集 中国 1998年 全国的化妆品门店开展化妆品空瓶回收活动。

雏菊的天空 中国 2013年 2018年开启空瓶回收计划，2021年将条件扩宽至所有塑料制空瓶，号召用户共同参与。空瓶
被运送至环保工厂，经专业处理后变成课桌椅捐赠给乡村学校，延续再生。

且初 中国 2016年 推出空瓶改造计划。
润百颜 中国 2008年 使用过的次抛空管定期化、规模化回收；累计开启10期大型次抛空管回收行动。

至本 中国 2012年 推出非盈利性质、永久性长期项目“瓶行时空”小程序；用户将至本产品空瓶按要求寄往回
收处理中心，可获得积分用在小程序中兑换环保周边产品。

国

内

品

牌

品牌 国家 成立时间 空瓶回收的行动
 碧欧泉 法国 1952年 利用酶生物回收技术制成的100%可生物回收塑料；在全国品牌门店中设立空瓶回收箱。

赫莲娜 法国 1902年 甄选可持续能源方向的传奇高蓄能植物海洋堇，凝萃1.75亿海洋堇细胞于一瓶；通过空瓶再
造5步环节--收集、分拣、处理、配方、新生。

科颜氏 美国 1981年 2018年发起的空瓶回收计划；截至2022年11月，累计回收空瓶419700个；空瓶改造成为盆
栽容器、首饰盒、香薰瓶。

悦诗风吟 韩国 2000年 2003年推行空瓶回收环保计划；门店使用回收空瓶制作的装饰(如面霜空瓶替代花盆养绿植)
悦木之源 美国 1990年 专柜不定期举办绿植课堂、空瓶DIY等线下活动；鼓励用户参与空瓶回收。

雅诗兰黛 美国 1946年 持任意一件雅诗兰黛品牌的空瓶(不限品类)前往指定专柜，即可免费获得一次水嫩白滑手部
护理服务。

国

际

品

牌

• 中国化妆品品牌积极推动环保，他们通过

空瓶回收计划促进可持续发展。这些计划

包括回收空瓶用于产品周边开发、门店回

收活动、捐赠再生课桌椅、空瓶改造、次

抛空管回收及积分兑换环保产品等。



替换装/补充装不仅大幅减少塑料使用，降低环境负担，还能为消费者带来更优惠的价格。随着环保意识的提升，越来越多的品牌推出替换装

选项，既满足了消费者的经济需求，又体现了企业的社会责任，为化妆品行业的可持续发展开辟了新路径。这一趋势正逐步改变消费者的购买

习惯，推动整个行业向更加绿色环保的方向发展。

环保方向3：从替换装/补充装看未来，环境负担正减重

资料来源：美业颜究院《化妆品包材革新之美-2024化妆品包装创新报告》，《美妆替换装消费者调研白皮书》,至本旗舰店，KIMTRUE且初旗舰店，洞见研报分析整理

2023年淘系平台替换装/补充装情况 • 99%的消费者知道

/至少了解一类替换

装形式；

• 66%的消费者表示：

替换装更具可持续理

念/环保理念。

2032 1875

373 378

替换装 补充装

产品数量 品牌数量

• 替换装/补充装的美妆市场正在扩大。2023年淘系平台美妆个护产品中，替换

装产品数有2032款，同比增长6.5%，布局品牌数为373个，同比提升6.3%。

同时，补充装产品有1875款，同比提升6.7%，布局品牌数有378个，同比提

升15.2%。

• 替换装外盒采用的面纸、芯纸

和里纸均由100%回收材料纸张

制成。

• 翻盖、磁吸挖勺设计，替换装

自主开模，并采用大豆油印刷、

无撕拉盒设计。
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