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2024年8月
电商热度趋势



8月电商热度趋势：

线上市场保持波动增长态势，七夕节引领电商转化

数据说明︰统计2024年8月抖音销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报02

食品饮料GMV高增长品类TOP102024年8月抖音电商销售热度趋势

销售热度 成交热度 8月上旬，七夕节自然是品牌商家营销的重头戏。对此，抖音平

台于8月3日开启为期8天的「抖音商城浪漫七夕节」活动，通过

系列组合玩法、多重平台补贴等形式，释放平台价格力，有效助

力电商转化。

而在下旬，游戏《黑神话:悟空》的爆火，以及即将到来的开学

季营销，也成为商家生意增长的绝佳时机。整体来看，本月线上

大盘依旧保持高增，销售热度和销售均价环比上月分别增长

6.9%/9.4%。

2024年8月抖音电商销售热度

6.9% 9.4%

（* 环比2024年7月）
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8月品类销售概览：

本地生活品类量价齐升，母婴商家加大秋冬商品推广力度

数据说明︰统计2024年8月抖音平台销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报03

食品饮料GMV高增长品类TOP102024年8月各品类销售热度

销售热度 环比增幅

销售额 增幅TOP3

虚拟充值 酒类 本地生活

销售均价增幅TOP3 商品数 增幅TOP3

本地生活 二手商品 奢侈品 母婴宠物 本地生活 生鲜
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2024年8月
电商营销复盘



提货卡券

巧克力

糕点/点心
/面包

红茶

多品种茶
叶礼盒

全家营养
奶粉

特色茶

白茶

黑茶

轻食简餐

190%

99%

73%

女士肌底衣
/肌肤衣

女士羽绒裤

男士卫衣

男士羊毛衫

男士针织衫
/毛衣

女士卫衣/
绒衫

女士皮草

保暖内衣

女士风衣

男士短外套

1036%

936%

370%

清洁泡泡/
慕斯

手部护理

家私/皮具护
理品

隐形眼镜/护
理液

假发配件

衣物清洁剂/
护理剂

润唇膏

香薰用品

口腔护理

洗发护发

188%

80%

78%

美体仪器

彩妆套装

面部美容
仪器

唇部护理

面部护肤

旅行装/体
验装

颈部护理

眼部护理

男士彩妆

T区护理

125%

92%

66%

8月重点品类分析：

秋冬衣物进入销售旺季，送礼需求带动食品饮料多品类增长

数据说明：统计2024年8月在抖音销量大于0的商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报05

美妆GMV高增长品类TOP10 食品饮料GMV高增长品类TOP10 个护家清GMV高增长品类TOP10 服饰内衣GMV高增长品类TOP10



8月热卖品类：鲜花速递（同城）

数据说明：统计2023年8月、2024年8月抖音鲜花速递（同城）品类量大于0的商品数据，本页图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报06

8月份抖音鲜花速递（同城）品类关键数据

8月份抖音鲜花速递（同城）品类热卖商品举例

+54.09%
销售均价同比增幅

+557.7%
销售热度同比增幅

【镇牌之宝丨送7重礼】33枝心型红玫瑰送气球/皇冠/珍珠链/
蝴蝶结/丝带/灯串/贺卡鲜花订购同城配送玫瑰花速递

价格：￥132.4-158     销售热度：100w-250w

爱你到永久❤『19朵红玫瑰花束』送恋人送老婆生日告白纪
念日鲜花礼物·同城花店配送1-3小时送达

价格：￥84.8-115.27     销售热度：75w-100w

从时间上来看，24年七夕节期间的鲜花速递销售爆发期晚于23年七夕。23年10月，抖音开放小时达独立入口，推动同城配送服务在平台用户的心智深

化，销售高峰向节日当天靠拢并有利商品新鲜度管理。从销售数据来看，24年的鲜花速递（同城）品类在销售热度和销售均价上，都呈现大幅的增长。

七夕节期间鲜花需求猛增，小时达配送服务推动销售抬升

七夕节抖音鲜花速递（同城）品类销售热度对比

2024年 2023年

七夕节前10天 七夕节 七夕节后5天



鲜花速递（同城）品类分析：

带货直播为主要销售渠道，商品真实性是消费者核心关注点

数据说明：统计2024年8月抖音鲜花速递（同城）品类量大于0的商品数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报07

鲜花速递（同城）品类消费者评价关注点8月份鲜花速递（同城）品类热销卖点词TOP10

好评TOP3

实物相符

差评TOP3

新鲜度

新鲜度 物流速度

花瓣折损 花苞大小

同比23年8月，该品类在带货直播侧的销售热度占比为的 72.31%，今年8月该品类的带货直播销售占比进一步增长，达9成以上。同时，“同城花店配

送”礼赠对象等卖点也推动着商品的销售增长。此外，“实物与带货描述的相符度”是消费者的一大关注点，品牌商家在推广设计时，需多加留意。

8月份抖音鲜花速递（同城）品类销售分布

直播
93.77%

直播 视频 商品卡

商品卡 6.11%

视频 0.12%

花店

送女友

生日

珍珠

送花

约会

七夕

告白

恋人

闺蜜



鲜花速递（同城）品牌案例：爱花居

打造直播间氛围拉升观众体验，塑造商品真实感激发购买欲

数据说明：统计2024年8月品牌「爱花居」在抖音平台的推广数据，本页图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报08

爱花居/aihuaju

TOP18月抖音鲜花速递品类销售热度

销售均价 销售热度 直播场次 市场份额

135元 750w-1000w 650+ 12%

8月份品牌鲜花速递（同城）品类推广关键数据

8月份品牌热门带货账号

品牌直播间推广亮点

强调派送时效和品质，减少用户消费顾虑
口播及贴片强调同城当天送达、新鲜等消费者
权益，同时指导用户下单步骤，帮助打消用户
购买疑虑

百花馆鲜花礼物精选
粉丝数：37.3w
销售热度：250w-500w 直播场次：31场

花递递鲜花礼物精选
粉丝数：180.7w
销售热度：250w-500w 直播场次：34场

应弹幕要求逐一展示讲解，打造真实选购感
主播根据弹幕需求进行逐一的展示，
右下角同步商品讲解弹窗，为消费
者塑造身临其境的体验感，并提升
对品牌的好感度

卖点覆盖多元场景，全面捕捉生意商机

主播话术结合花语介绍花束匹配对
象，并结合时下开学季等热点进行
商品分类，拓宽产品的适用场景



8月营销关键词：黑神话悟空

《黑神话：悟空》热度席卷全网，官方发布专题活动助推话题声量破圈
8月20日，首款国产3A游戏大作《黑神话：悟空》上线即爆，热度席卷全网。在抖音平台，围绕该游戏的内容创作也层出不穷，催生了#黑神话考据、

#我的黑神话怎么和你们不一样 等播放量破亿的热门话题。值得一提是，抖音官方也同步发起#黑神话悟空创作激励 专题活动，有效助推话题声量破圈。

关键词“黑神话悟空”在抖音的搜索热度趋势及相关话题热度

数据说明：统计2024年8月抖音平台 “黑神话悟空”相关话题数据，搜索指数及图片来自抖音，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报09

“黑神话悟空”相关话题关键数据

黑神话悟空首发上线
相关话题数

4730+黑神话悟空话题关键数据

官方发起话题
#黑神话悟空创作激励

“黑神话悟空”官方活动关键数据

话题总播放量

161亿+
破亿话题数

20+个

#黑神话悟空创作激励

话题播放量：51.8亿

总参与人数：28.2w

达人行业分布TOP5：

游戏 / 生活 / 无作品 / 影视娱乐 / 动漫

搜索热度



黑神话悟空销售分析：

多赛道点燃“黑神话效应”，3C数码家电品类领跑销售热度
不仅游戏本身销量大爆，游戏手柄、笔记本、显卡、PS5等周边品类的销售热度也直线攀升，据飞瓜数据统计，8月份提及《黑神话：悟空》的商品涵

盖230+个细分类目，其中3C数码家电品类的占比高达 60% ；食品、服装赛道的商家则通过在标题加入“致敬、同款”等关键词，来提升产品曝光。

8月份3C数码家电细分类目销售增幅TOP5

数据说明：统计2024年8月抖音平台“黑神话悟空”相关商品数据，图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报10

抖音“黑神话悟空”相关商品的主要经营大类分布 抖音“黑神话悟空”相关热卖商品举例

【黑神话悟空官方推荐】
拯救者Y7000P电竞设计游戏本学生笔
记本电脑

品牌：Lenovo/联想
价格：7799-9865元

北通宙斯精英机械游戏手柄usb无线蓝
牙steam黑神话悟空

品牌：BETOP/北通
价格：499-708元

索尼PS5 （轻薄版）原装国行电视游
戏机家庭主机

品牌：PlayStation/索尼
价格：2999-4158元

3C数码家电
60%智能家居 14%

玩具乐器 6%

服饰内衣 4%

食品饮料 3%

其他品类 13%

8月份提及黑神话悟空的商品涵盖230+个细分类目
其中，3C数码家电占比60%

环比增幅

电玩/配件/
游戏/攻略 123.2%

笔记本电脑 119.19%

电脑组件 113.8%

DIY电脑

电脑外设



黑神话悟空热卖品牌分析：

直播背景设置引导词缩短成交链路，优惠叠加提高商品转化几率

数据说明：统计2024年1-8月品牌「BETOP/北通」在抖音平台的推广数据，本页图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报11

品牌自营直播间推广亮点
BETOP/北通
主要受众：男，24-30，江苏

8月抖音游戏手柄类目销售热度 TOP1

2024年1-8月品牌销售热度月趋势

达人推广 品牌自营

8月份品牌销售额

环比增长 623% 同比增长 1151%

北通宙斯精英机械游戏手柄usb无线蓝牙

steam黑神话悟空

标价：749元
销售额：750w-1000w

亮点一

亮点二

亮点三



8月热卖品类：洗发护发

洗发护发细分市场崛起，带动行业规模进一步扩大
颜值经济的盛行催生了消费者对洗发护发产品的新需求，带动市场规模稳步增长。在抖音平台，8月份洗发护发品类销售额环比增长 25% ，同比增长

48% 。结合品类数据，洗发水、洗护套装、护发素/发膜位居品类前三，占比稳固，同时，头皮护理等细分赛道也开始崛起，带动行业向精细化发展。

抖音洗发护发相关品类销售热度月趋势

数据说明：统计2024年8月抖音洗发护发品类销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报12

8月份抖音洗发护发热卖类目TOP3

8月份洗发护发品类销售额 环比增长 25% 同比增长 48%

8月份抖音洗发护发高增长类目TOP3

2024年 2023年

TOP1

洗发水
销售占比 41.9%

TOP2

洗护套装
销售占比 26.5%

TOP3

护发素/发膜
销售占比 12.8%

TOP1

孕产妇洗发水
同比增长 968%

TOP2

男士洗发水
同比增长 220%

TOP3

头皮磨砂膏
同比增长 133%



抖音洗发护发品类商品价格区间分布及销售增幅

数据说明：统计2024年8月抖音洗发护发品类销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报13

8月份抖音洗发护发品类热卖宣传词

2024.8 2023.8 销售增幅

141%

202%

洗发护发品类分析：

品类高端化消费趋势明显，控油、蓬松是用户购买主要诉求
从价格分布来看，50-100元为品类核心价格带，销售占比接近5成，而从增幅来看，300-500元和500-1000元两个价格带极具潜力，销售额较去年同

期分别增长141%/202%，品类高端化趋势显现；从热卖宣传词来看，控油、蓬松仍为用户购买洗护产品的主要需求，而防脱市场最近也有较好的表现。



洗发护发品牌案例：赫系

前期用明星同款打响品牌声量，后期强调商品特性精准触达人群

数据说明：统计2023年9月-2024年8月品牌「赫系」在抖音平台的推广数据，本页图片来自抖音app，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报14

近一年品牌月销售热度及阶段推广亮点
赫系
主要受众：女，31-40，河南

TOP1

8月份品牌洗发护发品类推广关键数据

8月抖音洗发护发品类销售热度

关联SKU数 销售均价 销售热度 销售热度同比

80+ 55.3元 1亿+ 35250%

8月份品牌洗发护发品类热卖商品

赫系轻盈洗发水控油蓬松香氛家庭装去屑清
洁D

价格：59.9元 转化率：19.95%
销售额：2500w-5000w 销售占比： 77%

销售热度

商品标题强调明星同款
借明星影响力打开品牌声量

阶段一

商品标题突出洗护套装
用性价比吸引用户购买

阶段二

商品主图突出商品功能
精准锁定目标人群

阶段三
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2024年9月
电商趋势前瞻



9月热点营销日历：

2024年8月抖音短视频及直播电商月报16

九月

01

08

15

22

29

02

09

16

23

03

10

17

24

04

11

18

25

05

12

19

26

07

14

21

28

06

13

20

27

10
教师节

03
抗日战争胜利
纪念日

17
中秋节

01
开学日

关键营销节点

09/01星期日 中小学开学日

09/10星期二 教师节

09/17星期二 中秋节

07
白露

22
秋分

30 31

重要时间节点

09/03星期二 抗日战争胜利
纪念日

09/07星期六 白露

09/22星期日 秋分

09/27星期五 世界旅游日

27
世界旅游日



9月热卖商品预测：

数据说明：推荐商品参考图来自抖音app，飞瓜数据2024年8月抖音短视频及直播电商月报17

教师节、中秋营销关键词

9月份，教师节和中秋节的送礼需求成为本月的营

销重头戏，带动月饼、大闸蟹、黄酒等时令商品，

以及乳品、营养品、各类礼盒等契合送礼场景的

商品需求显著增长。商家需依据目标群体的消费

痛点来设定卖点词，并预先规划内容搜索关键词，

从而更有效地调动旗下产品的静销力。

重点关注商品

糕点/点心/面包、大闸蟹卡券、传统黄酒、茶叶礼

盒、滋补保健全品类、乳制品

推荐商品参考

换季、养生营销关键词

重点关注商品

滋补保健全品类、面霜/乳液、女装、收纳整理、手

部护理、杂粮组合、花草/水果/再加工茶

推荐商品参考

出行、户外营销关键词

重点关注商品

推荐商品参考

随着天气转凉，用户对卫衣、衬衫、靴子等秋季服

饰的需求逐渐增加，并将带动围巾、胸针等穿搭配

饰的销售增长；与此同时，加湿器、润唇膏、即时

燕窝等换季护肤、养生滋补品等相关类目也将迎来

热销，商家可结合用户细分需求场景，对文案、包

装等进行创新，从而更好地抢占用户心智。

前有暑假，后有国庆长假，9月成为人们错峰出游

的最佳时期。冲锋衣、登山包、太阳镜、路亚竿

等旅游及户外相关的消费品将迎来一轮热卖潮。

品牌商家可通过添加降温、换季等关键词帮助产

品获得曝光，同时也可以借助国庆节的天然流量

优势，提前进行营销布局。

运动户外全品类、功能箱包、旅行装/体验装、旅行

茶具、服饰配件、旅行收纳用具

月饼 大闸蟹礼券 DIY摆台 枇杷秋梨膏 唇部精华 秋冬四件套 冲锋衣 随身医疗包 茶具套装



8月抖音大事件盘点：

2024年8月抖音短视频及直播电商月报18

01抖音电商将允许个人店报名官方大促

除不能使用平台补贴外，“个人店”报名抖音电商官方大促活动的准入门槛和活动规则，都与非个人

店保持一致。

02 抖音电商新商家入驻权益升级

其中，2024年6月1日前开店但未出体验分的新商家最高可获得800元流量券；而商家在千川电脑端

推商品场景或直播间场景下推广优价商品或直播间，预估最高可获得25%曝光提升。

03 抖音个人号进行图文商品推广需有效粉丝大于1000

8月20日起，抖音个人号，即绑定的抖音账号的认证主体为自然人个人的账号，开通图文的商品推

广，粉丝要求从“有效粉丝量≥500”调整为“有效粉丝量≥1000”。

04 抖音启动“演出声浪计划”

该计划面向全类型演出IP、演出公司，提供运营扶持、流量激励和宣发合作资源，扶持的演出类型包

括但不限于演唱会、音乐节、歌会晚会，以及话剧、舞剧、音乐剧等舞台剧。

05 抖音电商新增“多单立减”玩法

用户下首单后，商家可以在后台配置限时惠券，引导用户在限定时间内、同地址再次下单购买同店

商品。

06 抖店后台新增价格风险警工具

该工具指，商品若有0元风险，或者sku普惠到手价低于活动校验价2折、原价1折，需商家确认价格

后流程方可继续进行。目前该功能已面向大促活动商品、秒杀商品等自动上线，商家无需自行配置，

07 抖音搜索独立App上线

据悉，抖音搜索App首页展示风格更接近小红书，而且搜索内容多为视频内容，除重点突出搜索能

力外，与抖音内置搜索暂无太多区别。

08 抖音禁止违规蹭热不当获利

10月1日起，将对涉及利用“虚假身份”“虚假内容”“虚假营销”“虚假流量”不当获利的行为从严处置，

具体包括：账号不得借热点事件仿冒、不当关联当事人与涉事品牌，并借此引发关注后不当获利等。
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本月榜单
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总榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30
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2024年8月抖音短视频及直播电商月报21

美妆榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30
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个护家清榜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

排名 品牌

11

12

13

19

14

15

16

17

18

20

排名 品牌

21

22

23

29

24

25

26

27

28

30
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排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

服饰内衣

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

3C数码家电

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

母婴宠物
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排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

食品饮料

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

生鲜

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

运动户外
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排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

智能家居

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

酒类

排名 品牌

4

5

7

6

8

9

10

滋补保健
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