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序
2023年Q1 穆斯林时尚的销售额环比2022年Q4 暴涨153%，领

跑TikTok电商大盘，成为2023年Q1的超级黑马品类。加之开

斋节临近，人民陆续开始为庆祝开斋节作采购准备，购物需求相

应激增，其中，穆斯林群体会在开斋节的第⼀天穿上伊斯兰教服

装新衣去参加盛大的节日庆典，故穆斯林时尚为其重点选购对象，

销售潜力巨大。

超店有数利用平台优势与专业解析，聚焦2022年10月-2023年

3月TikTok穆斯林时尚的销售走势对其进行大盘分析、细分品

类机会赛道挖掘、小店竞争格局洞察，并梳理出以下值得关注的

五大趋势，分别为：

小店、达人的蜂涌入局带热穆斯林时尚赛道

把握换季和节点大促开展精准营销是赛道商家获

得销售额增长的关键

女士穆斯林服饰占领印尼穆斯林时尚市场，儿童

、男士穆斯林服饰为近期机会品类

Toko Ummu Maher靠“多场次+精品内容+大单

品”驱动价值增长

PAZZE Apparel采用“人海战术”的达人营销方

式实现目标用户的广泛覆盖
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指标说明

主流销售国家含括英国、印度尼西亚、泰国

、越南、马来西亚、菲律宾六个国家

主流销售国家统计范围

穆斯林时尚一级品类包含女士穆斯林服饰、男士

穆斯林服装、儿童穆斯林服装、祈祷用品、面纱、

穆斯林配饰、穆斯林运动服饰、乌姆罗

穆斯林时尚一级品类统计范围

达人梯队分布

头部带货达人：粉丝量级在100万以上

肩部带货达人：粉丝量级在30-100万区间内

中部带货达人：粉丝量级在3-30万区间内

尾部带货达人：粉丝量级在3万以内

时间维度统计范围
时间统计范围：2022年10月1日-2023年3月31日



穆斯林时尚
大盘趋势分析
Trend analysis of Muslim 

Fashion market
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2022年10月2022年11月2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

穆斯林时尚领跑TikTok电商大盘
成为2023年Q1的超级黑马品类

从TikTok电商各品类的销售额增速来看，2023年Q1 穆斯林时

尚的销售额环比2022年Q4 增长153%，销售额排序从2022年10

月的第7名跃居至2023年3月的第3名，为TikTok电商大盘增长

最快的品类，是2023年Q1的超级黑马品类。

TikTok电商各品类销售额排名变化图
2023年Q1较
2022年Q4的
销售额增速
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数据来源：超店有数 注：穆斯林时尚基本盘的各项指标增速统计时间为2023年3月较2022年10月的增速

小店、达人的蜂涌入局带热穆斯林
时尚赛道

2023年3月穆斯林时尚供给端的各项指标较2022年10月全方位

领涨大盘，大量小店、达人的涌入为行业带来多样化商品和更多

内容创作，也为行业积累了更多的增长势能。

同时，穆斯林时尚行业有销售小店数、达人数、商品数的增速均

远超大盘增速，行业良好的生存环境是小店、达人源源不断涌入

赛道的保证。

TikTok电商穆斯林时尚供给端基本盘概览

穆斯林时尚行业-带货达人

数
行业增速：1464%

大盘增速：1027%

穆斯林时尚行业-小店数
行业增速：855%

大盘增速：613%

穆斯林时尚行业-商品数
行业增速：424%

大盘增速：215%

穆斯林时尚行业-有销售带货

达人数
行业增速：717%

大盘增速：392%

穆斯林时尚行业-有销售小店数
行业增速：540%

大盘增速：342%

穆斯林时尚行业-有销售商品

数
行业增速：854%

大盘增速：408%
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把握换季和节点大促开展精准营销
是赛道商家获得销售额增长的关键

TikTok电商穆斯林时尚销售额走势图
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行业销售额 行业占大盘的销售额比例

秋冬换新季叠加TikTok电商平台推

出首个“全球年末大促季”等利好因

素助推，穆斯林时尚以略高于大盘

增速稳步上行

春夏换季叠加3.8妇女

节、斋月、开斋节的加

持，穆斯林时尚销售额大

幅拉升

TikTok电商穆斯林时尚销售额环比增速

2023年3月销售额环比增速：72%

2023年2月销售额环比增速：2%

2023年1月销售额环比增速：37%

2022年12月销售额环比增速：52%

2022年11月销售额环比增速：74%
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穆斯林时尚以直播带货为主
视频销售额占比稍高于大盘

TikTok电商穆斯林时尚销售额构成
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行业直播销售额 行业视频销售额 大盘视频销售额占比

穆斯林时尚以直播带货为主，贡献超七成以上的销售额；不过其

视频销售额占比仍稍高于TikTok电商大盘。

与女装等服饰品类商品一样，穆斯林时尚的内容可视化属性极强，

是一个可以靠“外表”吸引用户眼球的品类，因此穆斯林时尚的视

频亦有不错的带货表现，且视频销售额占比呈现波动式上升态势。



Trend analysis of Muslim 

Fashion products 

穆斯林时尚
商品趋势分析
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印尼、马来西亚包揽超九成的穆斯
林时尚市场份额
在印尼，穆斯林人口超过2亿，居全球之首，占据其总人口数

87%以上；马来西亚则生活着2千万多穆斯林，占据其总人口数

超半数。

印尼、马来西亚广泛的群众基础为穆斯林时尚相关商品的热销奠

定了坚定的基础。二者包揽了TikTok穆斯林时尚超九成的市场

份额，且其市场份额呈现不断提升态势，其销售额占比从2022

年10月的93%提升至2023年3月97%。

TikTok电商各主流销售国家穆斯林时尚的销售额变化
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2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

印尼 马来西亚 英国 泰国 菲律宾 越南
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印尼市场：
女士穆斯林服饰占领市场，儿童、
男士穆斯林服饰为近期机会品类
从2022年10月-2023年3月印尼穆斯林时尚市场各一级品类的销

售格局来看，女士穆斯林服饰在市场规模上实现断层式第一，占

领五成以上市场。从销售额增速来看，儿童、男士穆斯林服饰连

续2个月霸占销售额环比增速TOP2位置，为近期机会品类。

TikTok电商印尼市场穆斯林时尚各一级品类销售额走势图

2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

女士穆斯林服饰 祈祷用品 面纱
儿童穆斯林服装 男士穆斯林服装 外套

一级品类 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

女士穆斯林
服饰

52% 93% 31% 37% 36%

祈祷用品 215% 72% 54% 51% 66%

面纱 40% 93% 8% 53% 9%

儿童穆斯林
服装

110% 56% 27% 88% 101%

男士穆斯林
服装

190% 19% -10% 53% 84%

外套 13% 36% -4% -15% -9%

穆斯林配饰 -22% 79% -41% 15% 72%

穆斯林运动
服饰

297% 53% 0% 9% -51%

乌姆罗 108% 296% -27% 39% -13%

TikTok电商印尼市场穆斯林时尚各一级品类销售额环比增速



数据来源：超店有数 注： X轴为2023年Q1品类销售额，Y轴为各品类2023年Q1较2022年
Q4的销售额增速，气泡大小为品类销量;

印尼穆斯林时尚市场各二级品类的
销售表现

TikTok电商印尼穆斯林时尚各二级品类销售表现

女士穆斯林服饰

热销细分赛道

祈祷用品热

销细分赛道

男士穆斯林服饰

热销细分赛道
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销和机会细分赛道
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穆斯林套装

即时盖头
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女孩的穆斯林服装

方头巾

阿巴亚

男性穆斯林上衣

羊绒

束腰外衣

情侣套装

男孩的穆斯林服

装

家庭套装

纱笼

开襟衫

希马尔

男士裤子

女士半身裙

穆斯林长袍

穆斯林长袍

祈祷垫

帕拉佐
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可可衬衫

内头巾

穆斯林运动服

孩子的面纱

雨衣

穆斯林连身衣
佩奇

袜子
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夹克

女士紧身裤

吉尔巴布
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佩尼蒂·吉尔巴…

穆斯林泳装
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印尼：入榜新品占36%，女士穆斯
林服饰新品有较高潜力成为爆款

TikTok电商印尼穆斯林时尚主要一级品类新品销售情况

主要一级品类
各一级品类销
售额TOP 500

的新品率

易出新品爆款的细

分赛道
各价格带商品销售额占比

女士穆斯林
服饰

36%
加米斯、穆斯林连
衣裙、穆斯林套装

面纱 28% 方头巾、即时盖头

男士穆斯林
服装

23% 男性穆斯林上衣

祈祷用品 19% 穆克娜

儿童穆斯林
服装

17% 女孩的穆斯林服装

33%

38%

19%

6%

4%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元/件

15-20美元/件

>20美元/件

62%

34%

4%

0%

0%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元/件

15-20美元/件

>20美元/件

14%

63%

17%

2%

3%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元/件

15-20美元/件

>20美元/件

33%

50%

16%

1%

0%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元/件

15-20美元/件

>20美元/件

41%

49%

9%

1%

0%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元/件

15-20美元/件

>20美元/件
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马来西亚市场：
男士、儿童穆斯林服饰等小众品类
强势崛起，抢占市场份额
从2022年10月-2023年3月马来西亚穆斯林时尚市场各一级品类的

销售格局来看，女士穆斯林服饰、面纱两大主战场稳步上行，不过

受男士、儿童穆斯林服饰等小众品类强势崛起拉高马来西亚穆斯林

时尚整体大盘销售额增速的影响，二者的销售额占比均有所收缩。

具体来看，男士、儿童穆斯林服饰的销售额占比由2022年10月的

3%、1%提升至2023年3月14%、7%。

TikTok电商马来西亚穆斯林时尚各一级品类销售额走势图

TikTok电商马来西亚穆斯林时尚各一级品类销售额占比

2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

女士穆斯林服饰 面纱 男士穆斯林服装
儿童穆斯林服装 祈祷用品 穆斯林配饰

一级品类 2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

女士穆斯林
服饰

58% 62% 61% 63% 61% 55%

面纱 32% 23% 22% 16% 17% 16%

男士穆斯林
服装

3% 3% 4% 8% 10% 14%

儿童穆斯林
服装

1% 1% 2% 4% 4% 7%

祈祷用品 4% 6% 7% 6% 5% 6%

穆斯林配饰 2% 2% 1% 1% 1% 1%

穆斯林运动
服饰

0% 2% 2% 2% 2% 1%

外套 0% 0% 0% 0% 0% 0%

乌姆罗 0% 0% 0% 0% 0% 0%



数据来源：超店有数 注： X轴为2023年Q1品类销售额，Y轴为各品类2023年Q1较2022年
Q4的销售额增速，气泡大小为品类销量;

马来西亚穆斯林时尚市场各二级品
类的销售表现

TikTok电商马来西亚穆斯林时尚各二级品类销售表现

女士穆斯林服饰
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男士穆斯林服饰

热销细分赛道

儿童穆斯林服饰

热销细分赛道

优势品类机会品类

成熟品类

孩子的面纱

男孩的穆斯林服装

女孩的穆斯林服

装

方头巾

即时盖头
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希马尔

羊绒

佩尼蒂·吉尔巴

布

手袋

袜子

穆斯林泳装

穆斯林运动服

可可衬衫

穆斯林长袍

男士裤子

男性穆斯林上衣

阿巴亚

吉尔巴布

加米斯

家庭套装

穆斯林连身衣

穆斯林套装

穆斯林长袍

女士半身裙
女士紧身裤

穆斯林连衣裙

帕拉佐

情侣套装 束腰外衣

土耳其式长衫
休闲衬衫

穆克娜

佩奇

祈祷背心

祈祷垫

祈祷套装

祈祷装束

纱笼

夹克

开襟衫

马甲

外套

雨衣

白衬衫套装

戒衣

乌姆罗套装

销
售
额
增
速

2023年Q1 各品类销售额



数据来源：超店有数 注：新品爆品率=赛道前5%热销商品中新品数/赛道总新品数

马来西亚市场：穆斯林套装、方头
巾、男性穆斯林上衣等细分赛道较
易出爆品

TikTok电商马来西亚穆斯林时尚主一级品类新品销售情况

一级品类
一级品类新
品爆品率

主要二级品类
二级品类新
品爆品率

各价格带商品销售额
占比

女士穆斯林
服饰

3.20%

穆斯林套装 14.05%

女士紧身裤 5.41%

穆斯林连衣裙 3.64%

休闲衬衫 2.52%

阿巴亚 2.35%

土耳其式长衫 2.24%

加米斯 1.61%

穆斯林长袍 1.47%

情侣套装 1.01%

面纱 6.30%

方头巾 12.4%

即时盖头 10.1%

希马尔 2.4%

内头巾 1.9%

羊绒 0.7%

蒙面面纱 0.2%

男士穆斯林
服装

7.40%

男性穆斯林上衣 11.3%

穆斯林长袍 0.5%

儿童穆斯林
服装

5.2

男孩的穆斯林服装 6.6%

女孩的穆斯林服装 6.1%

孩子的面纱 1.9%

7%

33%

16%

14%

11%

18%

0-5美元/件

5-10美元/件

10-15美元…

15-20美元…

20-25美元…

>25美元/件

40%

36%

13%

3%

2%

5%

0-5美…

5-10…

10-15…

15-20…

20-25…

>25美…

1%

5%

8%

11%

34%

41%

0-5美元…

5-10美…

10-15美…

15-20美…

20-25美…

>25美元…

10%

18%

35%

24%

8%

5%

0-5美…

5-10…

10-15…

15-20…

20-25…

>25美…



穆斯林时尚
小店竞争格局
Analysis on the Competition 

Pattern of Muslim Fashion 

Stores



数据来源：超店有数 注：图中店铺名称用黄色标注的为2022年Q4、2023年Q1销售额TOP20小店榜
的连续上榜小店

TOP1小店市占率不足2%，穆斯林
时尚赛道仍未出现强势小店

2023年Q1穆斯林时尚销售额TOP20小店的市占率不足9%，且

TOP20小店中，新上榜小店占50%，整体来看，穆斯林时尚赛道仍

未出现强势小店，各小店均有成为爆款的潜力。

从TOP20小店的关联达人来看，除Toko Ummu Maher、

Angelfashion_77小店是自播外，其余小店均侧重采用“人海战

术”的达人分销。

2023年Q1 TikTok穆斯林时尚销售额TOP20小店详情况

序号 店铺名称 所属国家 市场占有率
品类客单价
(美元/件)

关联达人
数(人)

穆斯林时尚

占店铺总销

售额比例

1 Toko Ummu Maher 印尼 1.7% 27 2 97%

2 PAZZE Apparel 马来西亚 0.6% 22 2,309 98%

3 TUNIK.MY HQ 马来西亚 0.6% 7 3,762 93%

4 HANSYA GROSIR HIJAB 印尼 0.6% 2 3,877 98%

5
mallafashionofficia

I
印尼 0.5% 9 788 70%

6 Angelfashion_77 印尼 0.4% 6 1 79%

7 Rumah aqila81 印尼 0.4% 7 2,441 100%

8 ENBE STORE 印尼 0.4% 3 8,039 69%

9 Zoe Arissa 马来西亚 0.4% 11 1,322 86%

10 syiraaswardrobe 印尼 0.3% 8 1,054 86%

11 Dumma.id 印尼 0.3% 12 970 99%

12 demore.grosir 印尼 0.3% 13 1,531 99%

13 Joley Cloth 印尼 0.3% 11 327 90%

14 Grosir Klamby 印尼 0.3% 4 1,600 81%

15 ZUCCA 马来西亚 0.3% 8 1,662 52%

16 ARNISA 印尼 0.3% 5 2,103 88%

17 tiralegacyhq 马来西亚 0.3% 12 289 91%

18 trendhijab_id 印尼 0.3% 7 798 99%

19 RocketFashion 印尼 0.3% 4 3,024 64%

20 Hyza outlet 马来西亚 0.3% 8 810 99%



数据来源：超店有数

电商品牌Toko Ummu Maher通过
自播成功突围

白牌Toko Ummu Maher是一家从电商平台发展起来的印度尼西

亚穆斯林时尚电商品牌，创建于2020年，shopee、TikTok等

电商平台为其主销售渠道。

其在TikTok电商平台上开有2家小店，分别为Toko Ummu

Maher小店、Toko Ummu Maher2小店。2022年10月-2023年

3月期间Toko Ummu Maher小店撑起该品牌99%以上的销售额，

为其销售主阵地。

就Toko Ummu Maher小店而言，其起量时间是在2022年12月

底，并迅速登顶2023年Q1穆斯林时尚店铺销售额TOP1宝座。

从Toko Ummu Maher小店的关联达人账号来看，仅关联

tanahabanggrosir、TANAH ABANG ONLINE两个账号，这

两个账号均为该品牌自播号。

Toko Ummu Maher在TikTok平台的销售额/销量走势图



数据来源：超店有数

Toko Ummu Maher靠“多场次+精
品内容+大单品”驱动价值增长

2022年12月-2023年3月期间，Toko Ummu Maher小店以直播

带货为主，直播销售额占比直逼100%。

与其他直播间相较而言，Toko Ummu Maher小店直播间更侧重

多频次、在目标用户的活跃时间段开播，且直播时长多数控制在

2-4小时，这样吸引过来的观众更精准，直播互动与转化率更高

；此外，根据部分业内人士反馈，适时停播，可以腾出时间进行

快速复盘，及时调整合适的投放运营策略，用精品内容和合适的

投放运营策略来驱动价值增长。

从Toko Ummu Maher小店销售额TOP10直播间的上架商品数来

看，均仅上架1款商品，这也倒逼着直播间对选品的严格把控。

Toko Ummu Maher在TikTok平台的直播场次分布

Toko Ummu Maher在TikTok平台直播时长的次数占比

0

1

2

3

4

5

6

7

8

2022/12/1 2023/1/1 2023/2/1 2023/3/1

16%

14%

28%

34%

6%

3%

1小时以内

1-2小时

2-3小时

3-4小时

4-5小时

5小时以上

2022年12月27日-2023年2月

21日每日平均直播场次为：2.2

场

2023年3月6日-31日每

日平均直播场次为：5.2

场



数据来源：超店有数

Toko Ummu Maher：“女士穆斯林服饰”大单品是Toko 

Ummu Maher直播间商品的优选

序号 直播间标题
销售额
（千美元）

直播间商品
图片

直播间商品名称
商品所属
一级品类

商品价格
（美元/件）

1

Midnight SALE 

bareng ummu 

maher

$29.35 

Setelan Pakaian 

Muslim Random Model 

Dan Warna Seri K

女士穆斯林
服饰

24.5

2

Lanjut SALE 

bersama Ummu 

Maher❤️

$9.68 

Gamis Syari Muslimah 

Spesial Random Seri 

F

女士穆斯林
服饰

45.4

3

Saatnya 

Ramadan Sale 

di TikTok Shop

$8.33 
Saatnya Ramadan Sale 

di TikTok Shop

女士穆斯林
服饰

2.3

4

Banting harga 

bersama ummu 

yuk

$8.23 
Setelan Muslimah 

Random Model Seri 5A

女士穆斯林
服饰

6.9

5

Waktunya Love 

Life Sale di 

TikTok Shop!

$6.03 
Setelan Muslimah 

Random Model Seri 5A

女士穆斯林
服饰

9.4

6
TANAH ABANG 

ONLINE
$5.71 

Gamis Wanita Random 

Model dan Warna Seri 

E

女士穆斯林
服饰

46.4

7

Waktunya Love 

Life Sale di 

TikTok Shop!

$5.52 
Pakaian Muslimah 

Random Seri 8

女士穆斯林
服饰

9.4

8

Banting harga 

bersama ummu 

yuk

$5.09 
Gamis Syari Muslimah 

Random Seri F

女士穆斯林
服饰

26.4

9

Harga 

gentayangan 

bersama Ummu

$4.75 
Busana Wanita Muslim 

Seri X

女士穆斯林
服饰

3.4

10

Banting harga 

bersama ummu 

yuk

$4.71 

Busana Wanita 

Muslimah Random Seri 

Z

女士穆斯林
服饰

2.2

Toko Ummu Maher销售额TOP10直播间详情



数据来源：超店有数

“直播+短视频”双轮驱动，PAZZE 

Apparel销售额暴涨超4703%

PAZZE是马来西亚本土品牌，创建于1999年，主要涉及的产品

领域为男士、男孩穆斯林服装、男装等。

PAZZE在TikTok上开有一家小店，为PAZZE Apparel小店。

PAZZE Apparel小店在TikTok平台上的正式起量时间是在

2022年10月。

具体来看2022年10月-2023年3月期间PAZZE Apparel小店的

推广方式，其直播带货与短视频带货的销售额占比维稳在7:3。

“直播+短视频”双轮驱动，2023年3月PAZZE Apparel销售额

较2022年10月暴涨4703%。

PAZZE Apparel小店直播与短视频销售额走势图

100% 100% 74%
69% 68%

68%
70%

68%

直播销售额 视频销售额



数据来源：超店有数

PAZZE Apparel采用“人海战术”

的达人营销方式实现广泛覆盖
PAZZE Apparel的达人营销方式为：与海量的小达人、尾部达人

合作，采用“人海战术”来实现目标人群的广泛覆盖，截止 2023年

3月，PAZZE Apparel小店合作的带货达人就有2000+。

从PAZZE Apparel关联达人的矩阵分布来看，2022年10月-12月

期间，粉丝量1-5万、粉丝量5-10万的达人为其主带货达人，贡献

76%以上的销售额；进入2023年1月后，粉丝量1-5万达人为其主

带货达人，并逐渐增加粉丝量1万以内长尾达人的合作比重。

PAZZE Apparel小店每月关联达人数

1 9 31 83 187 284

2309

2022年9月 2022年10月 2022年11月 2022年12月 2023年1月 2023年2月 2023年3月

PAZZE Apparel小店每月各梯队关联达人数量占比

PAZZE Apparel小店每月各梯队关联达人带货销售额占比

11% 12%
4% 11%

27% 30%

100%

56%
38% 57%

70%
53% 42%

31%

38%

37%

18% 18%
22%

12%

粉丝量1万以内 粉丝量1-5万 粉丝量5-10万 粉丝量10万以上

33%
48%

60% 68% 70%
85%

100%
44%

32%
27%

24% 23%
13%11% 10%

8% 6% 5% 2%11% 10%

1%

粉丝量1万以内 粉丝量1-5万 粉丝量5-10万 粉丝量10万以上



数据来源：超店有数

专注男性穆斯林上衣细分领域
PAZZE Apparel销售额强势拉升

男性穆斯林上衣赛道为马来西亚穆斯林时尚的优势细分赛道，

PAZZE Apparel身处增长迅猛的优势趋势赛道，其销售额强势

拉升。

具体来看，【PAZZE Baju Melayu Modern Slim Fit -

Satin Matte Series】系列男性穆斯林上衣为其明星单品，

穿越整个增长周期，共贡献78%的销售额。

PAZZE Apparel小店商品分类销售额变化

0% 97% 91%
99% 97%

77%

87%

94%

男性穆斯林上衣 其他细分品类

【 PAZZE Baju Melayu Modern Slim Fit - Satin

Matte Series】系列商品，售价14-29美元/件，佣金比例

13%-18%

PAZZE Apparel小店男性穆斯林上衣热门单品



Insight into the characteristics 

of Muslim Fashion consumers

穆斯林时尚
消费者特征洞察



数据来源：Statista, 2023

东南亚地区穆斯林人口分布

东南亚是一个多元文化、多宗教共存的地区，其中穆斯林人口占据

相当大的比例，被称为“穆斯林群岛”。

东南亚的穆斯林人口主要分布在印度尼西亚、马来西亚、菲律宾、

泰国等国家；其中印度尼西亚的穆斯林人口最多，约为2.6亿，马

来西亚和泰国分别有2,400万和1,200万的穆斯林人口，菲律宾有

超过1000万的穆斯林人口。

87%

75%

66%

16%

6% 6% 4% 2%

关于东南亚电商市场

2022年，东南亚电商的增速显著，菲律宾、印尼、越南、马来西

亚及泰国占据了2022年全球电商增长率TOP10国家中的五个席位，

预计到2025年东南亚电商市场规模将从2021年的1200亿美元增

长至2340亿美元。东南亚地区的电商市场增长迅速，穆斯林电商

消费者的数量也在不断增长，越来越多信仰伊斯兰教的人开始在电

子商务平台上进行购物，成为了出海东南亚必须重视的消费群体。

东南亚各国穆斯林人口占其总人口的比例



穆斯林消费者特征概述

02 东南亚穆斯林消费者
在线购物品类偏好

穆斯林消费者偏好的产品和服务包括清真食品、伊斯兰教礼品、穆

斯林服装、室内装饰品、旅游和娱乐等。 同时，穆斯林消费者对

于数字化产品和服务的需求也在不断增加，例如在线教育和数字支

付等。

03 影响穆斯林消费者网购的
社会因素

伊斯兰教对穆斯林消费者的影响非常大，它强调对健康和营养的

重视，对清真食品的认可，以及对规范的商业行为的追求。因此，

穆斯林消费者在购买商品时会优先考虑这些因素。 此外，穆斯林

消费者在网购时更注重本地化支付方式的使用，同时例如更注重

家庭价值观念，重视社区感和归属感，喜欢社交和与朋友分享购

物体验等。

01
东南亚电商市场概况
穆斯林消费者基本特征

总体来说，东南亚地区穆斯林消费者的年龄普遍偏年轻，收入水平

也有差异，但总体上呈现逐年增长的趋势。穆斯林消费者在电商平

台上的消费行为也越来越活跃，成为该地区电子商务市场的重要用

户群体之一。

数据来源：Global lData,2022



数据来源：Global lData,2022

01
东南亚电商市场概况
穆斯林消费者基本特征

东南亚地区一些主要穆斯林国家的穆斯林用户的收入、年龄和网

购花费数据：

印度尼西亚

2022人口 2.75亿

2022互联网渗透率 73.7%

2022电商市场规模 590亿美元

至2025年增长率 22%

年龄 90%的穆斯林网购用户年龄

在18岁至34岁之间

马来西亚

2022人口 3270万人

2022互联网渗透率 89.6%

2022电商市场规模 140 亿美元

至2025年增长率 15%

年龄 70%的穆斯林网购用户年龄

在18岁至34岁之间



01 东南亚电商市场概况
穆斯林消费者基本特征

数据来源：Global lData,2022

泰国

2022人口 7100万人

2022互联网渗透率 81%

2022电商市场规模 220 亿美元

至2025年增长率 7.7%

年龄 70%的穆斯林网购用户年龄

在18岁至34岁之间

2022人口 564万人

2022互联网渗透率 92%

2022电商市场规模 82 亿美元

至2025年增长率 19%

年龄 70%的穆斯林网购用户年龄

在18岁至34岁之间

新加坡



01

菲律宾

数据来源：Global lData,2022

2022人口 1.15亿

2022年初互联网渗透率 68%

2022电商市场规模 98 亿美元

至2025年增长率 12.9%

年龄 70%的穆斯林网购用户年龄

在18岁至34岁之间

整体来说，东南亚穆斯林网购消费者的消费能力会受到一些限

制，因为穆斯林教义禁止利息，这就意味着他们可能不太愿意使

用信用卡或贷款等形式的支付方式，也可能更加谨慎地考虑他们

的购物支出。

另一方面，大部分东南亚国家的穆斯林群体平均收入较低，也可

能对他们的消费能力产生影响；消费者对低价的产品具有更高的

好感度，非常注重网购商品的性价比。同时，根据伊斯兰教义，

消费者需要关注商品的质量和可靠性，因此产品的质量也是东南

亚穆斯林非常注重的方面。

然而，由于东南亚地区的穆斯林人口数量众多，穆斯林消费者的

消费能力在整个地区的消费市场中仍然具有一定的影响力。

东南亚电商市场概况
穆斯林消费者基本特征



一项由Google、Temasek和Bain & Company联合发布的研究显

示，东南亚穆斯林消费者的在线购物支出预计在2025年达到270亿

美元。

该研究还发现，穆斯林消费者最喜欢在线购买时尚、美容和个人护

理产品，具体占比如下：

数据来源：Dinar Standard, 2022

02
东南亚穆斯林消费者
在线购物品类偏好

36%

24%

10%

6%

24%
时尚

美容护肤

家居生活

食品饮料

其他

2022印度尼西亚穆斯林消费者网购品类市场份额

30%

22%17%

10%

21% 时尚

家居生活

美容护肤

食品饮料

其他

2022马来西亚穆斯林消费者网购品类市场份额



品类 市场份额

时尚 28.3%

美容护肤 20.5%

个人护理 16.1%

数码产品 10.4%

其他 24.7%

品类 市场份额

时尚 34.6%

美容护肤 29.8%

家居生活 11.9%

母婴用品 8.8%

其他 14.9%

品类 市场份额

时尚 36.2%

美容护肤 24.3%

家居生活 9.6%

食品饮料 6.8%

其他 23.1%

2022新加坡穆斯林消费者网购品类市场份额

2022菲律宾穆斯林消费者网购品类市场份额

2022泰国穆斯林消费者网购品类市场份额

数据来源：Dinar Standard, 2022



数据来源：UseePay全球支付

03
影响穆斯林消费者网购的
社会因素

穆斯林消费者可能更注重道德和

伦理价值观，例如环保和可持续

发展，这可能会影响他们对某些

品牌和产品的选择。

• 可持续发展&品牌价值观

• 注重可信度和安全性

穆斯林消费者在网上购物时更注

重购物平台的可信度和安全性，

以及产品的清真认证。这反映了

穆斯林消费者的宗教和文化信仰

对其购物行为的影响。

• 习惯使用东南亚本地化支付方式

东南亚各国数字支付基础设施和线下受理网络逐渐完善；互联网渗透率和智

能手机普及率不断飙升；电商行业快速发展，大量新电商用户接连涌入，为

数字支付的蓬勃发展奠定了重要基础。东南亚消费者对于数字支付的接受度

正普遍提高，人们也从高度依赖现金的消费模式逐渐转向电子支付。但由于

东南亚各国经济发展水平不同，导致东南亚电子支付高度分散化，各国的支

付方式也不尽相同：



数据来源：Data Reportal.com

03

东南亚的穆斯林消费者具有多样性和包容性，这反映在他们的消费决策中。

他们通常愿意尝试新的产品和服务，只要这些产品和服务符合他们的宗教信

仰和文化背景。

• 多样性和包容性

• 社交媒体营销

东南亚的穆斯林消费者越来越依赖社交媒体来获取购物灵感和进行购物决策。许

多品牌已经开始在社交媒体平台上运营他们的营销活动。

在进行社交媒体营销时需要意识到地区差异，品牌需要针对不同地区的消费者，

开展不同的社交媒体营销策略。例如，在马来西亚，品牌可以利用马来文进行社

交媒体营销，而在印度尼西亚，则可以利用印尼语。

创造具有穆斯林文化色彩的内容：穆斯林消费者通常更愿意参与那些与他们的文

化背景和宗教信仰有联系的内容。因此，品牌应该在社交媒体上发布具有穆斯林

文化色彩的内容，例如关于Ramadan、Eid等重要宗教节日的贺图、有趣的

Halal食品配方、穆斯林社区故事等。

使用相关的Hashtag：品牌可以使用与穆斯林文化相关的Hashtag，例如

#Ramadan、#Halal、#MuslimLifestyle等，以吸引穆斯林消费者的关注和

参与。

总的来说，成功的社交媒体营销需要品牌了解穆斯林消费者
的消费偏好和文化背景，并开展适合这些消费者的营销活动。

国家/地区 主要语言 主要社交媒体平台

印度尼西亚 印尼语
Facebook, WhatsApp, 

Instagram, TikTok

马来西亚 马来语
Facebook, WhatsApp, 

Instagram, TikTok

菲律宾 菲律宾语
Facebook, YouTube, 

Twitter

泰国 泰语
Facebook, YouTube, 

Twitter

新加坡 英语
Facebook, Instagram, 

Twitter

文莱 马来语
Facebook, Instagram, 

Twitter

影响穆斯林消费者网购的
社会因素
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总结归纳&趋势展望

01 小店、达人的蜂涌入局带热穆斯
林时尚赛道

2022年10月-2023年3月期间穆斯林时尚为TikTok电商大盘增长最

快的黑马品类。究其原因，穆斯林时尚供给端的各项指标全方位领涨

大盘，大量小店、达人的涌入为行业带来多样化商品和更多内容创作，

也为行业积累了更多的增长势能。需求端来看，穆斯林时尚赛道受换

季、节点大促的影响显著，把握换季和节点大促开展精准营销是赛道

商家获得销售额增长的关键。

02 印尼：女士穆斯林服饰占领市场，儿
童、男士穆斯林服饰为近期机会品类

2022年10月-2023年3月印尼穆斯林时尚市场中，女士穆斯林服饰

在市场规模上实现断层式第一，占领五成以上市场。从销售额增速来

看，儿童、男士穆斯林服饰连续2个月霸占销售额环比增速TOP2位置，

为近期机会品类。

03 马来西亚：男士、儿童穆斯林服饰等
小众品类强势崛起，抢占市场份额

2022年10月-2023年3月马来西亚穆斯林时尚市场 中 ，女士穆斯林

服饰、面纱两大主战场稳步上行，不过受男士、儿童穆斯林服饰等小

众品类强势崛起拉高马来西亚穆斯林时尚整体大盘销售额增速的影响

，二者的销售额占比均有所收缩。具体来看，男士穆斯林服饰的主增

长二级品类赛道为男性穆斯林上衣；儿童穆斯林服饰的主增长二级品

类赛道为男孩、女孩的穆斯林服装。



数据来源：超店有数

04
Toko Ummu Maher靠“多场次+

精品内容+大单品”驱动价值增长

白牌Toko Ummu Maher是一家从电商平台发展起来的印度尼西亚穆

斯林时尚电商品牌， 其 在TikTok电商平台上的主要推广渠道为自播

。

与其他直播间相较而言，Toko Ummu Maher的直播间特征为：多频

次、直播时长多数控制在2-4小时，直播间的上架商品数多数为1款

。

05
PAZZE Apparel采用“人海战术”

的营销方式实现广泛覆盖

从PAZZE Apparel的推广方式来看，采用“直播+短视频”双轮驱动，

直播与短视频带货的销售额占比维稳在7:3。

从其达人营销方式来看：与海量的小达人、尾部达人合作，采用“人

海战术”来实现目标人群的广泛覆盖。

从其商品分类定位来看，“男性穆斯林上衣”赛道为马来西亚穆斯林

时尚的优势细分赛道，PAZZE Apparel身处增长迅猛的优势趋势赛

道，助推其销售额强势拉升。

整体来看，“直播+短视频”双轮驱动+“人海战术”的达人营销方式+

身处“男性穆斯林上衣”优势赛道，三力合一助推PAZZE Apparel销

售额暴涨。

总结归纳&趋势展望
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•聚焦跨境电商趋势，行业报告分享，把握出海大局

•最新跨境电商行业资讯热点分析，定期资讯整合

•DTC品牌案例分析，为出海旅程启迪新的营销思路
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直连国际卡组织, 全球智能路由和丰富通道, 保障超高支付成功率；

专业级风控, 7*24h防欺诈；10+结算货币，实时汇率0汇损；国

际卡支付行业PCI-DSS Level-1最高安全认证，高度重视资金安

全及业务合规；高效技术对接, 3天上线。

更多请访问：www.useepay.com
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