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Part 01 
行业市场概况
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以油养肤热度持续上涨，成为新晋护肤理念，匹配不同需求人群

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2022年11月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

以油养肤定义

以油养肤作用

以油养肤适配人群

通过涂膜和皮脂膜中相似的油脂，
保持皮肤的水分和弹性油感。

平衡水油、软化角质、延缓衰老、
修护屏障、美白抗氧等功效...

干皮-缺水、刷酸-缓冲、混合皮-秋
冬保湿、敏感肌-强韧 0
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「以油养肤/油敷法」社媒声量趋势

22年

近一年作品量
58.3w

近一年作品量同比
+219%
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精华油市场呈现高速增长态势，滋养油类产品渗透增长空间大

source ：天猫美妆 × CBE，《以油养肤趋势白皮书》

40亿+
23年精华油整体市场销售额

4千万+
23年精华油整体市场销量

2千万+
23年精华油市场购买人数

120+
油类市场高价值人群TGI

©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

卸妆赛道 滋养赛道

卸妆油销售额（指数） 约30亿

卸妆油占油类产品成交额比例 60%

护肤精华油销售额（指数） 超6亿

66%

眼部精华油身体护理油 唇部+手部油面部精华油
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万万 作品数 互动量

23年 24年

近一年作品量
108.4w

近一年作品量同比
+308%

近一年互动量
8356w

近一年互动量同比
+2.8%

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：全网

精华油社媒声量持续发酵，呈季节性波动，秋冬迎来声量高峰期，
每年5月春夏交替互动量提升
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过去一年精华油品类在精华行业中占比提升，同比增速表现突出

©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn
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精华分品类社媒声量及增速

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：全网

• 精华行业中精华液占比近半，精华水随其后，2024年精华油品类渗透率提升，占比由9%提升至16%；

• 2024年，精华油声量增速居行业top1，同比增长308%，成为最具潜力品类。
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高声量品牌

高互动品牌

成熟品牌

潜力品牌
平均声量：6,567

平均互动量均值：140

「精华油」品牌社媒格局分布

作品量
20,371

作品量
17,778

作品量
14,214

平均互动量
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平均互动量
281

平均互动量
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source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书

精华油品牌格局：国产品牌林清轩、阿芙、PMPM占行业top3，
规模成熟，海外品牌海蓝之谜、雅顿互动表现佳
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兰LAN
兰时光精华油

林清轩
山茶花精华油

PMPM
玫瑰精华油

阿芙AFU
11籽精华油

雏菊的天空
翡冷翠精华油

融合珍贵植物成分，专为
抗老与修复肌肤设计

以天然山茶花籽为核心，
深层滋养，提升肌肤自我
修复力

精选全球优质玫瑰精华，
深度补水保湿，焕发肌肤
自然光泽

汇集11种天然植物籽油，
全面滋养，平衡肤质，为
肌肤带来多重呵护

融合古老配方与天然植物
精粹，深层滋养，修复屏
障

作品量：2.4万
互动量：865万

作品量：1.7万
互动量：155万

作品量：1.5万
互动量：287万

作品量：7,269
互动量：177万

作品量：2,083
互动量：13万

精华油热门产品：兰时光精华油断层领先，林清轩山茶花、
PMPM玫瑰热度随其后，阿芙11籽、雏菊的天空翡冷翠位列前5

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书



10source ：；艺恩营销智库，监控平台：抖音、小红书；用户说，《2023年精华油品类消费者需求问卷调研》 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

精华油人群画像：20-35岁的年轻女性是精华油主力军，使用频
次以按需使用为主，干皮、敏感肤质人群偏好使用精华油产品

「精华油」人群性别分布

「精华油」人群年龄分布

「精华油」人群产品使用频次 各肤质人群「精华」产品使用分布

86.1%

13.9%

女
男

44.5% 46.9%

6.1% 2.5%

24岁以下 25-34岁 35-44岁 >44岁

17%

32%34%

17%

一年四季几乎每天使用

春/秋/冬干燥季节几乎每天使用

按当日需要偶尔使用

不使用精华油产品

28.57%

32.10%

29.41%

29.07%

38.98%

29.90%

33.70%

48.35%

48.15%

40%

58.14%

49.15%

46.57%

40.22%

干皮

敏感肌（偏干）

油皮

敏感肌（偏油）

中性

混油

混干

精华液 精华油



Part 02 
用户需求洞察
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「精华油」社媒关键词云 「精华油」用户主要关注点

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

质地
3%

轻盈 水感 流动性

场景
6%

上妆 卡粉 换季

成分
8%

植萃 角鲨烷 烟酰胺

肤质
9%

干皮 敏感肌 油皮

痛点
14%

油腻 黏腻 厚重

功效
60%

淡纹 养肤 修护

“我也是干皮，这个是不是要用很久
才能起到修护效果呢”

“这个油类精华肤感会太厚吗？会不
会吸收不了闷痘啊？”

“大干皮用精油真的可以改善脸部状
态！皮肤干燥有的时候不是缺水而是
缺油！”

“这款产品有抗老的成分吗” “临近期末整天晚睡，真的很需要留
点时间出来做护肤，Sisley黑玫瑰油
好心动哇，夏混油冬混干适合用不”

“这款377一点也不油腻，质地清爽流
动性强.”

主要关注点｜功效、痛点及肤质是精华油购买的主要决策因子
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精华油

功效｜保湿、修护是基础功效，养肤是进阶需求，精华油功效肤
质针对性强
• 保湿、修护是用户对于精华产品的基础需求，滋养、护肤是进阶目标。对于精华油，用户关注不同肤质对于精华油的耐受程度，并

挑选适合自己肤质的精华油产品；对于精华露，用户期待其不油腻、清爽的质地；吸收性、加速吸收的按摩手法是用户对于精华液
主要讨论维度。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

不同形态的精华产品功效差异

精华露 精华液
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功效｜现阶段保湿仍是精华油核心功效，更高阶的抗老/美白需求
被提出，急救/抗敏细分需求潜力凸显
• 用户对精华油功效讨论可划分为基础、进阶及潜力功效三个维度，目前保湿滋润仍是核心、基础的功效；抗老、美白相关的功效需

求声量增速显著，精华油产品迭代高阶功效或成为主流；急救、抗糖、抗敏等细分需求被提出，细微问题的解决方案或成为精华油
产品功效新方向。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

「精华油」功效声量及增速

基础功效

进阶功效

平均声量：29,060

平均声量增速：117%

潜力功效

用户原声节选

基础
功效

进阶
功效

潜力
功效

• 保湿滋润：“很喜欢用精华油，保湿效果很好，之前总是
干的不行，现在感觉皮肤很舒服不紧绷。”

• 修护：“我的脸之前超级糙，用了精华油之后效果很明显，
皮肤屏障被修护好了。”

• 抗皱/淡纹：“柜姐推荐我入手面部精华油，全面抗老，
也算是吃到了以油养肤的红利。”

• 提亮：“这次应该是我第三次买吧，效果真的挺好的，前
两次用完之后，朋友都说我的脸变亮了。”

• 抗敏：“好好用！前几天脸一直有点敏感，又很干，洗完
脸特别拔干难受，用了这个之后，脸特别舒服，连夜不敏
感了。”

• 收敛毛孔：“以前照镜子都不敢看我的毛孔，自从用了这
个后毛孔一点点的变小，毛孔粗大真是太折磨人了。”

保湿滋润

抗皱/淡纹

修护

提亮

养肤

抗老

紧致

抗敏

舒缓

抗氧化

水油平衡

维稳

收敛毛孔

美白

急救

抗糖
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使用痛点｜肤感、质地及使用效果是主要痛点，油腻最常被提及
• 肤感是精华油最直观的痛点；过于厚重的质地影响用户叠加使用；闷痘、过敏及烂脸等使用效果影响用户使用体验及阻碍用户对于

精华油的尝试；同时，用户对于产品吸收性及味道呈现高关注度。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

「精华油」痛点声量分布

油腻 刺激 肤感差 黏腻 厚重 流动性 闭口/闷痘 过敏 烂脸 吸收 味道

肤感 质地 使用效果 吸收性 味道

用
户
原
声

• 吸收：“这个精华油怎么那么难
用看网上说很好用，实际上黏糊
糊的，一点都不吸收.”

• 味道：“救命我觉得他香到头晕，
茉莉味太浓了。”

• 油腻：“一直用娇韵诗双萃精华 刚好完了 看到有好多博
主推荐米加的气泡精华油  不油腻好吸收 就买了三瓶  结
果用上两滴都油死了。”

• 刺激：“不知道什么时候很多营销说植物提取物温和亲
肤可实际情况完全不一样 植物提取物很容易过敏 而且可
能含很多酸类的成分，可刺激了 温和不了一点。”

• 厚重：“一开始买这个是为了
搭配经典面霜的乳化，后来发
现俩叠在一起之后实在是太太
太厚重了，每次最多两滴。”

• 流动性：“这款377一点也不
油腻，质地清爽流动性强.”

• 闷痘：“我有点敏感，皮肤不很干，买了好
几个油的小样，这几天每天用，痘痘和有点
反黑了，咋办。”

• 过敏：“我一擦精华油就过敏，试着擦一点
点早上起来脸也会浮肿。”
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• 敏感及干性肌肤人群是精华油的核心使用群体，油性肌肤人群对于精华油有期待，希望达成“水油平衡”的皮肤状态；

• 不同肤质人群对于精华油产品关注点各有差异，功效是共同关注，敏感、油皮人群对肤感更在意，干皮人群更关注成分。

肤质｜敏感肌、干性肌肤偏爱精华油，油性肤质期待“水油平衡”

各肤质用户对「精华油」的关注程度

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

敏感肌

干敏皮

干皮

混干皮

沙漠皮

油皮

混油皮

油痘肌

各肤质用户对「精华油」的需求差异点

敏感肌肤 油性肌肤干性肌肤

敏感肌肤

干性肌肤

油性肌肤

敏感型肌肤对外界刺激反应
更为敏感。敏感肌肤的人可
能会经历红肿、瘙痒等症状。
对于护肤品要求温和、无刺
激成分及低过敏性

功效
肤感 肤质 成分 痛点

养肤 温和 泛红 角鲨烷 烂脸

产品关注点

用户原声

“今年第一年用精华油，皮肤状态很好，
也没那么敏感了。”
“这款油会有刺激成分吗？敏感肌有点
不太敢尝试了。”
“角鲨烷不是对于敏感肌增厚角质层的
嘛，为什么有些人敏感肌用完脸会痒痒
的，而且我自己用完还变黑了”

油性皮肤是指皮肤油脂分泌
旺盛，毛孔粗大，容易出油
和长痘的皮肤类型。对于护
肤产品的控油性、保湿和保
护皮肤要求高。

产品关注点

功效
成分 理念 痛点 场景

保湿 精萃 以油养肤 油腻 卡粉

干性肌肤缺乏天然油脂，导
致皮肤表面干燥、紧绷，有
时甚至会出现脱屑、裂纹和
刺激。保湿及滋润是干性肌
肤对护肤品的核心需求。

用户原声

“干皮真的需要狠狠的保湿，而且年纪
大了应该用点好的护肤品了。”

“最近皮肤卡粉严重，得开始用精华油
了。”

“上脸会很黏腻吗？”

用户原声

“以前一直以为自己已经是大油田了，
怎么需要补油？用完精华油我悟了，皮
肤稳定的底层逻辑是水油平衡，精华油
真的不是干皮专属！”
“油痘肌冬天干死了，用了面霜也干，
想用油但怕痘痘、闭口更多呜呜呜怎么
办呀？“

产品关注点

功效 肤感 功效 理念 痛点

好吸收 清爽 抗老 水油平衡 闭口



17

肤质｜娇韵诗为不同肤质的需求人群提供产品解决方案。根据不同
肤质的痛点及需求推出功能、成分各异的精华油产品

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

敏感肌专研

三檀舒颜护理油

 舒缓肌肤
 沁润保湿
 添加三檀精华油/欧

洲榛果油

声量:1,105

娇韵诗家的精油真的好好用！三檀油更适合干燥、
泛红敏感肌，主打修复屏障，护肤品身体乳都能
混合，以油养肤真的可行！

用户原声

干皮专研

兰花舒颜护理油

声量:2,412

 柔嫩亮肤
 亲肤易吸收
 添加兰花提取物/欧

洲榛果油

用户原声

娇韵诗兰花油|冬季干皮救星‼ ️亲测已经用了快半瓶
了,真的有效缓解了起皮上妆卡粉,干皮值得一试!

油皮专研

莲花舒颜护理油

声量:1,375

 减少油光
 收敛毛孔
 添加莲花提取物/欧

洲榛果油

用户原声

我混油，冬天脸干的不行，然后加了莲花油，没
有干过了。擦完我不怎么按摩，会感觉有层浮油，
睡了一晚，估计蹭掉了 第二天不干
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成分｜用户偏好天然植物成分，其次为以角鲨烷为代表的化学成分
• 精华油产品以植物及化学成分为主要成分，占比达到98%。化学成分中，角鲨烷声量占比最高，是精华油中不可或缺的化学组成成

分；维生素E及矿油分别在维生素及矿物质成分中占据主导地位。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

「精华油」成分声量分布（%）

植物
59%

化学成分
34%

维生素
6%

矿物质
2%

热门化学成分

角鲨烷 33%  烟酰胺 12%  多肽 12%  

神经酰胺 12%  视黄醇 10%  玻尿酸 8%  

热门维生素

热门矿物质

维生素E 
55%  

维生素C
32%  

维生素A 
10%  

维生素B 
3%  

矿油
 49%  

石蜡
23%  

微晶蜡 
17%  

鲸蜡醇
 8%  
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成分｜花类成分备受关注，带来放松疗愈作用
• 植物油天然植物成分以花类、果实类及树/草/根成分为代表，其中花类最受关注；

• 花类成分中玫瑰、山茶花是目前主流的精华油花类成分；油橄榄、向日葵等果实成分最常作为基底油使用；积雪草、海茴香及甘草
是树/草/根成分的代表成分，具有抗氧、抗糖的作用。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

「精华油」植物成分声量分布

花类 果实类 树/草/根

花类成分声量表现 果实成分声量表现 树/草/根成分声量表现

玫瑰

山茶花

白池花

兰花

薰衣草

蔷薇花

牡丹花

菊科

仙人掌花

啤酒花果

代
表
产
品

PMPM玫瑰精华油

选取法国格拉斯花谷千叶玫
瑰及中国云南丽江墨红玫瑰，
加速自我修护力，强韧屏障。

声量：2,306

油橄榄
向日葵

椰子
葡萄籽

茶籽
柠檬

白松露
乳木果
胡萝卜

鳄梨
霍霍巴籽

燕麦仁
坚果籽/仁

John Jeff油橄榄精华液

1.325%油橄榄叶提取物干
料，改善皮肤泛红状态、舒
缓肌肤、改善痘痘及痘印。

声量：4,125

积雪草

海茴香

甘草

迷迭香

天竺葵

藻类

姜根

火绒草

虎杖根

素姬积雪草修护精华油

改善红脸爆皮、修护肌肤屏
障，提高肌肤耐受力。

声量：146

“疗愈” “基底油” “抗氧”
“抗糖”
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场景｜精华油使用场景从换季向更加日常的场景延伸，并衍生出
更加细化的需求差异
• 换季、化妆及熬夜是精华油使用频率较高的场景，保湿及修护是需求共性，换季、熬夜场景下有更加高阶的抗老需求，化妆场景下

对于美白、提亮的诉求更高。

「精华油」需求场景声量分布

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

换季

化妆

熬夜

早晚护肤

急救

换季 秋冬 冬天 夏季 夏日

高声量场景功效需求

细分场景

卡粉 化妆 底妆 上妆 妆前

细分场景

高声量场景功效需求

熬夜 睡前

细分场景

高声量场景功效需求

1.保湿 2.修护 3.抗老 1.保湿 2.修护 3.提亮 1.保湿 2.修护 3.抗老

换季 熬夜化妆
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妆前护肤打造服
帖底妆

妆前急救不卡粉，
爆改丝滑底妆

粉底混合精华油，
无痛奶油肌

精华油+面膜=密集护理

精华油+面霜=双重锁水buff

#以油入霜

「精华油」热门场景解决方案

场景1 换季救星

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

#油敷法

声量：8.4w
互动量：1,210.4w

声量：6.3w
互动量：1,365.9w

#以油养妆 #妆前急救 #油+粉底

#以油养妆 声量：6.1w
互动量：1,086.1w

拯救熬夜疲态 改善熬夜肌

拯救熬夜之后的疲劳状
态，快速还原皮肤状态

深层次改善熬夜造成的
暗沉、垮脸等皮肤问题

场景｜精华油成“万金油”，针对具体场景需求，用户同品牌共创
场景解决方案

场景2 底妆“万金油” 场景3 熬夜焕肤
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需求趋势1：水油同补
• “水油同补”作为“以油养肤”的进阶，兼顾高效和肤感，对肤质的要求更低，对场景的适配更广，正成为新的护肤趋势，影响着

用户的精华油使用选择。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

“以油养肤”

“水油同补”

护肤观念变迁 “水油同补”声量变化

2023年 2024年

160%

“水油同补”优势

1.

2.

相对于“以油养肤”对于肤质的高要求，“水
油同补”凭借对于水和油的适度补充能够适用
更多肤质，更小情况产生不适用效果。

“水油同补”护肤所需要的油相对于“以油养
肤”更少，更加适合出油更多的夏季适用，拓
展精华油更多的使用场景。

适用场景广

适用肤质多
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需求趋势2：一油多用
• 受“精简护肤”及“实用主义”的影响，用户期待用单一护肤品实现效果最大化，“一油多用”应运而生。品牌响应需求纷纷推出

功效聚合型产品的同时也公开产品隐藏用法。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：全网 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

“一油多用”声量变化

2023年 2024年

235%
功效聚合 功能叠加

精华油覆盖范围扩大，聚合面
部、护发、身体功效，实现一

瓶精华油管理全身。

“精华油+”成为新使用趋势，同其他护肤品
或底妆产品组合使用，解锁隐藏用法，实现

“1+1>2”的效果。



Part 03 
代表品牌分析
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品牌介绍

source ：桌面研究 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

林清轩是上海本土原创品牌，自2003年创立以来，致力于
以中国传统草本为原材料，制作出安全的天然化妆品。

林清轩是中国高端油类护肤品领域的开创者，品牌定位由
“山茶花修护专家”升级为“山茶花抗老修护专家”，致
力于打造中国本土高端护肤品牌。

林清轩坚持全产业链发展模式，从原料端、产品端、销售
端等实现全链路的把控，已在全国一线、新一线城市开设
近400家直营门店，并积极布局数字化，打造美妆产业数
字化智慧门店。

品牌①：林清轩
品牌介绍及简介
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https://cachepic.lqxshop.com//sources/cms/20241031/
1730348494377.jpg

source ：桌面研究 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

明星产品：林清轩山茶花修护精华油

品牌①：林清轩
明星产品&核心成分及科技

核
心
成
分

清轩萃5.0 
天然来源 12年专研

主
打
功
效

纯油体系
不额外添加一滴水

舒缓复配
快速修红 建立防护膜
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品牌①：林清轩
社媒声量表现

「林清轩」社媒声量趋势

相关作品量
4.1万+

相关互动量
359万+ 

作品量同比
+447%

互动量同比
+57%

近一年「林清轩」社媒热度表现

• 林清轩品牌声量增速迅猛，作品量同比增长近5倍；每年春夏换季5月、秋冬10-11月热度达波峰。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：全网
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品牌①：林清轩
社媒投放表现

林清轩预估投放金额（w）

1,223 

2,517 

2023 2024

+106%

达人投放层级

头部, 
16.8%

腰部, 
31.1%

初级, 
25.1%

普通
25.8%

明星
0.9%

达人投放类型

护肤

彩妆

生活记录

穿搭

家具家电

美食展示

人物随拍

美食探店

接地气生活

个人护理

护肤类高互动达人

醉美鳍 Margaux.
刘小姐

王静蓉
和晨子

• 林清轩在社媒平台投入规模扩大，Y24同比去年投放金额增长102%；

• 腰部达人占比最高，初级、普通达人占比各占1/4，种草内容主要来自护肤、彩妆等垂直类型达人。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书
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品牌①：林清轩
社媒热门内容—围绕以油抗老概念及功效，多维度种草精华油

林清轩 X 精华油 热门商业内容

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书

中式护肤美学

标题：
面若桃花的中式气血
感美人如何养成？答
案就在#徒步丈量世界 
#以油抗老#林清轩山
茶花精华油
互动量：7.5w

标题：
班味儿垮脸大爆改，
国货抗老卷的这么离
谱#林清轩山茶花精华
油#抗老#打工人

互动量：4.8w

打工人班味爆改 情侣护肤测评抗老跨脸好物 30+人生态度精华油选购教程

标题：
人机队友耗时爆改vs
轻松搞定水光肌，谁
赢了!#j人p人#林清轩
山茶花精华油#以油抗
老#林清轩
互动量：4.8w

标题：
28天垮脸自救！这组
官配抗老CP我先磕为
敬！#林清轩抗老精华
油#林清轩抗老cp

互动量：8.2w

标题：
30岁 才是更接近理想
中的18岁

互动量：7,738

标题：
25+以油抗老|资深油
物选油用油省流版

互动量：4,433
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品牌②：PMPM偏偏
品牌介绍及简介

品牌介绍
PMPM是专注于专业护肤品研发的新锐国货护肤品牌品牌
起源于创始团队真实的环球探索经历，致力于将全球探索
寻得的珍稀天然成分，透过前沿的科研技术提取带给肌肤
能量。

MPM的核心精神源自法语“Pour Le Monde, Pour Le 
Monde”（去往世界，探索世界），品牌口号为“探索全
球，带回肌肤能量”。

PMPM认为有效护肤取决于配方的合理搭配，独创品牌环
球配方公式X+Y+Z，其中X代表探索全球发现的自然成分，
Y代表的是明星科研成分，Z代表的是前沿国际技术。



31source ：桌面研究 ©2024.11  艺恩 ENDATA Inc.                        www.endata.com.cn

品牌②：PMPM偏偏
明星产品&核心成分及科技

https://cachepic.lqxshop.com//sources/cms/20241031/
1730348494377.jpg

明星产品：PMPM玫瑰精华油

核
心
成
分

双玫瑰
X｜全球自然成分

主
打
功
效

聚C渗透
Z｜先进渗透技术

3重聚VC
Y｜前沿科研成分
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品牌②：PMPM偏偏
社媒声量表现

「PMPM」社媒声量趋势

相关作品量
2.2万+

相关互动量
771万+ 

作品量同比
+142%

互动量同比
+90%

近一年「PMPM」社媒热度表现

• PMPM偏偏品牌声量同比增长近1.5倍，互动量达750万+，品牌营销活动、电商大促助推品牌热度提升。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：全网
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品牌②：PMPM偏偏
社媒投放表现

PMPM预估投放金额（w）

5,213 

5,537 

2023 2024

+6%

达人投放层级

头部, 6.1%

腰部, 
14.4%

初级, 
25.9%

普通
53.2%

明星
0.3%

达人投放类型

护肤

彩妆

生活记录

家具家电

穿搭

美食展示

人物随拍

剧情

亲子日常

手机

护肤类高互动达人

谭舒心 桃七啊 小林森木

• 2024年，PMPM偏偏在社媒平台投入规模基本持平，同比去年投放金额增长6%；

• 以普通达人投放为主，占比超50%，初级、腰部达人辅助声量拓展，达人类型多元化，以护肤、彩妆类为主，生活记录、家居类延伸。

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2023年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书
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品牌②：PMPM偏偏
社媒热门内容—强调「嫩亮」功效，从暑假、情侣等多场景切入

PMPM X 精华油 热门商业内容

爆款测评

标题：
霸榜全网的精华油！
脸这辈子没这么嫩亮
过！

互动量：3,452

标题：
亲爱的大女主，副本
之所以是副本，是因
为它永远不会是你的
主线任务。#PMPM
 
互动量：14.0w

短剧创意植入 情侣恋爱日常嫩亮好物分享 护肤逆袭教程新手以油养肤步骤

标题：
幸福这门课 我每年都
拿满分！#王健桉 #情
侣日常 #情感共鸣 
#PMPM玫瑰精华油

互动量：7.6w

标题：
9.9�再推亿次！提亮
巨牛 穷鬼狂喜
#精华油 #视频分享好
物 #平价好物

互动量：2.0w

标题：
暑假逆袭‼3招偷偷变
美㊙开学惊艳所有人

互动量：1.2w

标题：
新手5min油养按摩跟
练丨36岁嫩亮到发光

互动量：1.2w

source ：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2024年10月；监控平台：抖音、小红书
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