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前言

随着消费能力和悦己消费意识的不断提升，唇妆市场热度增速表现亮眼，其中国产品

牌INTO YOU、珂拉琪更是凭借高内容高互动跻身明星品牌行列。

从品牌社交资产表现来看，珂拉琪超越其他国产品牌位于top1，长期以来通过明星+

联名+大V的组合拳助力品牌社交资产增长，大促期间则主要通过蓄水期官宣代言/联名玩

法+预热期新品预售+引爆期大V直播/晒单有礼等活动引爆社媒热度，加强市场渗透。

在营销效果评估方面，我们同样选取珂拉琪作为研究对象，针对IP联名营销和节日营

销做重点分析，从营销节奏、营销动作、人群匹配、媒介策略、主打卖点和舆情反馈等方

面进行全面评估，发现品牌主要通过联名玩法塑造自身可爱甜美的形象，而在以促转化为

目的的节日营销则以强调品牌平价的形象为主。

就整个唇妆市场而言，消费者需求也在不断演进，TA们对于上妆效果、颜色、适用

肤色等产品要素关注度提升，IP联名等特色营销也是刺激消费者种草的重要因素，色彩、

场景等的新趋势也为品牌提供了新的机遇，橘朵的七夕国风节日营销、INTO YOU针对深

唇群体的椰子唇蜜新品营销以及珂拉琪针对差异肤色的直球式种草推荐等，都是较为出彩

的营销案例。
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01
唇妆品牌社媒营销成果综述
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品牌社媒营销成果评估路径——
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彩妆细分品类：唇妆市场内容量和增速表现亮眼

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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彩妆细分品类社媒竞争格局

作品量占比均值：
4.2%

作品量增速均值：
101.6%

热门产品

intoyou
女主角唇泥

￥59

拉琪小熊猫水
雾唇露唇釉

￥39

INTO YOU
空气感唇泥

￥46

珂拉琪 
小黑镜唇釉唇

￥34

PinkBear
网球水雾唇釉

￥39

• 将彩妆市场按照面部彩妆、修容、眼部彩妆和唇妆细分类目，按照不同类目的作品量与同比增速评估不同细分市场的表
现，发现唇妆市场竞争优势较为明显，其中的口红在社媒的作品量最高、唇彩/唇蜜增速表现最为亮眼。
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唇妆热门品牌：国产品牌整体社媒表现优于海外品牌

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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唇妆热门品牌社媒竞争格局

平均互动量均值：121

相关作品量均值：3.2w 明星品牌

成熟品牌

高潜品牌

低热度品牌

热门品牌

INTO YOU

INTO YOU 心慕与你
成立于2019年，以
彩妆为载体，年轻、
时尚、有态度的国货
彩妆品牌。

Colorkey
珂拉琪

成立于2018年，聚
焦Z世代，并定位于
潮酷彩妆品牌，借明
星代言、IP联名、直
播引流等外力强势出
圈。

橘朵
创立于2017年,以高
性价比的原创设计,为
年轻女性提供流行风
向与个性的潮流妆容。

Joocyee
酵色

设计师彩妆品牌，成
立于2019年，致力
于研发适合中国年轻
女性的兼具实用性与
潮流感的品质彩妆产
品。

Pink Bear
皮可熊

成立于2021年的可
爱少女风彩妆品牌，
面向Z世代少女，提
供好看、好用、好玩
的高性价比彩妆产品。

• 国产品牌INTO YOU、珂拉琪处于明星品牌行列，JOOCYEE、橘朵等互动效果较好。
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品牌社交资产：珂拉琪凭借较高的内容资产和粉丝积
累处于社交资产Top1位置

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

品牌 社交资产指数 内容资产指数 用户资产指数 活跃资产指数

珂拉琪

完美日记

INTO YOU

橘朵

花洛莉亚

JOOCYEE

Pink Bear

20.30

19.79

16.73

14.87

12.07

11.60

9.86

唇妆主要国产品牌资产指数排名

17.30 

14.88 

9.11 

8.41 

4.09 

5.83 

3.38 

42.25

40.14

47.26

41.61

37.88

30.02

27.93

7.35

14.18

9.07

7.50

10.18

10.51

11.21

注：品牌资产指数由内容资产指数、用户资产指数、活跃资产指数综合拟合计算得出。品牌内容资产指数由品牌全网舆情声量、品牌代言人营销内容、KOL投放内容、剧综软广
植入等指标综合拟合计算得出；用户资产指数由品牌微博、抖音、小红书等社媒平台官方账号粉丝规模拟合计算得出。活跃资产指数由品牌在微博、抖音、小红书等社媒平台平
均互动表现拟合计算得出。

• 从国产品牌内容资产、用户资产和活跃资产等多维度进行综合评估，发现珂拉琪凭借较高的内容资产和粉丝积累处于社

交资产top1的位置，而完美日记和IN TOYOU则分别在活跃资产和用户资产指标上具有相对优势。
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社交资产平台结构：Top3品牌内容平台分布较为相似

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

珂拉琪 完美日记 INTO YOU

备注：内圈为内容占比；外圈为互动占比 抖音 红书 微博

• 在主要平台社媒内容的平台结构分布上，珂拉琪、完美日记和INYO YOU在种草内容上均以红书平台为主（占比均在
50%以上），但在互动上抖音平台的互动占比更高（几乎均在80%左右）。
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社交资产内容节奏对比：珂拉琪和INTO YOU抓住新
品上市和入秋妆造等时机形成热度拐点

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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珂拉琪作品量 完美日记作品量 INTO YOU作品量 珂拉琪互动量（w） 完美日记互动量（w） INTO YOU互动量（w）

新品：纯欲杏桃粉
珂拉琪水波波唇部精
华，好夏天的调色
R023 波波杏。伪素
颜小白花的杏桃粉
是提气色挂的

秋季：美拉德唇妆
这是三分熟的美拉德
风？是美到想发疯！！
#intoyou口红
 #我的口红日记

• 从top3品牌内容种草节奏来看，INYO YOU和完美日记呈现种草内容持续走高的趋势，珂拉琪相较于其他两个品牌内容

种草各月分布较为平均，持续通过内容渗透消费者心智。
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营销活动对品牌社交资产的影响-珂拉琪：大促期间围
绕明星代言、芭比IP联名、大V直播等进行内容布局

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年5月1-2023年6月30，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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珂拉琪618期间社媒热度走势

明星代言、热门IP芭比联名、李佳琦直播、KOL种草等玩法是618期间珂拉琪布局社媒内容声量的主要手段。

作品量

环比+33%

珂拉琪芭比联名✨ 
尝试一个新look

芭比居然彩妆了！！
开箱 珂拉琪唇泥

芭比之公主学院 芭
比公主 珂拉琪唇釉 

拼李佳琦直播间珂
拉琪芭比联名唇釉
李佳琦618的口红

手臂试色！
珂拉琪 4只/106 今

年618活动巨大 直播间口红试色 直播间优惠

探班孔雪儿！甜辣
芭比的同款好物？

孔雪儿同款水光唇！
孔雪儿 同款色号

和雪儿一起变身甜
辣芭比girl叭

联名
芭比
礼盒
种草
蓄水

李佳
琦直
播间
引爆
大促

明星
同款
色号
持续
种草

蓄水 预热 引爆

•珂拉琪芭比联名，美妆KOL全
域种草

•官宣品牌挚友孔雪儿，周边互
动好礼，激活粉丝经济

•与时尚芭莎合作，线下快闪店
引流

•珂拉琪芭比联名开启预售

•邀请孔雪儿拍摄短片，全面开
启同款新品预售

•芭比联名系列持续种草传播

•李佳琦专场直播

•晒单有礼活动同步开启，晒单
分享赢明星周边
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营销活动对品牌社交资产的影响-珂拉琪：明星+联名+
大V组合拳助力品牌互动提升，其中联名贡献度最高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年5月1-2023年6月30，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

5月1日 5月8日 5月15日 5月22日 5月29日 6月5日 6月12日 6月19日 6月26日

珂拉琪618期间社媒热度走势

明星
20%

IP联名
70%

李佳琦
10%

珂拉琪618期间典型营销玩法
对内容资产的贡献占比

互动量

环比+122%

• 针对珂拉琪明星、IP联名、大V直播间等玩法对内容资产的贡献占比进行分析，发现618期间围绕芭比的IP联名礼盒的种

草内容对品牌内容资产的贡献度达70%，推动618期间品牌互动量环比增长122%。
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品牌健康度：珂拉琪品牌喜爱度不及INTO YOU和完
美日记，但在购买意愿度和意愿转化上高于其他品牌

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

珂拉琪品牌健康度

品牌购买：
67.7万

  品牌购买意
愿：82.4万

品牌喜爱：

97.1万

品牌认知：815.7万

84.9%

11.9%

82.0%

54.3%

24.0%

79.5%

61.4%

55.8%

69.6%

完美日记品牌健康度 INTO YOU品牌健康度

品牌购买：
30.8万

  品牌购买意
愿：44.2万

品牌喜爱：

72.9万

品牌认知：129.0万

品牌购买：
29.6万

  品牌购买意
愿：37.3万

品牌喜爱：

68.7万

品牌认知：285.5万

品牌认知：全网舆情声量；品牌喜爱： UGC声量中表达对品牌的喜爱的声量；品牌购买意愿：UGC声量中表达想购买产品的声量；品牌购买：表达实际去购买品牌产品的声量

• 喜爱度主要影响刚建立品牌认知的消费者，此外前期由于花西子眉笔事件带来的连锁影响，导致同样涉及眉笔产品的

colorkey的品牌形象受到波及是其喜爱度下降的因素。
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品牌健康度抖音平台表现-珂拉琪：品牌净喜好度最高，
但正面声量占比略低于花洛莉亚

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：抖音

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

40.6%
28.0%

40.4% 34.3% 41.6% 38.9%

56.6%
68.4%

57.1% 63.6% 55.8% 58.9%

2.8% 3.6% 2.5% 2.0% 2.6% 2.2%

珂拉琪 完美日记 INTO YOU 橘朵 花洛莉亚 JOOCYEE

负面

中性

正面

珂拉琪及主要竞品消费者口碑分析（抖音平台）

NSR 0.87 0.77 0.86 0.67 0.64 0.82

净喜好度（NSR，Net Sentiment Ratio）= （正面声量-负面声量）/（正面声量+负面声量）

正面反馈：
 唇釉素绝美的珂拉琪小黑镜708，透亮玻璃

唇超出片~
 拉琪水雾唇露，真的有在好用欸！ 你們的

眼光真的有在獨特！
负面反馈：
 真不喜欢看这类题材不舒服
 我不懂上嘴唇为什么一定要涂出去[看]就是

所谓唇峰那里…看着好难受

珂拉琪消费者口碑热词及评论反馈

• 与其他品牌相比，抖音平台珂拉琪品牌净喜好度最高，但正面声量占比略低于花洛莉亚；

• 从正面评论内容反馈来看，珂拉琪产品的“好看好用”、“颜色绝美”等相关评论占比较高；负面评价则集中在种草内容题

材和展示画面上。
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品牌健康度红书平台表现-珂拉琪：品牌净喜好度低于
橘朵，且正面声量低于其他品牌

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31，监控平台：小红书

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

正面反馈：
 好好看没有唇纹的，羡慕了！
 外壳真的很好看[偷笑R]
 代言人迪丽热巴好美，get同款
负面反馈：
 发没发现这几个坑爹的国货都是李佳琦在

推，什么花西子，珂拉琪，完美日记
 颜色比较单一，质地也不是都好，买一只

踩雷丢了好心疼

珂拉琪消费者口碑热词及评论反馈

18.8% 19.1% 20.7% 21.0% 20.8% 19.4%

80.2% 79.7% 78.0% 78.2% 77.5% 78.6%

0.9% 1.2% 1.3% 0.8% 1.7% 2.0%

珂拉琪 完美日记 INTO YOU 橘朵 花洛莉亚 JOOCYEE

负面

中性

正面

珂拉琪及主要竞品消费者口碑分析（红书平台）

NSR 0.91 0.88 0.89 0.93 0.85 0.81

净喜好度（NSR，Net Sentiment Ratio）= （正面声量-负面声量）/（正面声量+负面声量）

• 与其他品牌相比，红书平台珂拉琪品牌净喜好度低于橘朵，且正面声量低于其他品牌；

• 从正面评论内容反馈来看，珂拉琪产品的“颜色好看”、“产品喜欢”等相关评论占比较高；负面评价则集中在颜色和

质地上。
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珂拉琪品牌形象评估框架——

品牌主张

满足怎样的消费者诉求？ 塑造了怎样的品牌形象？ 具有怎样的差异化卖点？

• 消费者核心功能诉求是什么？

• 认可怎样的品牌功能卖点？

• 目标用户使用场景是怎样的？

• 品牌为用户提供什么？
（包括提供什么样的产品
属性、产品特征、使用体
验等）

• 放在品牌竞争中来看，与
其他品牌相比，哪些卖点
价值是最有优势、最能吸
引用户的？

对消费者来说

重要的
相关的

对品牌而言

形象优势

相较于竞品而言

专属的
有优势的

Dare to be differen

潮色美学家品牌定位

品牌形象
要素评估

品牌功能
形象评估

品牌产品
特性评估

品牌产品
外观评估

品牌使用
体验评估

品牌使用
场景评估

差异化形
象评估& & & & & &
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品牌形象要素评估：消费者对于珂拉琪唇妆品类讨论
度较高，对其产品外观和产品特性的认可度增速较高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

珂拉琪消费者高频评论词

51.8% 15.7% 14.6%6.9%

6.7%

4.3%

品类提及 产品特性 使用体验 产品外观 使用场景 整体价格

珂拉琪品牌形象标签分类

珂拉琪品牌形象认可度评估

使用体验

产品外观

使用场景

整体价格

产品特性

品类提及

-6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

占
比

同
比

增
速

23年内容量占比

占比均值：15%

增速均值：0%

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播

圆圈大小代表内容量多少

• 从消费者对珂拉琪的品牌认知来看，对唇釉产品的认知度最高，在产品特性上，其不沾杯、水雾感等特点受到认可，在

使用体验上，上嘴丝滑、显色高级、持妆等体验受到高频讨论。
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产品特性评估：不沾杯和水感质地认可度显著提升

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

柔雾

哑光

水雾

不沾杯

水感

持妆
丝滑

持久

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

7% 9% 11% 13% 15% 17% 19%

内
容

量
同

比
增

速

内容量占比

珂拉琪品牌形象-产品特性标签评估

甜妹DNA动了�珂拉琪
水雾唇露春日橘粉新色。 
水雾唇露春夏新色一整
个伪素颜大友好，纯欲
甜乖氛围感扑面而来～

阅读量：45.8w
互动量：3.6w

珂拉琪小熊猫美美礼盒开
箱上脸！！ 毛茸茸慵懒的
奶棕色！！ 也太秋冬了！
萌化！ 今日妆容 妆容分享 
亚裔妆 混血妆 不沾杯唇釉

阅读量：8.3w
互动量：1.6w

水感质地成膜后雾化哑
光，清薄又持久，喝奶
茶也不会沾吸管，显色
真的嫩很清甜～ 

阅读量：2.2w
互动量：1.760

占比均值：12.5%

增速均值：40.1%

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播
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产品外观评估：颜值高受认可，高级/少女感认可度提升

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

颜值高

色号齐全

外壳可爱

联名款好看

礼盒可爱

少女感

高级感

限定款好看

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

内
容

量
同

比
增

速

内容量占比

珂拉琪品牌形象-产品外观标签评估

占比均值：13%

增速均值：34%

这次的小熊猫美美系列
颜值真的好高！外观是
棕色系的可爱小熊猫美
美，一整个温柔治愈住
了～ ，黄皮深唇姐妹
友好！
互动量：9,725

秋天的第1支低饱和美
拉德！！毛茸茸的奶茶
杏棕～伪素颜涂或者当
深唇橡皮擦来叠涂都很
有氛围感 给妆容增加
高级感还得是泥泥子！
互动量：890

这波DQ联名珂拉琪跨
界联名也太少女心爆棚
啦�太太太可爱噜！上
嘴超元气！像甜甜的水
润桃子～
阅读量：7,500
互动量：184

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播
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品类认知评估：空气唇釉、纯露等产品认可度显著提升

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

唇釉
口红

唇泥

唇露

丝绒唇釉

空气唇釉

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

内
容

量
同

比
增

速

内容量占比

占比均值：
16.7%

增速均值：27.9%

珂拉琪品牌形象-品类认知标签评估

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播

芭比联名全系列试色来
啦 少女心炸裂的甜心
组合 空气唇釉和小彩
弹唇泥还出了新色 整
个系列都无踩雷～ 
阅读量：7.1w
互动量：1,963

至今最爱的秋冬色还是珂
拉琪的经典红棕色608！
今年他们家终于又出了秋
冬专属系列！新品可可粉
唇泥！淡颜人士也再次爱
上浓郁色系！
阅读量：13.5w
互动量：1.3w

早春新色空管预定！水
雾唇露春夏新色美晕! ! 
轻薄的水雾质地~变哑
光后不沾口罩不沾杯! 

阅读量：25.2w
互动量：2.8w
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使用体验评估：显色高级受广泛认可且认可度提升明显

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

上唇轻薄 显色度高

成膜快

上嘴丝滑

质地水润 上色持久

携带方便

上嘴显白

不显唇纹

不易拔干

显色高级

-200%

-100%

0%

100%

200%

300%

400%

500%

600%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

内
容

量
同

比
增

速

内容量占比

珂拉琪品牌形象-使用体验标签评估

占比均值：9.1%

增速均值：347%

colorkey可可棕调有点
高级！ 我的口红日记 
珂拉琪唇泥 无滤镜口
红试色 可可粉唇泥 深
唇唇泥
阅读量：5.0w
互动量：1.4w

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播

质地很丝滑～涂上就是
沉稳的大女主色 [哇
R]～原相机试色 我的
口红日记 我被口红控
制了 珂拉琪唇泥
阅读量：14.8w
互动量：1.6w
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使用场景评估：新手友好的形象受到认可，适合打造
伪素颜的认可度显著提升

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年10月31 vs 2022年1月1-10月31日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

秋冬

送人

夏天

学生党

黄皮
春天

送闺蜜

黑黄皮

新手

日常通勤

过年涂

约会

素颜涂

-150%

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

250%

300%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

内
容

量
同

比
增

速

内容量占比

珂拉琪品牌形象-使用场景标签评估

占比均值：7.7%

增速均值：-7%

今天也是适合新手画的网感花瓣
唇妆，简单几步就可以get饱满
立体的纯欲唇啦 �用的是珂拉
琪的小彩弹唇泥O114暮光燕麦，
黄皮天菜，慕斯质地好推开～

阅读量：5,800
互动量：1,670

伪素颜女高真的很
需要它！ 水雾唇露
春夏新色美晕! ! 轻
薄的水雾质地~

阅读量：25.2w
互动量：2.8w

认可度增长 高传播高认可

低传播低认可 内容高传播
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差异化形象评估：珂拉琪在潮酷、甜辣的品牌形象上
具有差异化认知优势

source ：艺恩营销智库，监测时间：2022年1月1-11月20日，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

珂拉琪品牌形象-差异化形象标签评估
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02
珂拉琪营销活动效果评估
• IP联名营销效果评估
• 节日营销效果评估
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23年联名营销节奏：珂拉琪IP营销以芭比、DQ和皮克
斯小熊猫联名为主

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

5.07 6.18 7.03 8.10 11.20
营销节奏

阶段重点

营销动作

典型活动

商业投放
贡献

珂拉琪 X 芭比
联名

• 官宣品牌挚友孔雪儿
• 热门IP芭比联名款上新
• 李佳琦大V直播
• KOL测评种草安利

•  #珂拉琪芭比联名#
• #芭比狂热 甜辣出街#
• #Colorkey晒单有礼#

10.01

珂拉琪 X DQ
联名

珂拉琪 X 皮克斯小熊猫
联名

• 新品竞猜有礼活动
• DQ定制色新品上新
• 线下主题店/快闪店打卡分

享活动
• KOL测评种草安利

• #珂拉琪冰淇淋限定系列#
•#桃气一夏 甜甜哒# 
•#珂拉琪DQ联名# ​​​ 

•小熊猫联名抢先购
•熊抱美美街区线下打卡
•618抖音直播送小熊猫周
边
•KOL测评种草分享

• #美美抱一抱#
• #珂拉琪皮克斯小熊猫美

美系列#
• #Colorkey晒单有礼#

商业投放预估金额：237.3w

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放预估金额：7.5w

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放预估金额：225.0w

作品量

互动量

商业 非商业

IP联名营销 节日营销

• IP联名营销主要以618、双十一营销大促节点为主，借助大促活动进行种草收割；在商业投放方面，3次联名商业内容占
比均在10%以下，芭比联名的商业预估投放金额最高。
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平台结构对比：种草内容分布上，芭比联名以微博为
主，DQ联名以红书为主，皮克斯小熊猫以抖音为主

珂拉琪 X 芭比

备注：内圈为内容占比；外圈为互动占比 抖音 红书 微博

珂拉琪 X DQ 珂拉琪 X 皮克斯小熊猫

• 从平台结构分布情况看，芭比联名内容量以红书和微博为主，DQ联名则以红书为主，皮克斯小熊猫联名由于恰好处于双
十一大促节点，抖音平台内容占比在三场营销战役中占比最高，更有助于实现大促期的内容转化。

内容总量：1,948
互动总量：279.8w

内容总量：302
互动总量：8.6w

内容总量：2,499
互动总量：498.5w

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

IP联名营销 节日营销
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触达人群对比：芭比联名触达更多的女性、年轻人群

抖音平台 红书平台 微博平台

男 女

性别对比

芭比 DQ 皮克斯小熊猫

备注：由于DQ联名抖音和微博内容量较少，暂无画像

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

男 女

性别对比

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

男 女

性别对比

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

• 从触达人群看，芭比联名触达的女性群体占比更高、24岁以下年轻人群占比更高；皮克斯小熊猫联名触达人群中25-34
岁轻熟人群的占比相对更高。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

IP联名营销 节日营销



28

主打卖点对比（功能）：皮克斯小熊猫不沾杯的卖点
得到了较高的认知度

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

不沾杯 不掉色 显白 雾感 哑光 滋润 提气色 镜面

芭比 DQ 皮克斯小熊猫

联名营销主打功能卖点对比 热门内容

就问哪个女孩能
拒芭比联名 
P766甜心派对！
它家膜感不用说 
透亮镜面感很绝

阅读量：10.0w
互动量：5,194

甜到化开的DQ
限定蜜桃色~黄
皮低调显白猛猛
冲！

阅读量：1.3w
互动量：1,795

谁懂啊！ 珂拉琪
小熊猫美美系列
也太可爱了吧 水
雾质地不沾杯 爱
晕！ 成膜后就不
沾杯啦
阅读量：5.7w
互动量：1.2w

• 从不同联名营销主打的功能卖点来看，芭比和DQ联名主推联名新品的镜面透亮效果，DQ联名品在滋润和显白的效果上
相对占比更高，皮克斯小熊猫联名产品在不沾杯不掉色的卖点上得到了不错的营销效果。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

IP联名营销 节日营销



29

主打卖点对比（形象）：各联名在形象塑造上都强化
了品牌可爱甜美的形象

17.5%

33.3%33.2%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

高级 可爱甜美 颜值 平价 有质感 潮酷 治愈 甜辣 活力

芭比 DQ 皮克斯小熊猫

联名营销主打品牌形象对比 热门内容

 是甜甜辣辣的芭
比耶！ 没想到小
彩弹的六个色都
好piu亮 涂出来
是绵绵的慕斯柔
雾感！
阅读量：11.8w
互动量：8,209

• 从不同联名营销塑造的品牌形象来看，芭比甜辣的形象相较于另外两场营销占比更高，DQ联名则以活力的形象吸引消费
者，皮克斯小熊猫可爱甜美的软萌形象与其带来的治愈感深受消费者喜爱。

colorkey新品！
冰淇淋唇釉~夏
日多巴胺系甜妹 
珂拉琪DQ联名
的冰淇淋唇釉~！
阅读量：4,600
互动量：430

珂拉琪新品！小
熊猫美美系列泰
可爱啦！ 新品抢
首发 我的开箱日
常
阅读量：5.7w
互动量：1.2w

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

IP联名营销 节日营销
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营销结果：芭比联名在营销期间贡献了最高的品牌声
量，引发更多UGC的自发传播

维度 声量 占比

品牌总声量 1,326,048 -

品牌&IP
总声量 505,932 38.2%

品牌&IP
UGC声量 488657 96.6%

品牌&IP
喜爱偏好声量 434,307 85.8%

品牌&IP
购买意愿声量 288,240 66.4%

声量 占比

1,403,787 -

33,609 2.4%

21,438 63.8%

20,830 62.0%

6,507 31.2%

声量 占比

798,969 -

187,573 23.5%

106,970 57.0%

76,947 41.0%

23,620 30.7%

珂拉琪 X 芭比 珂拉琪 X DQ 珂拉琪 X 皮克斯小熊猫

联名营销购买决策影响因素珂拉琪IP联名营销品牌舆情声量表现

为IP本身而买单

• 伴随电影的爆火，顶流IP芭比的商业价值再度被激发，消费者大多出于对IP本身的情怀和喜爱而进行购买转化；对于DQ
联名则主要是维奇好看的包装而买单；皮克斯小熊猫的联名则无疑收获了颜值党们的喜爱。

为好看的包装而买单

为可爱的形象而买单

小时候就不
能拒绝芭比，
现在更不能
拒绝了

它家包装越
来越好看了
诶

现在的联名
都太会了[色
色R]小熊猫
太可爱辣！！

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

品牌&IP总声量占比=IP联名营销期间（品牌&IP）总UGC声量/IP联名营销期间（品牌）总声量

UGC声量占比=IP联名营销期间（品牌&IP）总UGC声量/IP联名营销期间（品牌&IP）总声量

品牌&IP喜爱度=IP联名营销期间表达对（品牌&IP）喜爱的总声量/IP联名营销期间（品牌&IP）总声量

品牌&IP购买意愿度=IP联名营销期间表达对（品牌&IP）有欲望购买的总声量/IP联名营销期间表达对（品牌&IP）喜爱的总声量

舆情声量是指微博、微信公众号文章、论坛、新闻、APP、视频、短视频、平媒和博客平台的原创、转发、评论、弹幕中包含关键词的内容数量

IP联名营销 节日营销
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23年节日champion营销节奏：珂拉琪在各大小节日
均有布局，其中新年、618、双十一的热度最高

1月
新年营销营销节奏

阶段重点

营销动作

典型活动

商业投放
贡献

• #珂拉琪心愿兔#
• #甜辣开局兔你所愿#

•#618的最后一件#
•#尽在天猫618#
•#珂拉琪芭比联名#

• #天猫双11来了#
• #天猫双11更便宜#
• #美美抱一抱# 

​​​#Colorkey晒单有礼#

商业投放预估金额：13.5w

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放预估金额：70.1w

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放预估金额：244.6w

作品量

互动量

商业 非商业

2月
情人节营销

3月
女神节营销

5月
520营销

5月6月
618年中大促

8月
七夕节营销

9月
五周年营销

10月11月
双十一大促

0

600000

1200000

1800000

1月1日 2月1日 3月1日 4月1日 5月1日 6月1日 7月1日 8月1日 9月1日 10月1日 11月1日

珂拉琪舆情热度趋势

新年营销 618 双11

• 节日营销节点主要分布在新年、情人节、女神节、七夕节等传统节日，以及618和双十一等电商大促节，从热度来看，新
年、618和双十一的节点热度最高。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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平台结构对比：各营销节点与节日相关的内容均以红
书平台为主

新年营销

备注：内圈为内容占比；外圈为互动占比 抖音 红书 微博

618年中大促 双十一大促营销

内容总量：1,113
互动总量：27.5w

内容总量：3,311
互动总量：175.9w

内容总量：5,132
互动总量：494.2w

IP联名营销 节日营销

• 从平台结构分布情况看，各营销节点与节日相关的内容均以红书平台为主，其中618和双十一大促在抖音平台的互动量占
比较高，主要是由于大促期间直播带货等内容引发较高的互动。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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触达人群对比：双十一在红书和抖音平台吸引了更多
相对熟龄的人群讨论互动

抖音平台 红书平台 微博平台

男 女

性别对比

新年 618 双十一

备注：由于新年营销微博内容量较少，暂无画像

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

男 女

性别对比

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

男 女

性别对比

>44

35-44

25-34

18-24

<18

年龄对比

• 从触达人群看，双十一营销在抖音和红书平台触达了相对更多的男性、25-34岁人群，618和新年营销在红书和抖音平台
触达了更多的女性、24岁以下年轻人群。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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KOL营销策略：在种草内容上，KOL主要通过妆效教
程、好物分享和新品开箱等内容进行产品安利

26.7%
22.1% 19.8%

14.0%
10.5%

7.0%

妆效教程 好物分享 新品开箱 试色测评 日常生活 娱乐明星

KOL主要种草内容类型分布情况

妆效教程类种草内容  互动量TOP3 好物分享类种草内容  互动量TOP3 新品开箱类种草内容  互动量TOP3

薄唇变肉感嘟嘟唇！3步涂出3D漫画立
体唇！
KOL：咖喱鱼蛋碗仔翅
阅读量：4.6w    互动量：2.9w

女大学生｜10min韩系早八妆容！
KOL：红豆奶油�
阅读量：3.0w    互动量：2.4w

新品开箱~珂拉琪小熊猫美美系列 奶酷
拿捏！
KOL：imhzhz
阅读量：2.4w    互动量：1.7w

姐已经无法描述了 镜面浓郁枣泥红 泰
显白了！
KOL：一點碟
阅读量：2.4w    互动量：1.8w

混血小熊猫妆�！！适合秋天的奶酷亚
裔感！
KOL：你圆不圆
阅读量：1.6w    互动量：1.4w

秋冬新品萌鼠我啦！珂拉琪你是懂美拉
德的！
KOL：您要三思
阅读量：1.4w    互动量：1.1w

那就浅浅期待一下秋冬叭！！
KOL：笨蛋美女小张
阅读量：1.2w    互动量：9,733

�✨珂拉琪新品！小熊猫美美系列泰可
爱啦！！
KOL：原来是水冰月呀
阅读量：1.2w    互动量：8,518

秋天的主场怎么能少得了美拉德�尊嘟
美疯啦！！
KOL：富贵-
阅读量：1.1w    互动量：8,829

• 在节日营销的KOL策略选择上，以双十一大促为例，围绕新品的妆效教程、好物分享和开箱视频等种草内容占比较高，
面向消费者进行新品向种草。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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KOL营销策略：抖音平台多以随拍和生活记录类KOL
种草为主，日常和剧情类内容互动效果更好

珂拉琪相关内容抖平台台互动量TO10内容

达人昵称 达人类型 粉丝量 内容摘要 发布时间 互动量 互动量/粉丝量

瑶一瑶小肉包 亲子日常
明星随拍

1,699.1
w

哈哈这也太快乐了吧！ #
瑶一瑶小肉包#水雾唇露 
#珂拉琪小熊猫美美系列

2023-10-15 119.1w 0.07 

被褥日记 人物随拍
生活记录 207.8w

玩点刺激的～#情侣日常 
#反差#水雾唇露 #珂拉
琪小熊猫美美系列

2023-10-11 87.1w 0.42 

氛围帅哥杰西卡 人物随拍
生活记录 317.8w

又到了这个时刻了，“特
殊”的时刻。#珂拉琪小
熊猫美美系列

2023-10-12 50.7w 0.16 

阿里北杯 生活记录
穿搭 360.3w

孤苦伶仃26年，终于有
家了…#发疯日常 #开箱 
#美妆

2023-10-08 27.3w 0.08 

白昼小熊 人物随拍
专业舞蹈 485.0w

“更好地成为自己”而不
是“成为更好的自己” #
珂拉琪小熊猫美美系列

2023-10-22 22.9w 0.05 

叶咕 人物随拍
生活记录 135.1w

果然，拥抱真的可以治愈
一切#珂拉琪小熊猫美美
系列 #欢迎来到我的精神
世界 #观察人间

2023-10-13 20.4w 0.15 

宋童 生活记录
剧情 303.2w

全世界亲姐妹统一话术是
吧#内容过于真实 #姐妹 
#万万没想到 #这操作都
看傻了 #fyp

2023-11-04 11.4w 0.04 

居居栋- 彩妆
剧情 22.2w 《当直男闯入测评博主的

世界》 #水雾唇露 #日常 2023-10-10 6.3w 0.28 

翼翼说的 情感心理
剧情 66.6w

爱都藏在细节里#每天一
个恋爱小技巧 #珂拉琪唇
部精华

2023-10-11 5.9w 0.09 

菜园小果果 专业舞蹈
明星随拍 222.8w 小样 姨这还拿不下你#珂

拉琪 2023-10-18 5.7w 0.03 

瑶一瑶小肉
包

被褥日记

氛围帅哥杰
西卡

没事吃口蒜

阿里北杯

白昼小熊

好梦一日游

叶咕

乌托驴

宋童

0 

10 

20 

30 

0 200 400 600 800 1,000 1,200 1,400 1,600 1,800 

互
动

量
/粉

丝
量

互动量（万）

珂拉琪相关内容抖音平台互动量TO10 KOL表现

互动量中位数

互动量/粉丝量中位数

• 在抖音平台，大促期间围绕新品的种草短视频主要以随拍和生活记录类内容为主，将产品卖点、颜值特点等进行自然植
入，优惠挂链等促进消费者直接进行种草转化。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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KOL营销策略：红书平台种草笔记多以美妆类型KOL
发布为主，妆效教程类互动效果更好

珂拉琪相关内容小红书平台互动量TO10 KOL表现

咖喱鱼蛋碗
仔翅

清冷奶甜茶
茶

COLORKEY 珂拉琪您要三思

阿里北杯

红豆奶油�
笨蛋美女小

张

一點碟

imhzhz

水煮蔬菜

0.0 

1.0 

2.0 

3.0 

4.0 

2 2.5 3 3.5 4 4.5 5 5.5

互
动

量
/粉

丝
量

互动量（万）

珂拉琪相关内容小红书平台互动量TO10内容

达人昵称 达人类型 粉丝量 内容摘要 发布时间 互动量 互动量/粉丝量

咖喱鱼蛋碗仔翅 美妆 3.2w 薄唇变肉感嘟嘟唇！3⃣️
步涂出3D漫画立体唇！ 2023-11-17 4.6w 1.44 

阿里北杯 美妆
生活记录 144.2w 孤苦伶仃26年，终于有

家了… 2023-10-08 3.2w 0.02 

红豆奶油� 美妆
时尚潮流 1.6w 女大学生｜10min韩系早

八妆容 2023-10-13 3.0w 1.88 

imhzhz 美妆 3.9w 新品开箱�珂拉琪小熊猫
美美系列 奶酷拿捏！ 2023-10-07 2.4w 0.62 

一點碟 美妆 7,160 姐已经无法描述了 镜面
浓郁枣泥红 泰显白了 2023-10-11 2.4w 3.35 

您要三思 美妆 35.6w 公主请欣赏�像爆珠一样
清透的平价镜面唇 2023-10-24 1.9w 0.05 

你圆不圆
美妆

时尚潮流
生活记录

3.9w 混血小熊猫妆�！！适合
秋天的奶酷亚裔感！ 2023-10-12 1.6w 0.41 

UUMM 美妆
时尚潮流 8.7w 秋冬新品萌鼠我啦！珂拉

琪你是懂美拉德的 2023-10-08 1.4w 0.16 

您要三思 美妆 35.6w �萌感小熊猫“美美“拉
德！珂拉琪跨界新品！ 2023-10-07 1.4w 0.04 

笨蛋美女小张 美妆
生活记录 1.4w 那就浅浅期待一下秋冬

叭！！ 2023-10-14 1.2w 0.86 

互动量中位数

互动量/粉丝量中位数

• 在红书平台，大促期间围绕新品的种草短视频主要以美妆、时尚潮流和生活记录内容为主，面向消费者进行产品卖点、
颜值功能和妆效教程等的分享。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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主打卖点对比（特征）：各节日主要以推出新品为特征

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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节日新品 礼物 限定 明星 日常 显白 氛围感 不挑皮

新年 618 双十一

节日营销主打卖点特征对比 热门内容

兔年限定！这个
红茶色真的秒杀！
珂拉琪心愿兔系
列小黑镜唇釉
R757

阅读量：5.2w
互动量：7,806

甜心芭比限定！
这是公主的口红
色号吧…

阅读量：12.6w
互动量：1.2w

珂拉琪和迪士尼
皮克斯推出的小
熊美美系列！ 是
限定新品诶

阅读量：2.2w
互动量：6,373

• 从节日营销节点的特征来看，借节日推出新品是比较共性的特征，新年推出的心愿兔、618推出的芭比联名款以及双十一
推出的皮克斯小熊猫系列在社媒的热度均较高。

IP联名营销 节日营销
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主打卖点对比（形象）：以促转化为目的的节日营销
均以塑造品牌平价的形象为主

1.9%
2.1%

10.8%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

高级 可爱甜美 颜值 平价 有质感 潮酷 治愈 甜辣 活力

新年 618 双十一

节日营销主打品牌形象对比 热门内容

珂拉琪心愿兔系
列心动10086次！
是真好看啊！跨
年我就这支了！

阅读量：6.1w
互动量：700

• 从节日营销塑造的品牌形象来看，珂拉琪颜值和平价的品牌形象在每一次营销节点均得到了较强的强化。

618囤货攻略！
进来抄作业呀我
还囤了一些珂拉
琪的唇釉，两只
到手才78元，买
三只还会再送两
个芭比限定发夹
阅读量：1,600
互动量：284

黄皮姐妹不能错
过的伪素颜温柔
奶咖棕！这次的
小熊猫美美系列
颜值真的好高！

阅读量：7.5w
互动量：9,726

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网
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营销结果：新年引发更多UGC的自发传播，电商大促
则凭借联名新品叠加优惠礼遇收获更高的购买意愿

新年营销 618大促 双十一大促

节日营销购买决策影响因素珂拉琪节日营销品牌舆情声量表现

为新年新品和新年妆容买单

为大促优惠和联名礼盒买单

 请大数据把我推给过年还不知道涂哪支口
红的漂亮姐妹！#珂拉琪红

维度 声量 占比

品牌总声量 1,181,595 -

品牌&节日
总声量 948,612 80.3%

品牌&节日
UGC声量 900157 94.9%

品牌&节日
喜爱偏好声量 163,364 17.2%

品牌&节日
购买意愿声量 35,167 21.5%

声量 占比

1,478,671 -

628,314 42.5%

564,317 89.8%

131,846 21.0%

109,874 83.3%

声量 占比

621,109 -

238,552 38.4%

172,955 72.5%

105,601 44.3%

67,857 64.3%

 这个兔兔礼盒的真的很适合过新年[色]

每次珂拉琪出的礼盒唇釉皮肤好好看啊啊
啊，每次的唇釉颜色都想全部拿下

珂拉琪芭比礼盒的233真的美死了

油油啥时候再上直播！！ 珂拉琪芭比礼盒 
好想买

618提前抢购，珂拉琪给你准备意想不到的
礼物#珂拉琪水雾唇露#珂拉琪试色#珂拉琪

为新品颜值功能和优惠买单

珂拉琪这个不沾杯！！太爱了

珂拉我爱皮克斯小熊猫，可爱可爱[害羞
R]@COLORKEY 珂拉琪

300-25的美妆劵，然后珂拉琪三支可以领个
减110的劵，➕3ce凑了一个单，就可以了

• 新年营销消费者主要围绕新年妆容和兔年礼盒进行自发讨论，UGC贡献了超过90%的声量，愿意为新品和打造新年妆容
进行买单；而618和双十一期间推出新品联名款，联名款的颜值叠加大促期间的优惠礼遇是吸引消费者转化的重要因素。

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

品牌&节日总声量占比=节日营销期间（品牌&节日）总UGC声量/IP联名营销期间（品牌）总声量

UGC声量占比=节日营销期间（品牌&节日）总UGC声量/节日营销期间（品牌&节日）总声量

品牌&节日喜爱度=节日营销期间表达对（品牌&节日）喜爱的总声量/节日营销期间（品牌&节日）总声量

品牌&节日购买意愿度=节日营销期间表达对（品牌&节日）有欲望购买的总声量/节日营销期间表达对（品牌&节日）喜爱的总声量

舆情声量是指微博、微信公众号文章、论坛、新闻、APP、视频、短视频、平媒和博客平台的原创、转发、评论、弹幕中包含关键词的内容数量

IP联名营销 节日营销



40

03
唇妆消费者热点与趋势洞察
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唇妆消费者关注需求：对于上妆效果、颜色、适用肤
色等产品要素关注度提升，IP联名等特色营销也是刺
激消费者种草的重要因素

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

9.5%
（+0.5%）

5.7%
（几乎不变）

37.6%
（+0.8%）

12.1%
（+0.4%）

8.7%
（+0.3%）

0.5%
（+0.1%）

19.8%
(-3.3%)

2.0%
（+0.6%）

4.1%
（+0.6%）

颜色

成分原料

上妆效果

使用场景

功效气味/味道

品牌

适用肤色

特色营销

23年双十一 22年双十一

唇妆市场-消费者需求关注因素及同比变化情况
热门内容——关注上妆效果

方圆脸 | 不愧是
小熊甜妹妆容尊
嘟很米 珂拉琪水
雾唇露

阅读量：15.9w
互动量：7,563

全员韩系，全员
姐感！ 秋冬涂哑
光口红，就像给
嘴巴穿外套一样
有安全感！

阅读量：89.6w
互动量：6.9w

热门内容——关注适用肤色

橄榄皮�️清冷又
甜妹～超喜欢这
种带点灰粉紫颜
色！！

阅读量：7.3w
互动量：1.0w

无滤镜口红试色 
我的口红日记 显
白口红  橄榄皮
口红 橄榄皮天菜 
intoyou口红
阅读量：47.1w
互动量：4.6w

热门内容——IP联名玩法

双厨狂喜！
intoyou竟然和泡
泡玛特联名啦 萌
粒和小周边都好
让人心动啊！

阅读量：18.3w
互动量：9,387

用到的是Pink 
Bear家和Loppy
的联名！太太太
可爱噜

阅读量：5.6w
互动量：8,926
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哑光

柔雾

丝绒

镜面

水光

漆面

缎光

滋润
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唇妆质地需求趋势：光感较弱、更具高级感的质地深
受喜爱，体验妆养合一理念的滋润度成为高潜需求

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

唇妆市场-质地需求分布情况 热门内容

谁没爱过丝绒唇釉
❤ ️6支口红试色 �
�☁️

阅读量：7.5w
互动量：6,658

日常拿来镇场子的
口棕� �哑光口棕
一定是那么多口红
里 最能快速拿捏秋
日氛围感的利器！
阅读量：97.1w
互动量：7.9w

intoyou泡泡玛特系
列 空气唇泥颜色好
好看 尖叫！！！抿
开是柔雾哑光的小
肉唇 轻薄的空气感 

MAC唇膏 -秋冬的
宝藏色号 最佩服的
还是唇釉能做到不
粘头发又很润泽

阅读量：34.4w
互动量：1.8w

占比均值：
12.5%

增速均值：20.2%

阅读量：5,200
互动量：1,254
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营销趋势：品牌围绕哑光、雾面等材质推出新品系列，
橘朵更是开创气垫唇霜的概念

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

INTO YOU推出冷感系列唇颊两用唇泥
主打雾感生动，一抿柔焦

携手
PANTONE
发布冷感系
列，小红书
同步开启新
品试色、开
箱等种草视
频

• 「 CL02 趋势粉 」不挑唇色与肤色的冷
调粉紫

• 「 CL03 数字粉 」调和了淡紫色调的泛
白感，上唇气质干净时尚

• 「 CL05 风暴粉 」显白版火龙果玫粉色，
亮眼不荧光

三款主推颜色主打消费者偏爱的冷调雾感

不同色调皮
肤的妆效教
程、韩系妆
容教程等种
草内容触达
更多消费者

酵色上新水光烟熏系列 · 浓郁哑光派
主打浓郁哑雾，氛围感拉满

浓郁哑雾，
氛围感拉满
不同梯度的
棕系调色
随意切换美
拉德与废土
风

• 117 豆蔻回音 | 日常感木质红棕
• 134 迷离雾杏 | 丰唇感杏橘
• 135 裸棕皮革 | 微醺裸土棕
• 136 慢核黑巧 | 浓醇巧克力棕

主打不同梯度的棕系调色，浓郁哑雾

社媒种草同
步开启，新
品试色、清
冷感烟熏妆
分享等引发
消费者种草

橘朵推出橘朵气垫唇霜 
主打一晕绒绒雾面唇

9月上新
『橘朵气垫
唇霜』，霜
转粉质地，
打造雾面唇

• 小辣妹�️小辣椒红 显白一绝！
• 榴下来�娇嗲石榴色 橄榄皮爱疯！
• 好桃厌�低饱和郁金香豆沙粉 轻松覆盖

唇色！
• 开心果�显白火龙果 涂上秒变韩国女团！
• 橘委屈�奶油橘杏 元气活泼！

霜转粉质地，软软糯糯小毛桃

社媒种草同
步开启，围
绕新品毛茸
茸的刷头和
可爱的触感
进行分享
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红棕

奶茶

豆沙

樱红

正红
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枫叶红 裸色
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土棕
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南瓜
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唇妆颜色需求趋势：经典豆沙、红棕色系与奶茶色系
仍是主流需求，低饱和感的灰粉、橘棕更具市场潜力

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

唇妆市场-颜色需求分布情况 热门内容

奶咖真的是松弛感
利器 简单又百搭 
妆容都显得高级好
多！
阅读量：171.2w
互动量：11.7w

YSL301 赤裸杏仁 
可甜可盐的一只灰
粉杏仁 自带清冷感

阅读量：52.1w
互动量：2.2w

��奶咖赤橘棕美
疯….一秒入秋不愧
是你！！ 宝宝辅食 
珂拉琪水雾唇露 水
雾唇釉 不沾杯唇釉

这次妆容配上南瓜色
的口红简直不要太有
氛围感兰蔻336 真的
好适合万圣节涂！

阅读量：13.8w
互动量：8,154

占比均值：7.1%

增速均值：42.5%

阅读量：7.1w
互动量：9,093
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消费者舆情反馈
不同的种草笔记引发消费者正面反馈

营销趋势：珂拉琪主打直球推荐，根据肤色推荐颜色

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

新品系列发布
不同色号采用直白推荐语

• 日暮粉黛 | 紫调灰粉色 橄榄皮闭眼入
• 落日蓝莓 | 蓝调莓红色 气场巨显白
• 暮光燕麦 | 燕麦奶咖色 黄黑皮强推
• 落日甜柿 | 霜糖甜柿色 元气百搭款
• ……

种草笔记贴肤色标签
吸引不同肤色的消费者关注种草

橄榄皮天菜

黄黑皮推荐

冷白皮美学

黄黑皮消费者正面反馈积极，“好看”“颜
色合适”等被高频提及

橄榄皮消费者正面反馈积极，“好看”“喜
欢心动”等被高频提及
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唇妆场景需求趋势：日常使用仍是最主要的需求场景，
节日、约会等场景增速较高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

唇妆市场-场景需求分布情况

工作
日常

上学

约会
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热门内容

给大家整理了之前
比较常用的口红色
号~ 分享一些自拍
很有氛围感的颜色！
都很日常 黄皮也可

阅读量：47.9w
互动量：4.2w

万人点赞的intoyou
口红，黄黑皮深唇
会好看吗 这几只都
是适合秋冬的口棕
阅读量：37.7w
互动量：6.0w

颜色饱和度比较低 
口红部分也是选的
淡淡的裸色 这个妆
也是生日那天化哒 
出片率就不用多说

穿毛衣开衫超好涂的
奶杏色，薄涂实在是
温柔！太适合约会了

阅读量：3.1w
互动量：4,910

阅读量：38.6w
互动量：1.6w

占比均值：7.7%

增速均值：74.3%
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营销趋势：品牌大多瞄准七夕场景进行营销，限定礼
盒、联合其他品牌打造联名礼盒等是主要玩法

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

橘朵七夕「画竹」系列
南风知我意，画竹入相思

提前开启宠
粉许愿与新
品体验官招
募，提前进
行热度造势

七夕推出节
日系列固体
唇泥，同时
将色号隐于
藏头诗，将
浪漫诉诸于
礼物之中

新品开箱反
馈，真实平
价、礼盒分
享等延续七
夕礼盒热度

INTO YOU七夕限定礼盒
可盐可甜的色彩发射心动信号

七夕前开启
提前互动抽
奖，引发粉
丝关注分享

邀请代言人
鞠婧祎拍摄
宣传短片，
激活粉丝参
与互动分享

红书种草和
体验反馈同
步开启，分
享恋爱仪式
感，引发社
交种草

珂拉琪七夕在线组cp
多样化搭配礼盒甜满消费者的心

Colorkey珂
拉琪 x RIO
锐澳鸡尾酒

Colorkey珂
拉琪 x 
MACHENI
KE机械师

Colorkey珂
拉琪 x 
FLYCO飞
科

Colorkey珂
拉琪 x BOP
波普专研

Colorkey珂
拉琪 x 汤臣
倍健Yep
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唇妆消费者主要痛点：显唇纹、深唇覆盖力差、易沾
杯等是消费者的主要痛点

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

0.8%

5.9%

9.4%

11.2%

19.3%

22.7%

30.8%

不显色

干裂

掉色

起皮

沾杯

深唇

唇纹

唇妆市场-主要痛点分布 热门内容

intoyou融点口红
B08柏林瑰 薄涂是
水DuangDuang的，
立体的水光感视觉
上还能弱化唇纹！

阅读量：9.2w
互动量：1.3w

唇涂可能06会灰一
些，中深唇基本看
不出区别 无滤镜口
红试色

阅读量：23.2w
互动量：1.9w

关于沾杯情况，在
我男朋友脸上会留
下印子（应该就是
只会把表层沾掉）

最近天气太干啦 涂
口红都会起皮555… 
这个茉姗蓝熨斗就可
以改善这个问题啦

阅读量：190.4w
互动量：4.8w

阅读量：1.3w
互动量：2,936

显唇纹、涂抹
体验差……

覆盖力差、涂抹后有色差、
不同色号差异不明显……

约会、吃饭、聚餐等场景沾杯、
补妆等让人尴尬难受……

秋冬季节等干燥天气更容易受此痛点的
困扰，导致妆效差……

口红掉色引发频繁补妆、口红掉色容易
沾到口罩……

秋冬季节等干燥天气更容易受此痛点的
困扰，导致妆效差……

上妆后不显色、与种草博主涂抹效果不
同，导致对品牌好感降低……
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营销趋势：INTO YOU推出椰子唇蜜，让深唇色、深
唇纹也能体验唇蜜的美

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年10月1-2023年11月11，监控平台：社媒全网

©2023.11  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

INTO YOU椰子唇蜜
专为「深唇纹」「深唇色」用户研发

以光学原理修饰唇部细节质感:
CC01沙砾杏 | CC02冷海桃 | CC03岛屿茶
CC04半岛红 | CC05少年粉 | CC06向阳栗
CC07淡域红 | CC08椰梦咖

• 从消费者反馈来看，对椰子
唇蜜的好感度较高，“深唇”
友好的评价提及频次较高，
收获了比较好的市反馈

椰子唇蜜-社媒舆情反馈

椰子唇蜜-社媒KOL分布及主要热门笔记

0.6% 5.0%
17.3%

74.30%

0%

30%

60%

90%

头部 腰部 初级 普通用户

红书-KOL达人类型

• 主要依靠普通用户自发分享为主

作为唇蜜覆
盖力也很强 
深唇可

主打一个深唇
友好，点进来
感受一下这个
覆盖力

狠狠照顾深唇
了 覆盖力强又
清透
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