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前言

2023年即将接近尾声，美妆品牌的格局在今年悄然发生变动。欧莱雅、雅诗兰黛等

国际大牌光环弱化，珀莱雅、韩束等国产美妆品牌则凭借硬核科技实力与出圈营销玩法

实现强势崛起。

以韩束品牌为例，成立20年的韩束今年将营销重点放在抖音“剧情种草”等新内容

红利形式上，2月起与头部达人姜十七合作一系列“霸道总裁爱上我”类短剧，在抖音实

现爆火，销量也随之水涨船高。除定制爽剧外，韩束在抖音平台依托“自播+达播”的

“日不落”直播模式承接种草蓄水流量，同时依靠买正装送正装的极致性价比收割了大

量种草人群，据上美股份财报显示，上半年韩束主打抗老功效的红蛮腰系列护肤产品在

全渠道的销量为150+万套。

除抖音平台外，韩束在红书平台主要以素人种草分享为主，通过素人针对熬夜、细

纹、暗沉等肌肤问题的的多场景种草笔记实现品牌口碑验证并持续向多圈层人群渗透。

本篇报告我们围绕2023年韩束社媒营销策略进行分平台拆解，希望对美妆品牌24年的社

媒种草提供一定的参考。
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01
品牌社媒营销整体分析
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韩束品牌热度高点集中在618、七夕和双十一

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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2023年韩束品牌舆情声量趋势-BY月度

作品数 互动量

月
度
高
点
内
容

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月
韩束雪白
瓶，米白k
老一瓶拿
捏，细腻
好皮肤！

成年人的
爱情，真
的只是权
衡利弊的
选择吗？#
韩束红蛮
腰 #韩束#
心动不止
一刻

朋友就是
自己选择
的家人，
永远被女
孩子之间
的善意感
动！#韩束
红蛮腰 #
韩束 #抖
音旗舰大
牌周 

什么情况，
我上司长
得跟我闺
蜜一模一
样？！#韩
束 #韩束
红蛮腰

表姐瞧不
起的相亲
对象，竟
然是总裁？
#韩束红蛮
腰#抗老

婆婆帮我
怒怼绿茶
后，我还
是离开了
这个家…#
韩束红蛮
腰#抗老

上司想巴
结总裁助
理，却欺
负了我这
个总裁夫
人？？？#
七夕我要
种草浪漫 
#韩束红蛮
腰 #抗老

两个情绪
稳定的人，
才会走得
更远。#七
夕我要种
草浪漫#韩
束红蛮腰 
#抗老

国外回来
的表姐装
洋气，没
想到最后
出尽洋相！
#韩束红蛮
腰 #抗老

因为“长
得丑”，
继姐抢了
我的有钱
娃娃亲对
象，最
后..#韩束
红蛮腰#韩
束#持续走
红计划#抖
音商城双
11好物节

为了挽救
自家公司，
我去当卧
底，没想
到把自己
搭进去
了..#韩束
红蛮腰#韩
束#持续走
红计划#抖
音商城双
11好物节

面对婆婆
这样的服
从性测试，
你能接受
吗？ ##剧
情#服从性
测试#韩束
绿胶囊#韩
束#今年要
大dan过
节

618

七夕 双十一
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从平台分布看，韩束以抖音短剧收获了超98%的全网
互动量

小红书, 
24.88%

抖音, 
31.22%

微博, 
42.66%

快手, 1.15%B站, 0.08%

“韩束”内容量平台构成占比

小红书, 
0.88%

抖音, 
98.40%

微博, 0.25%
快手, 0.37%B站, 0.09%

“韩束”互动量平台构成占比

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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从整体达人投放看，618、七夕和双十一等节点达人
发布作品量最高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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2023年韩束品牌社媒整体达人数与作品量走势

达人数 作品量

达人数与作品量平台分布

备注：内圈为达人占比；外圈为作品占比

小红书 抖音

(非商业）
跟着痞幼来
抗老！爱上
红蛮腰水乳
啦

(非商业）
官旗#贾乃
亮 亲测的#
韩束红蛮腰

(非商业）
李佳琦双十
一种草清单

(非商业）
开箱测评

(非商业）
国货化
妆品种
草

(非商业）
送礼好
物推荐



8

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1800

0

100

200

300

400

500

600

700

800

Ja
n-

23

Fe
b-

23

M
ar

-2
3

Apr
-2

3

M
ay

-2
3

Ju
n-

23

Ju
l-2

3

Aug
-2

3

Se
p-

23

Oct-
23

Nov
-2

3

Dec
-2

3

2023年韩束品牌社媒商业达人数与互动量走势

达人数 互动量（万）

从商业达人投放看，双十一前夕商业投放达人数最多
且以抖音商业达人投放为主

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

商业达人数与互动量平台分布

备注：内圈为达人占比；外圈为互动占比

小红书 抖音

商业投放 投放作品 KOL
数量 互动总量 预估

投放金额

全网 2,668 1,589 8,051.9w 7,016.8w

抖音 1935 934 7,983.9w 6,708.9w

小红书 733 655 68.01w 307.9w

(商业）姜
十七一束
阳光一束
爱短剧

(商业）拯
救垮脸活
菩萨

(商业）国
货尖子生
推荐

(商业）姜
十七系列
短剧

(商业）姜
十七心动
不止一刻
完结，收
获互动高
点

(商业）
姜十七
七夕
&20周
年系列
短剧

(商业）
抗衰不
跨脸
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从投放策略看，韩束以定制短剧抖音打爆款为主，配
合红书和微博进行种草传播

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

与头部达人姜十七合作短剧
围绕韩束红蛮腰定制短剧
定制短剧+品牌自播+达播

打造爆款

KOL+KOC
多场景测评种草

代言人&活动宣发
全域提升品牌认知

口碑验证 圈层渗透
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从投放内容形式上看，抖音短剧引爆+直播承接，红书
素人全场景种草，微博则以品宣和活动宣发为主

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：全网

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

内容组合形式

投
放
渠
道

核心卖点 内容场景 达人标签 内容共鸣

抗糖、抗氧、抗皱
全方位多维抗老

女性成长类短剧

女性情感类短剧

女性逆袭爽剧

节日送礼、大促等场景

短剧合作
深度绑定
姜十七

达播+日不落模式自播

硬核研发实力
深耕科学抗衰

国货/自用好物推荐

测评护肤场景

抗初老/修复肌肤问题

送礼/约会/通勤场景

以普通素人种草分享为主

抗糖、抗氧、抗皱
补水、胶原、易吸收

明星代言人宣发

20周年态度短片

大促活动优惠预告

粉丝互动抽奖活动

韩束官微

贾乃亮佟丽娅

为年轻提供
一份底气

X X =
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02
品牌抖音平台营销分析
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韩束抖音平台营销节奏图谱——

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

1月

营销节奏

2月 3月 4月 5月 6月 7月 9月8月 10月 11月 12月

阶段重点 敏感肌护肤&短剧引爆 韩束20周年&双十一大促七夕节营销618大促&夏季护肤

阶段动作

主推单品

• 2月姜十七短剧《以成
长来装束》

• 韩束直播间拍正装赠
正装

• 韩束多肽胶原礼盒
• 韩束雪白瓶
• 韩束红蛮腰系列

• 姜十七短剧《心动不
止一刻》《一束阳光
一束爱》

• 中国年轻肽新品营销

• 韩束红蛮腰系列
• 小蓝瓶精华环肽

• 姜十七短剧
《全是爱与你》

• 七夕我要种草
浪漫话题营销

• 韩束红蛮腰系
列

• 韩束绿胶囊

• 姜十七短剧《你终究会红》
• 韩束持续走红计划话题营销
• 双十一话题营销

• 韩束红蛮腰系列
• 韩束绿胶囊
• 韩束白蛮腰

传播内容

达人短剧系列引流 达人直播间种草引爆 品牌直播间极致性价比

商业投放
贡献

商业投放占比：3.2%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：25.2%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：
15.5%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：56.1%

作品量

互动量

商业 非商业
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抖音平台主要依靠以红蛮腰为重点的抖音短剧，实现
营销节点的种草蓄水

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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2023年韩束品牌舆情声量趋势-BY抖音平台

作品数 互动量（万）

2月28日合作系列短剧
姜十七《以成长来装束》

双十一种草

热度开始攀升
达到互动波峰

4月2日上新系列短剧
姜十七《心动不止一刻》

短剧持续更新
+618种草引流，

热度攀升

七夕和20周年上线短剧
姜十七《全是爱与你》&

《你终将会红》

短剧持续更新
+D11种草引流，

热度攀升
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营销触达人群对比：韩束兴趣人群与姜十七粉丝人群
具备契合度，短剧合作助力韩束向25-34岁群体渗透

抖音平台-韩束兴趣人群vs姜十七粉丝人群

男 女

性别对比
韩束
姜十七

<18 18-24 25-34 35-44 >44

年龄对比

韩束

姜十七

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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达人投放类型：从相关达人互动表现看，头部达人短
剧系列内容的互动效果最高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

韩束品牌相关KOL类型-抖音

0.2% 4.1% 3.3%

16.7%

75.7%

0.00%

92.11%

2.95% 2.99% 1.95%

明星 头部达人 腰部达人 初级达人 普通用户

作品量占比 互动量占比

蒲剧杨晓萍

贾乃亮

舒畅

姜十七

直播间预热&话题种草

短剧引流&节日种草

秦苒

林鸽
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从商业达人投放看，以乳液/面霜产品投放为主，达人
商单是带动互动走势的关键

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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商业投放-抖音达人数与互动量走势

达人数 互动量（万）

商业投放 投放作品 KOL数量 互动总量 预估投放金额

抖音 1935 934 7,983.9w 6,708.9w

3.6%

5.0%

10.8%

14.4%

15.3%

19.4%

31.5%

化妆水/爽肤水

洁面

面膜

护发素/发膜

面部精华

洗发水

乳液/面霜

商业投放-品类作品类型

姜十七一
束阳光一
束爱短剧

姜十七系
列短剧持
续更新

姜十七心
动不止一
刻完结，
收获互动
高点

姜十七
七夕
&20周
年系列
短剧

• 韩束在抖音平台与头部KOL姜十七围绕红蛮腰系列产品，进行深度合作，多部系列短剧的上新持续推动互动达到高点。
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从投放内容来看，以红蛮腰为重点单品，以姜十七系
列短剧引流+直播间流量承接，是热度高涨的利器

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

短视频种草 直播间转化

合作姜十七，围绕红蛮腰打造的系列短剧

渗透多元圈层的短视频内容

情侣场景 国风场景 宠物场景

品牌自播间日不落模式直播

明星等头部KOL达人直播间引爆

短视频 直播

短视频 直播

红蛮腰

官旗、护肤旗舰店、敏感肌号等多账户不间断直播

借李佳琦、所有女生的offer等头部流量引爆热度
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姜十七

秦苒
林鸽

莫邪

魔女月野

乔七月糖一

黄雪纯Yoga石村小月

幸福一家人周甜丽

0 

1,000 

2,000 

3,000 

4,000 

5,000 

0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0 1.2 1.4 

互
动

量
（

w
）

互动量/粉丝量

韩束相关内容抖音平台互动量TO10 KOL表现

从内容效果表现上，以红蛮腰水乳为重点的姜十七
“霸道总裁爱上我”类短剧互动一骑绝尘

达人昵称 达人类型 粉丝量 内容摘要 发布时间 互动量 互动量/
粉丝量

黄雪纯Yoga
生活记录、
护肤、摄

影
184.3w

两个情绪稳定的人，才会
走得更远。#七夕我要种
草浪漫#韩束红蛮腰 

2023-08-
03

208.8
w 1.133 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

什么情况，我上司长得跟
我闺蜜一模一样？！#韩
束 #韩束红蛮腰

2023-04-
21

184.5
w 0.051 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

好心帮助了一个大爷，没
想到他居然深藏不露！#
韩束 #韩束红蛮腰

2023-04-
12

177.4
w 0.049 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

薅羊毛遇到了抠门老太太，
最后竟然要送我一个亿彩
礼？ #韩束红蛮腰 #抗老
#持续走红计划

2023-08-
27

138.2
w 0.038 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

上司想巴结总裁助理，却
欺负了我这个总裁夫
人？？？#七夕我要种草
浪漫 #韩束红蛮腰 #抗老

2023-07-
28

132.8
w 0.037 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

最后，痞帅男，和帅大叔，
我该怎么选？#韩束红蛮
腰#抗老

2023-05-
21

128.6
w 0.035 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

求大叔假扮我男朋友，没
想到他竟然拒绝了？#韩
束红蛮腰#抗老

2023-05-
20

125.1
w 0.034 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

替人相亲遇到轮椅帅哥，
见义勇为奖是总裁夫人？
#七夕我要种草浪漫 #韩
束红蛮腰 #抗老

2023-08-
21

123.3
w 0.034 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

绿茶上下蹦哒想让我出丑，
却反而让我和总裁在一起
了！#韩束红蛮腰 #抗老

2023-07-
18

119.0
w 0.033 

姜十七
彩妆、生
活记录、

护肤

3,629.5
w

家庭聚会，堂姐开始了她
的表演，最后自作自受了！
#七夕我要种草浪漫 #韩
束白蛮腰 #美白

2023-07-
29

117.2
w 0.032 

韩束相关内容抖音平台互动量TO10内容

互动量/粉丝量中位数

互动量中位数

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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暗沉

敏感肌

细纹

干燥

熬夜

敏感

油腻

毛孔
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从内容认知渗透上看，针对熬夜、细纹、暗沉等肌肤
问题的功效得到有效种草

热门内容

能劝一个是一个！
假期玩疯熬夜垮脸
啦？就用它！便宜
大碗有实力！！#
熬夜 #韩束红蛮腰
面霜

暗沉、垮脸、细纹
通通有救，吸金体
质养出来！#韩束
红蛮腰面霜

互动量：4.2w

30+宝妈熬夜带娃
就得用这面霜，好
用到心坎上！#韩
束红蛮腰面霜#中
国年轻肽度#护肤#
今年要大dan过节

不看不知道一看吓
一跳原来国货都已
经发展的如此飞速
了？#面霜 #国货

互动量：7.7w

互动量：2.0w

互动量：1.5w

相关作品量均值：74

平均互动量均值：5017

韩束相关功效需求认知分布情况-抖音

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：抖音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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03
品牌红书平台营销分析
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韩束红书平台营销节奏图谱——

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

1月

营销节奏

2月 3月 4月 5月 6月 7月 9月8月 10月 11月 12月

阶段重点 敏感肌护肤&短剧引爆 韩束20周年&双十一大促七夕节营销618大促&夏季护肤

阶段动作

主推单品

• 科学美白分享
• 好物开箱
• 分年龄水乳推荐

• 韩束蓝铜胜肽面霜
• 韩束红蛮腰礼盒
• 韩束束而精华

• 618种草清单
• 国货好物推荐
• 夏季防晒美白攻略

• 韩束雪白瓶
• 韩束全新小银帽防晒
• 韩束蓝蛮腰

• 抗初老抗垮脸
攻略

• 水乳测评

• 韩束红蛮腰系
列水乳

• 双十一直播预告&种草清单
• 换季护肤攻略
• 黄黑皮、初老自救笔记

• 韩束红蛮腰系列
• 韩束白蛮腰系列

传播内容

抗初老/美白测评种草 好物开箱/活动清单种草笔记 通勤/约会/晚间护肤多场景覆盖

商业投放
贡献

商业投放占比：2.1%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：2.2%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：
4.5%

作品量

互动量

商业 非商业

商业投放占比：91.2%

作品量

互动量

商业 非商业
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红书平台在大促前分享直播预告和凑单经验等，在营
销节点前后则主要通过素人分享实现种草传播

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：小红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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2023年韩束品牌舆情声量趋势-BY红书平台

作品数 互动量（万）

沉浸式化妆

双十一种草

达到互动波峰

李佳琦直播预告

使用分享种草预热

30岁不垮脸

好用国货分享
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营销触达人群：红书平台以18-24岁女性为主，她们
主要关注细纹、暗沉等皮肤初老问题

红书平台-韩束兴趣人群

男 女

性别分布

<18 18-24 25-34 35-44 >44

年龄分布

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

红书平台-韩束兴趣人群关注痛点
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达人投放类型：从相关达人互动表现看，腰部达人拯
救初老垮脸和国货种草类内容的互动效果最高

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1月1-2023年11月20，监控平台：红书音

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

韩束品牌相关KOL类型-抖音

0.8% 2.5%

13.3%

84.2%

7.06%

21.21%

44.56%

27.16%

头部达人 腰部达人 初级达人 普通用户

作品量占比 互动量占比

马宝儿

小小只�

小魏不方

半颗梨涡
菲

新品开箱&好物推荐

护肤成分科普&初老

秋秋
Echo

李佳琦的
事业粉
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从商业达人投放看，以面部护理产品投放为主，达人
种草主要集中在双十一前蓄水阶段

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

0

5

10

15

20

25

30

0

50

100

150

200

250

300

350

Ja
n-

23

Fe
b-

23

M
ar

-2
3

Apr
-2

3

M
ay

-2
3

Ju
n-

23

Ju
l-2

3

Aug
-2

3

Se
p-

23

Oct-
23

Nov
-2

3

Dec
-2

3

商业投放-红书达人数与互动量走势

达人数 互动量（万）

商业投放 投放作品 KOL数量 互动总量 预估投放金额

小红书 733 655 68.01w 307.9w

0.68%

1.97%

2.87%

3.02%

91.46
%

防晒

底妆

美发护发

眼部护理

面部护理

商业投放-品类作品类型

• 韩束在红书平台自今年6月起开始加大商业投放力度，通过抗衰攻略、国货推荐等面部护理类型的商业作品投放，带动
热度增长，在双十一大促前达到热度高点。

拯救垮
脸活菩
萨

国货
尖子
生推
荐

抗衰不
跨脸
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从投放内容来看，以抗老为核心、覆盖节日、日常等
多场景的种草内容推动互动高点的形成

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

KOL实测推荐 KOC体验分享

围绕抗衰利益点的实测与攻略

围绕节日和大促节点的多元场景覆盖

抗
老

变白变美攻略 拯救垮脸教程 14天实测紧致

寒假美女逆袭 换季好物推荐 熬夜急救场景

围绕抗衰的真实体验分享

油痘肌笔记 垮脸回春实测 水乳真实测评

围绕节日和大促节点的种草清单

李佳琦双十一 凑单攻略 好物开箱

商业 非商业

商业 非商业
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马宝儿
不是虾虾

半颗梨涡菲
qq空间（工作版 三大大和小新新

麦子Maddy

niniye

挖宝奇兵

小魏不方

秋秋Echo
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（

w
）

互动量/粉丝量

韩束相关内容红书平台互动量TO10 KOL表现

从内容效果表现上，以红蛮腰水乳为重点的拯救垮脸、
实测种草等内容互动表现更好

达人昵称 达人类型 粉丝量 内容摘要 发布时间 互动量 互动量/
粉丝量

马宝儿 美妆、婚
嫁、穿搭 307.1w 沉浸式化妆 I妍珍仿妆 2023-03-

31 4.7w 0.02 

不是虾虾
美妆、摄
影、生活

记录
3.1w 变白变美其实不难，请你

务必凌驾于懒惰之上！
2023-09-

23 4.4w 1.42 

半颗梨涡菲 美妆、运
动健身 9.4w ⚠️30岁不垮脸！告别发

腮 养成紧致下颌线
2023-08-

27 2.0w 0.21 

qq空间（工
作版

美妆、穿
搭、时尚

潮流
7,399 水乳也能狂补胶原！用出

了千元的效果！！
2023-08-

14 1.6w 2.16 

三大大和小
新新

美妆、健
康、美食 3,842 14天实测：韩束红蛮腰

水乳！到底会翻车吗？
2023-07-

27 1.5w 3.90 

麦子Maddy 美妆、时
尚、家居 28.2w 终于轮到国货觉醒啦！都

是个顶个的尖子生！
2023-10-

18 1.3w 0.05 

niniye
美妆、生
活记录、

情感
5.5w 越素越舒服 取悦自己最

重要
2023-07-

31 1.3w 0.24 

挖宝奇兵
美妆、健
康、服饰

穿搭
1.3w 拒绝累丑!2步自测假性垮

脸！
2023-07-

28 1.3w 1.00 

小魏不方
美妆、生
活记录、

穿搭
68.0w 质疑妈妈，理解妈妈，加

入妈妈！
2023-10-

19 1.1w 0.02 

秋秋Echo 美妆、知
识、情感 32.9w 集美们，学会这些动作，

把脸提起来！
2023-08-

30 1.0w 0.03 

韩束相关内容小红书平台互动量TO10内容

互动量/粉丝量中位数

互动量中位数

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn
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从内容认知渗透上看，针对细纹、法令纹、垮脸等初
老问题的功效得到有效种草

热门内容

垮脸听我一句！这
个真有点东西
韩束红蛮腰精华水
VC+VE+阿魏酸 是
三大抗氧黄金选手

阅读量：2.0w
互动量：1,143

25+的主们！抗初
老别拖了！韩束红
蛮腰水乳两件套不
愧是抗初老尖子cp！

阅读量：1.3w
互动量：932
初老状态3招自救，
悄悄远离垮脸～夸
张的表情
真的会让我们脸上
的胶原蛋白流失 #
韩束红蛮腰面霜

细纹干纹逃不掉！
根本逃不掉.老牌国
货韩束红蛮腰面霜，
我可太爱你了
阅读量：1.9w
互动量：810

阅读量：11.3w
互动量：7,111

相关作品量均值：57

平均互动量均值：346

source ：艺恩营销智库，监测时间：2023年1-12月，监控平台：红书

©2023.12  艺恩 ENDATA Inc.                                www.endata.com.cn

韩束相关功效需求认知分布情况-红书
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