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口本报告在红餐大数据的基础上，综合红餐产业研究院的桌面研究、调研数据、专家意见等，对现制饮品新品的
相关资料进行整理分析。从现制饮品的上新总体情况、细分种类表现情况、新品创新的发力点、未来趋势等角
度，综合部析现制饮品品类的发展现状，昌在任为现制饮品从业者、投资人，消费者等提供参考

口全文部分亮点如下：

据红餐产业研究院整理，2024年现制饮品样本品牌上新现制饮品产品合计2.681款，其中茶饮、咖饮品牌上新产品
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的数量占比分别为70.7%、29.3%

整体来看，茶饮样本品牌的月均上新数量（157.9款）高于咖饮样本品牌（65.5款），咖饮样本品牌的上新频次
（1.27-2.40次/月）高于茶饮样本品牌（1.00-1.82次/月）。从月度数据来看，2024年茶饮品牌在入夏、深秋、入

冬季节的新品数量较多，月均上新超150款产品；咖饮品牌则集中在盛夏和冬季发力，年底则会针对圣诞节、跨年
夜等重要时间节点推出暖冬饮品

红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”结果显示，茶饮消费者更关注茶饮新品的价格、卫生、营养和健康性
占比分别为58.8%、51.3%、42.7%，一杯茶饮产品的品质和健康度对消费者决策的影响程度正在加深；咖饮消费
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者同样也对价格十分敏感（占比为45.5%），对咖啡的外观出品也有一定要求（占比为35.8%）

2024年，现制饮品品牌在推出新品时，主要聚焦产品基底、产品配料、产品风味、品牌营销等四个维度，进行新品
研发与上市营销。其中，针对现制饮品品牌以及其他赛道品牌的推广需求，抖音生活服务能够在产品、营销等方面
提供多种创新的玩法，例如阶梯次卡、“抖音心动大牌日”IP玩法、短剧营销、UGC二创等，受到现制饮品品牌的
青味
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2025年咖饮市场规模增速有望超12%，茶饮市场也将高速增长

近年来，随着现制饮品上游供应链的成热、品牌的创新能力提升以及下游消费观念的转变，我国现制饮品市场快速发展

口 2024年，我国茶饮的市场规模达到1，757亿元，增速为8.2%，据红餐产业研究院估算，预计2025年茶饮市场仍有7.8%的增速
2024年，我国咖饮的市场规模达到1，177亿元，增速为15.4%，据红餐产业研究院估算，预计2025年咖饮市场仍有12.1%的增进

2021一2025年全国茶饮、咖饮市场规模及增速
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2021年 2022年 2023年 2024年 2025年E

茶饮市场规(亿元） 咖饮市场规模 (亿元） 茶饮市场规模增速（%） 咖饮市场规模增速(%)

资料来源：红餐大数据



红餐产业研究院上新数量：2024年现制饮品品牌新品达2,681款，茶饮品牌新品
占比超七成

口为了河悉现制饮品产品的创新发展趋势，红餐产业研究院选取了市场上代表性较强的96个现制饮品品牌（含53个茶饮品牌、43个咖
饮品牌）作为抽样样本，监满了它们2024年全年在现制饮品产品方面的上新情况

据红餐产业研究院整理，2024年现制饮品样本品牌上新的现制饮品产品合计2.681款，其中茶饮、咖饮品牌上新产品的数量占比分别
为70.7%、29.3%

2024年，现制饮品样本品牌上新现制饮品产品合计2,681款红餐产

茶饮品牌上新1,895款 咖饮品牌上新786款

新品数量占比为70.7% 新品数量占比为29.3%

红餐产业研究院 红餐产业研究院

资料来源：红餐大致据，数据统计时间截至2024年12月
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茶饮品牌上新：水果茶新品数量占比超三成，经典奶茶热度回温

2024年茶饮样本品牌一共上新了1，895款产品。按产品类别划分，水果茶、经典奶茶、鲜奶杀的新品数量占比较高，分别达到了
35.6%、30.2%、10.8%

口在产品趋势特别是口味趋势方面，也出现了一世新看点。例如超级植物爆火，苦味、怪味面果茶受追捧：黑店/红糖珍珠奶茶“胡
红，浓都奶味的经典奶茶重回市场讨论中心；地方风味的特色鲜奶茶受到市场欢迎等

2024年茶饮品牌细分类别的新品数量占比、产品趋势

水果茶 35.6%
随着地方特色食材、超级植物与常见水果和花卉复配，消费
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者对苦味、怪味蔬果茶的接受度正在变高

经典奶茶 30.2%
经典奶茶正在实现“文艺复兴” 黑糖/红糖珍珠奶茶 “甜红”
就是例子，其突出现热珍珠的甜味，口感更加浓郁

鲜奶茶 10.8% 鲜奶茶强调“口感清爽”“茶香清透”。当前，主打湖汕、
云贵、西北等地方风味的特色鲜奶茶品牌正在崛起

腰奶/奶昔 9.3% 俊奶与果蔬的搭配越来越常见，酸奶甜品化的趋势也煎加明
主打健康的陵奶碗就是 大亮点

纯茶 3.6% 纯茶产品追香茶叶的香气。当前，“无糖纯茶”成为新的角
遂点，奈雪的茶、林里·茶坊等品牌均在限进

咖啡 2.1%

茶饮品牌推出咖啡产品，注重茶与咖啡的结合

其他 8.4% 茶饮品牌推出冰淇淋、气泡水等产品，多为原味、水果味

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2024年12月
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咖饮品牌上新：拿铁新品数量占比达36.6%，非咖啡饮品受重视

2024年咖饮样本品牌一共上新了786款产品。按产品类别划分，拿铁、非咖啡饮品、美式/冰美式/意式浓缩的新品数量占比较高
分别达到了36.6%、25.4%、18.4%。可以看出，拿铁仍足大热门产品，咖饮品牌对茶饮、气泡水等非咖啡饮品上新的重视度也较高

口在产品趋势特别是口味趋势方面，植物基拿铁、气泡咖啡、地域风味咖啡、怪味咖啡产品正在幅起

2024年咖饮品牌细分类别的新品数量占比、产品趋势

拿铁 36.6% 奶咖、果咖、茶咖、花咖、酒咖等创新产品频出的同时，生

红餐产业研究院

非咖啡饮品 25.5%
拿铁、蒸麦拿铁热度不减，巴旦木拿铁等植物基拿铁也间
入赛道

关式/冰关式/意式浓缩 18.4%

特调及其他 8.0% 咖饮品牌多推出水果茶、鲜奶茶、纯茶等产品，例如瑞幸咖

冷翠咖啡 6.0%
啡的轻乳茶系列、Tims天好咖啡的海盐柠檬水等

酒咖/酒饮 1.7%
有的品牌推出的美式/冰美式/意式浓缩咖啡会包含生姜、折耳

澳白/馥芮白/澳瑞白！ 1.4% 根等食材，打造怪味产品。同时还有气泡美式、氨气美式等

厚卡11.0%
口味创新

玛奇朵10.8% 有的品牌在上新咖啡豆时会推出特调产品，有的特调咖啡像

脏脏咖啡10.3% “加了咖啡液的奶茶” ，有的特调产品重点展示了地风味

短笛10.1%

卡布奇诺10.1%
酒咖/酒饮产品侧重与水果的搭配，打造微甜、微腰的口感，
例如驾央咖啡的黄皮果液酒、蓝瓶咖啡的新奥尔良式椰子朗

阿美佳朵0.1% 姆酒等

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2024年12月



红餐产业研究院上新节奏：茶饮样本品牌月度上新数量接近200款，咖饮样本品牌
月度上新频次较高

口整体来石，茶饮样本品牌的月均上新数量（157.9款）高于咖饮样本品牌（65.5款），咖饮样本品牌的上新节奏（1.27-2.40次/月）
快于茶饮样本品牌（1.00-1.82次/月）

口从月度数据来看，2024年茶饮品牌在入夏、深秋、入冬季节的新品效量较多，月均上新超150款产品：咖饮品牌则集中在盛夏和冬
手发力，尤其会在年底针对圣诞节、跨年夜等重要时间节点推出暖冬饮品

2024年现制饮品样本品牌月度上新数量、上新频次

单位：款，次/月
1.77

1.59- 1.55
1.82

1.59 1.681.64红餐产
茶饮品牌月均上新

-1.39

1.52 1.59

199 1.27199
数量为157.9款 1.00 177

186
168

156

179
179

128
118

134

月度上新频次维持在

1.00~1.82次
72

2.27 207 2.40 2.27 1Z 2.27
1.67

咖饮品牌月均上新 1.67 1.53
1.67

数量为65.5款
27 113

76

51 52
66 60 65

71

48

67

月度上新频次维持在

1.27~2.40次
1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2024年12月
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消费者日常偏好：不少消费者每天至少喝1杯饮品，对价格敏感度高

当前，现制饮品已经成为不少消费者的“休闲措子”。红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”结果显示，有64.4%的茶饮消费
者每周至少购买一杯茶饮，每天喝1杯及以上的茶饮消费者占比也达到了6.7%；咖啡的购买频率则更高，有12.7%的咖饮消费者每天
喝1杯及以上数量的咖啡

口在不少消费者看来，价格、品牌知名度和卫生，是他们选择消费现制饮品品牌的关键因素。其中，51.7%的茶饮消费者认为茶饮的
品牌知名度尤为重要，44.7%的咖饮消费者认为咖啡的价格更为重要

2024年现制饮品消费者购买现制饮品的频率 2024年现制饮品消费者选择现制饮品品牌的影响因素

7.1% ■茶饮 价格 49.4%

每月少于1杆
4.1% ■咖饮

44.7%

品牌知名度 51.79%

每月1杯
9.4% 36.6%

5.7% 卫生 48.79%

39.0%

每月2~3杯
19.1% 优惠/联名活动等 35.29

11.4%
33.3%

外观出品 25.1%

每周1-2杯
33.3% 29.3%

24.4% 健康和营养成分 27.0%

5.7%

业研究院

每周3-4杯
17.6% 装修环境 7.9%

红餐产业研

27.6% 13.8%

6.8% 服务  2.6%
每周5~6杯

14.1%

12.2%

地理位置 6.0%

6.7%
12.2% ■茶饮

每天1杯及以上
12.7% 其他 3.4%

1.6%
■咖饮

资料来源：红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”，数据统计时间截至2024年12月 工业研究
10
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消费者新品偏好：营养健康性受关注，消费者仍期待水果茶与拿铁

针对现制饮品品牌推出的新品，消费者的偏好则有所差异。红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”结果显示，茶饮消费者更关
注茶饮新品的价格、卫生、营养和健康性，点比分别为58.8%、51.3%、42.7%，一杯茶饮的品质和健康度对消费者决单的影响程度
正在加深；饮消资者同择也对新品的价格最为敏感（占比为45.5%），同时对咖啡的外观出品也有一定要求（占比为35.8%

口在茶饮赛道，消费者更喜欢购买水果茶、轻乳茶和经典奶茶等新品，占比分别为58.8%、46.2%、35.1%；在咖饮赛道，铁仍是

2024年现制饮品消费者对茶饮细分种类新品的消费偏好 2024年现制饮品消费者对现制饮品
新品各项因素的关注度

水果茶 58.8%

轻乳茶 46.2% 价格 58.8%

经典奶茶 35.1%

45.5%

纯茶 16.5%

51.3%

30.9%

酸奶/奶昔 9.8%
外观出品 31.5%

咖啡1.796 35.8%

其他 7.6% 营养和健康性 42.7%

15.4%

2024年现制饮品消费者对咖饮细分种类新品的消费偏好 优惠活动力度 33.3%

26.0%

业研究院

拿铁，88.5% 澳白/酸芮白/澳瑞白，12.2% 上新玩法的创意 30.1%

25.5%

美式/冰美式/总式浓编，37.3%
摩卡/卡布奇诺，10.7%

小料/口味的个性化 28.9%

活咖/酒饮，5.4%
24.1%

特调及其他，26.8% 联名等活动的丰富虚 10.5%

马奇朵，3.3% 15.4%

2.6%
■茶饮

非咖啡饮品，22.4%
脏脏咖啡，2.4% 其他

2.4%
■咖饮

冷萃咖件，16.6% 短笛，1.1%

资料来源：红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”，数据统计时间截至2024年12月 11
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消费者新品营销偏好：造节与联名好感度高，线上平台作用凸显

口
点比分别为45.2%、42.6%、37.8%。此外，也有不少消费者认为品牌推出周边产品、门店互动隐藏福利、线上直播、线下快闪等营
销方式也很不错

口据红餐大数据，截至2024年12月，抖吾平合现制饮品的品类渗透率达到了86%。 “饮品”关键词搜索下，抖音平台的作品点贫互动
数在四大线上社交平台中表现突出。可见，线上营销尤其是短视频推广对现制饮品新品广的作用显得息发重要

2024年现制饮品消费者对现制饮品上新时 四大线上社交平台的饮品作品数据对比
不同营销方式的喜爱度

红餐产业研
点资量超10万 点资量超20万 作品最高

45.2%
的作品数量 的作品数量 点费数

联名活动 42.6%

37.8%
32个 30个 204.0万社媒互动

推出周边产品 36.9%

门店互动隐载福利 30.1% 小红书 1个 0个 14.4万

线上直播 26.5%

线下快闪 26.3%

50个 19个 45.5万

博主种草 22.4%

会员专属活动 20.1%

8其他 7.4%
29个 12个 107.9万

资料来源：红餐大数据、红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”，数据统计时间截至2024年12月 12
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重点关注因素推出创意玩法

据红餐大数据，现制饮品消费者多为学生、职场新人，新中产群体、职场白领等角色。纵观在抖音生活服务活跃的七大客群，与现
制饮品的消费群体有不少重合之处。此外，抖音生活服务集内容、商品和服务手一体，已经成为不少现制饮品品牌上新的“主阵地

基于消费者对现制饮品新品的价格、优惠活动力度、上新创意玩法等因态的关注，抖音生活服务为现制饮品品牌上新场景提供多样
化的推广营销服务，例如“UGC二创”“转赔送礼”等，取得了不错的市场反馈

2024年现制饮品消费考画像 现制饮品品牌在抖音生活服务实现
“UGC二创”玩法

Z世代，66.5% Y世代，30.6红餐
·2024年7月，为推广新品某莉奶绿，在抖音生活
服务平台，蜜舌冰城利用星图达人二创，结合平台

人
学生 新中产群体 心动上新与七夕甜蜜季活动，打造了官方重磅直播
职场新人 职场白领

自由职业右
.. 现制饮品品牌在抖音生活服务实现“转

赠送礼”玩法
在抖音生活服务活跃的七大客群

■2024年七夕期问，抖音生活服务顺应消费者送礼
和商家提升交易量和核销率的双边需求，推出“转
赔送礼”玩法。星巴克、茶百道等多个现制饮品品
牌均琴与了此玩法红餐产

Z世代 新锐白领 小镇青年 都市蓝领 抖音生活服务打造冬日「饮」藏奇遇行
业IP，拉升饮品淡季生意

·2024年12月，抖音生活服务应对行业淡季痛点
推出“饮”截奇遇季IP，通过饮藏榜单、明星店长、
年度盛典等玩法集结新品，推动饮品商家在抖音淡

小铺中老年 都市银发 资深中产 季生意逆势增长

资料来源：红餐大数据、公开信息，数据统计时间截至2024年12月 15



红餐产业研究院

现制饮品热度和订单数据表现佳，品牌入驻抖音生活服务热情高涨

当前，抖音生活服务已成为现制饮品品牌日常经营的重要“生意场”。
量场上，2024年度达人探店这一类目中，现制饮品在插放量排行榜中位列第一，在内容相关热门品类中位列第二；此外，2024年国

。据官方公开信息，抖音日活跃用户数超6亿人。在这巨大的流

庆期间，茶饮团购订单量增长81%，增幅明豆

口现制饮品品牌入驻抖音生活服务的热情也同样高涨。据红餐产业研究院统计，在90家具有代表性的现制饮品品牌中，有93.3%的品
牌开通了抖音官方视频号，粉丝数超10万的品牌占42.2%；同时，有77.8%的品牌推出了抖音本地团购套餐，进一步拓高运营边界

2024年抖音生活服务年度重点数据 现制饮品品牌入驻抖音生活服务情况

红餐产
抖音日活跃用户数 业务翟盖城市超 年交易额同比增长 93.3%

超6亿人 370个 81%
77.8%

达人发布探店视 达人探店内容相 93.3%的样本品牌开 77.8%的样本品牌推

频超24亿条， 关热门品类 通了抖音官方视频号 出了抖音本地团购套餐

为线下商家带来 TOP10中，现制

收益超1,333 饮品排名第二
24亿条 42.2%

亿元红餐产 第 第二
42.2%的样本品牌其抖音官方视频号粉丝数超

81%
10万个

达人探店短视频
播放量排行榜中， 国庆期间，茶饮 其中，茶百道、古茗、沪上阿姨、星巴克、瑞幸咖
现制饮品播放人 团购订单量增长 啡等多个现制饮品品牌的抖音官方视频号粉丝数超
数排名第一 81% 500万个

资料来源：《抖音生活服务2024年度盘点》、公开信息，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2024年12月 14



红餐产业研究院红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

02
新品发力点：聚焦四大方面，践
行健康有机奶、地方特色风味等
新主张，线上营销玩法多样

红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

产业研究院 产业研究院



红餐产业研究院

总览：现制饮品品牌聚焦四大角度，在产品上新阶段发力

2024年，现制饮品品牌在推出新品时，针对产品、品牌等方面发力，其上新动作聚焦的角度多元、玩法丰富。本章节围绕现制饮品
品牌在产品基底、产品配料、产品风味、品牌营销等四个维度的动作，进行新品发力点和创新方向的内容分析

2024年现制饮品品牌上新时的主要发力点和创新方向
产业研究院红餐产业研究院

产品基底 产品配料

聚焦奶基庄、茶基底、咖啡液等 2024年现制饮品样本品牌推出的新品中
三大方面，进行产品的品质升级 一共应用了201种元泰。其中地方特色食

材、养生食材、超级植物等受追库

红餐产业研究院

产品风味 品牌营销

现制饮品品牌追求“0糖”口味 在产品上新时，现制饮品品牌通常采用
持续“追香” 气泡风味、 “怪 IP/品牌联名、跨界合作、健康理念推广、
味”热度浙升 短剧营销、直播营销、主题店快闪等热

门营销方式

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 16



红餐产业研究院

奶基底：生乳及乳制品的应用最广，新品数量占比达到75.6%

据红餐产业研究院统计，在2024年加入了奶基底的现制饮品新品中，生乳及乳制品的使用为广泛，数量占比达到了75.6%，大多
数现制饮品品牌都有所应用；植物基底乳也正在幅起，新品应用数量占比达到了23.9%

2024年现制饮品新品中，不同类型奶基底的使用情况

红餐产业研究院 红叠产业研究院

生乳及乳制品 植物基底乳 其他基底乳
75.6% 23.9% 0.5%

■例如奈雪的茶的新品“奈雪织云 ·例如茶理宜世的新品“特浓抹茶 其他基底乳指的是植脂未、植脂
米布宝藏茶”采用的足悦鲜活鲜牛 与墨”采用的是生邦奶 乳等传统奶基底

产业研究院
红餐产业石

奶
·四叶咖的新品“烧色谷燕麦享铁” ■少数现制饮品品牌仍会在部分新

铁”采用的是芝士厚乳
星巴克的新品“红颜草莓芝士享 采用的是OATLY拍物基燕表奶 品中加入奶茶粉、奶录等进行饮品

资料来源：红餐大数据，数据统计时间截至2024年12月 17



红餐产业研究院

奶基底：生乳及乳制品践行“健康、有机、鲜活”白 的新主张

生乳及乳制品按照细分类别可分为8大类。采用了生乳及乳制品的2024年现制饮品新品中，普通纯牛奶、发酵乳、序乳的运用相对
较广，数量占比分别为58.7%、13.5%、9.7%

伴随“原叶鲜奶茶”这一新物种风席茶饮赛道，咖饮赛道也应用了较多定制化基底乳，奶基底“升级大战”进行得如火如茶。现制
饮品赛道提出了“健康、有机、鲜活”的新主张，鲜牛奶、0添加、有机奶等成为热门概念

2024年现制饮品新品中，生乳及乳制品的使用情况

58.7%

13.5% 9.7% 7.1% 3.3% 2.9% 2.4% 2.4%

普通纯牛奶 发酵乳 厚乳 生牛乳 水牛乳 调味乳饮料 轻乳 生萃牛乳

坚守真奶态度 健康新主张 奶基底新升级
鲜牛奶保持高热度 打响 “0添加" 的健康牌 重磅推出“有机奶”

■2024年，不少茶饮品牌上新口感顺滑 ■2024年7月， 喜茶发布了“四直七零” ·2024年，不少现制饮品品牌若重推出
的鲜牛奶产品，以凸显产品“鲜” “活” 健康茶饮标准，茶饮赛道的定制乳品也 有机奶产品，强调天然草场、无污染生
特征。例如去茶山的黑糖贵州钥仁小丸 愈加强调成分的健康和干净，“0奶 产环境，以安全、营并为卖点
子鲜奶茶、舌茗的千里幕山红等 精” “0植脂未” “0反式脂肪酸” 50.

化植物油”的新主张擦亮了健康招牌 ·例如2024年3月乐乐茶官宣升级有机奶，
一些咖饮品牌也跟进了这股风潮，例 随后推出桃桃乌龙、者序龙井等新品。

如代数学家的新品紫衣腰果拿铁采用的 ■现制饮品的上游供应商也推出了主打 茉酸奶的羽衣甘蓝牛油果有机酸奶、
是高原鲜牛乳 “0添加”的创新乳品，例如德尝食品的 ARTEASG啊T的脏脏巧克力珍珠等新品

去氢化基底乳2.0版本、晨非食品的醇萃 也使用了有机奶
厚牛乳等

资料来源：红餐大数据、公开信息，数据统计时间截至2024年12月 18



红产业研究院奶基底：植物奶的加入进一步扩大现制饮品消费群体，生椰乳、
燕麦奶、米乳等受欢迎

柏物基底乳按照细分类别可分为蔬果奶、谷物奶、豆类奶、其他等4大类。来用了植物基底乳的2024年现制饮品新品中，生样乳
麦奶、米乳的运用相对较广，数量占比分别为58.4%、18.3%、12.0%

因具备健康、天然、不含乳糖、营养价值高等特性，植物奶在现制饮品的应用可进一步吸纳养生人士、乳糖不耐受者、新中产阶级、
素食主义者等群体消费。加入了豆乳、燕麦奶、坚果奶等的现制饮品，则可进一步满足消费者对高蛋白、滋补养生的营养性需求

2024年现制饮品新品中，植物基底乳的使用情况

58.4%红餐产
7.8%

1.7%
18.3% 12.0%

1.1% 0.7%

生邦乳 椰浆 椰略乳 蒸麦奶 米乳 豆乳 坚果奶等

蔬果奶 容物奶 豆类奶 其他

植物奶的消费群体广泛 消费者的低糖、低脂、低卡的基础性需求，
逐步提升为高蛋白、滋补养生的营养性需求

产业研究院
红餐产业矿

健身人士 ■豆乳的蛋白质含量一般较高，蒸支奶则富含膳食纤维，为满
环保主义者Z世代素食主义者 足消费者对于营养健康、养生等进阶需求，不少现制饮品品牌

新中产阶级 使用蒸支奶、豆乳等植物奶

乳糖不耐受者 ■例如新时彻的新品抹茶流心芝士·生邦芋泥、小咖咖啡的新

养生人士 品椰子猪宇铁等均采用椰乳作为奶基底，四叶咖的新品烧苞谷
燕麦系列等采用燕奶作为奶基底

资料来源：红餐大数据、公开信息，数据统计时间截至2024年12月 19



红餐产业研究院

茶基底：绿茶仍是主力，安徽黄茶等地方茶种被挖掘

据红餐产业研究院统计，采用了茶基底的2024年现制饮品新品中，绿茶、乌龙茶、红茶的使用较为广泛，其新品使用数量占比分别
为54.5%、31.6%、11.7%。此外，2024年黄茶异军突起，霸王茶姬的“晴山栖谷”，“乾隆一号” 、奈雪的茶的“相谷黄茶奶茶
等新品均采用了安徽黄茶；2024年5月，喜茶茶坊的黑金茶坊店型开业，甄选绿茶、红茶、黄茶、乌龙茶、白茶五大茶类推出新品

口当前，现制饮品品牌以“原叶真茶”“东方茶”为宣传重点，挖掘各类地方茶叶品种，例如广西六堡茶、湖北思施玉露等。广西、
云南、贵州、湖北、四川、广东、江苏、浙江、安徽、福建等多个原产地的茶叶得到应用与发扬

2024年现制饮品新品中
不同茶基底的使用情况 2024年现制饮品新品采用的地方茶叶品种（不完全统计）

绿茶 54.5%

四川 湖北 安徽
天府龙牙等 利川红 祁门红茶

恩施玉露等 霍山黄大茶

云南
金寨黄茶

乌龙茶 31.6% 景迈山红茶
黄山毛峰等

普洱/熟普洱

红茶 11.7%
滇南红玉等 福建

金骏眉
正山小种

贡州 武夹山大红袍
黑茶

1 1.1% 铜仁抹茶
武夷肉鞋

梵净山翠韩绿茶 安溪铁观音

乐山绿茶等
金观音

白茶 1 0.7%
黄金桂

宁德红茶

广西 江苏 奇兰乌龙

黄茶1 0.3%
六牟茶等 润庭碧螺存等

矮脚乌龙
金牡丹

浙江
福鼎炒青绿茶等

花茶
1 0.1%

广东 西湖龙井
风风单丛等 径山抹茶等

资料来源：红餐大数据、公开信息，数致据统计时间截至2024年12月 20



红餐产业研究院

咖啡液：“SOE”咖啡豆与“金奖咖啡豆”成为吸晴点

口除了奶基底和茶基底外，咖啡液也是不少现制饮品品牌特别是咖饮品牌使用的一类产品基底

在2024年的现制饮品新品中，采用的咖啡液大部分足浓缩咖啡。当前，一些品牌强调SOE，（单一产地的浓缩咖啡），甄选东非、美
洲、中国云南等地的咖啡豆研发新品。与此同时， 金奖咖啡豆”也成为不少咖饮品牌的直传重点

2024年部分现制饮品新品采用的 些品牌围绕“金奖咖啡豆”进行上新宣传，
单一产地咖啡豆产区 咖啡精品化程度更上一层

与商业咖啡相比，精品咖啡具有高品质、 低暖庭率、独特
东非(埃塞俄比亚、肯尼亚、卢旺达等） 的地域风味、工艺严格等特征

代表新品：MannerCoffee的“soE拿铁-草莓酒香

风味”、小咖咖啡的“碎银子·黑善洱茶美式”等

IAC金奖咖啡豆被称为 “咖啡界的奥斯卡” ，由其冲泡的
咖啡口感顺滑、风味特征突出，杯汇评分 般较高，

美洲（危地马拉、 巴西、哥伦比亚、哥斯达黎 程度上代表了高质量的精品咖啡
加、洪都拉斯等)

++代表新品：驾央咖啡的“余味成花”、TIms天好咖
啡的“SOE美式·哥伦比亚”等

红餐产业
2024年，Nowwa邮瓦咖啡的“燃
减美式” 缇里咖啡的“冰感流

中国云南
沙美式” 肯悦咖啡的“红苹果
热美式 四叶咖的“烧苞谷燕

代表新品：四叶咖的“蜜琥珀SOE生邦拿铁”
麦DIrty”、小咖咖啡的“大白梨
茶咖” 贝瑞咖啡的“阿克苏苹

GridCoffee的“德式酒香法利赛拿铁”等 果拿铁”等多款新品，均采用了
IAC金奖咖啡豆

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 2



红餐产业研究院

洞悉消费者需求，品牌围绕“低咖啡因”进行产品上新与配方公示

消费者的善追认知是咖啡含有咖啡因，其实茶叶中的咖啡因含量也不容小鼠。随着现制饮品赛道的深入发展，消费者对于咖啡因导
致失眠或身体不住的担忧不加深，润恶到这一需求，现制饮品品牌打出了“低咖啡因”这一卖点

茶饮方面，喜茶推出“咖啡因红绿灯”健康标识，霸王茶姬在产品配料表中公开咖啡因含量，茶百道等多个品牌则推出了主打低咖
啡因无负担的新品。咖饮方面，2024年咖饮品牌推出的新品中，非咖啡饮品的数量占比为26.3%；星巴克、Peet'sCoffee皮节咖啡
蓝瓶咖啡、TmS天好咖啡等品牌则推出了低咖啡因咖啡产品

2023年至2024年12月抖音平台“咖啡因”关键词搜索指数

2024年咖饮品牌推出的

新品中，非咖啡饮品的数
量占比为26.3%

26.3%

茶饮 咖饮

·星巴克、Peet'sCoffee皮爷咖啡、蓝瓶咖啡、 果蒸系列

红餐产业研
2024年9月，喜茶推出行业首个“咖啡因红绿
灯”健康标识，夺冠纤体瓶、喜柿多多等多个 Tims天好咖啡等品牌提供低咖啡因咖啡，也有众

暖心上市

新品显示咖啡因含量为绿灯 多品牌推出了非咖啡饮品

2024年7月，茶百道的云绒轻茶系列新品，主 ?2024年10月，星巴克上新清柠玛奇朵和邦邦玛

打轻盈、无负担，严格控制饮品的咖啡因含量 奇朵，均设置了低因选项；2024年11月，瑞率咖

啡上新橙C果茶和苹果C果茶，强调“0脂0咖啡”

资料来源：巨量算数、红餐大数据、公开信息，数据统计时间截至2024年12月 22



红产业研究院

产品配料：品牌应用了超200种配料元素，75种水果元素走入台前

在产品配料方面，现制饮品品牌上新时可请花样百出。据红餐产业研究院不完全统计，2024年现制饮品样本品牌推出的新品中，
共应用了201种元素。从细分类别来看，水果、谷物及著类、否料及调味料足品牌新品中添加种类最多的元素，共有76种水果、29
种谷物及薯类、25种香料及调味料被现制饮品品牌在上新时所使用

口花卉、蔬菜的应用种类虽然不及前者紧多，但是该类别下各大元素应用的次数较高。在各大元素应用频次中，邦子、攻瑰、柠檬、
草莓、茉莉花、桂花、桃子、牛油果、柚子等经典元素位居前列，开心果、桃胶、巧克力等元素也较为热门

2024年现制饮品样本品牌新品中，采用各类元素的种类数量
75 单位：种

红餐产业研究

28 25
16 14 13 10

21

水果 谷物及著类 香料及调味料 大豆及坚果类 花卉 奶制品 其他

2024年现制饮品样本品牌新品中，采用的各类元素词云图（不完全统计）

梅子桂花桃胶柑橘橙子
火龙果

推
香草芋泥牛油果羽衣甘蓝龙暖 椰子玫瑰 游荷

香蒸山茶花

油柑杨梅
糯米黑芝麻

菠萝荔枝 巴口水

马蹄水瓜

资料来源：红餐大数据，数据烧计时间载至2024年12月 2



红餐产业研究院

产品配料：地方特色食材、养生食材、超级植物备受关注

当前，现制饮品品牌瞄准地方特色食材、养生食材和超级植物进行研发。东三省、云贵、川渝、西藏等多个地区的特色食材被挖掘：
例如酸角、来布、软儿架、沙棘、甜酷、冻架、酥油等。桃胶、人参、枸杞等养生食材也较为热门，养生茶饮赛道快速发底

口
茶，重点食材有羽衣甘蓝、红菜头、奇异果等，主打纤体、减脂、养颜等功效
此外，超级植物成为2024年的“黑马选手”，喜茶、奈韦的茶、茶百道、茶救球等多个茶饮品牌均推出了代表性的超级植物果

地方特色食材 养生食材 超级植物

·现制饮品品牌在上新时，挖掘东三 现制饮品品牌在上新时，瞄准消费 2024年，超级植物成为现制饮品上
红餐产业研究

省、云贵、川渝、西藏等多个地区的 者的养生新趋势，采用桃胶、莲子、 新时的“流量密码”，羽衣甘蓝、红
特色食材 构杞、人参、银耳、雪蒸、蒸燕窝、金 菜头、奇异果、苦瓜等营养成分丰富、

银花、桂圆、阿胶等多种养生食材 具有减脂纤体等功效的食材受追择
·例如奈雪的茶的新品织云米布宝蔻
茶，采用了云南特色奶制品米布；地 ·例如茶饮赛道，有乐乐茶的新品木 ·例如喜茶推出的羽衣纤体瓶，上市
方特色茶饮品牌放哈推出了软儿梨汁、 瓜桃胶椰雪冰、柠手手打柠檬茶的新 首月售出超350万杯；此后其又推出
沙辣甜酷果酸等特色饮品 品需道人参系列、梧风的新品金银花 去火纤体瓶、红菜头关颜瓶、黑纤

雪梨清润茶、悸动烧仙草的新品莲子 体瓶、补水纤体瓶、能量纤体瓶等多
·瑞幸咖啡的新品花橙拿铁、冻梨拿 桃胶双皮奶等 种新品，截至2024年年末，其超级植
铁，分别采用产自云南哀牢山的祐橙 物茶系列累计销量超3.700万杯
产自东北的冻梁。四叶咖以民族文化 ·在咖饮赛道，有库迪咖啡的黑芝麻
为上新灵感，推出像酸角气泡美式 拿铁咖啡、四叶咖的新品人参关式冷 ·此外，奈雪的茶、茶百
（来用西双版纳酸角）、酥油茶玫现 萃、西西弗矢量咖啡的新品红缨少年 造、茶星球、百分茶等

茶（来用香格里拉酥油）等多种产品 石棉洛神花热果茶等 多个品牌也跟进这一风

2024年，现制饮品新品的配料更加重视对
地方特色食材、养生食材、超级植物的运用

资料来源：公开信息，数据统计时间截至2024年12月 24



红餐产业研究院

产品风味：新品“追香”热潮仍在，气泡风味、 “怪味”较为热门

在产品风味方面，其二，现制饮品品牌追求“0糖”口味，无糖茶、无糖咖啡、不加糖果茶等新品颜受关注。其二，新品持续“追
香”，品牌多使用水果复配，推出层次丰富、口感多元的新品，打造花香时重点使用季节限定的花卉

此外，气泡风味也成为今年特别是夏季的热门风味， “怪味”饮品的热度也较高。例如幸运咖的气泡水果咖啡系列、蜜雪冰城的据
香柠檬茶、海南特色饮品品牌老盐手的老盐草莓水等

2024年，现制饮品赛道刮起“0糖风”
新品“追香”热潮仍在，多用果香、花香等入饮 产业研究院

车厘子风梨杨桃

桂花樱花
山茶花

红餐产
蜜雪冰城、茶颜悦色、

时毒
葡萄百香果

推出了原味茶/纯茶产品。也有一些咖饮品 桃子草莓西瓜牌推出了无稚美式咖啡等新品 兰花

茉莉桃花
神花

柚子 芭乐驰 茉莉花
·2024年5月，喜茶宜布开放全线水果茶
“真0卡” 免费，为消费者带来更多健康 白兰花 玫瑰选择 菠萝牛油果

油槽扭子草果卡荔枝

·2024年7月，其发布的“四真七零”标准
包含“0果葡糖浆”的承诺，宣称要保留水

产业研究院

果自然甜味 ■果香：品牌多使用水果复配，增添
红餐产

T
饮品的风味层次。例如宝雪冰城的青
瓜菠萝茶、柠季手打柠檬茶的黑宝石

·2024年10月，奈雪的茶推出“不加塘鲜
果茶”系列，包括“不加穗·奈雪黑葡萄”

桑柠打奶等

等3款产品，成功实现0液加糖，所有甜味
100%来白水果 ■花香：品牌重点上新季节限定的花

香饮品，例如茯灵记在春末上新的竹

·与此同时，其联合中国营养学会，共同发 外桃花三两枝、MannerCoffee在深

起新茶饮行业首个 “好果茶不加”侣议 秋上新的桂花芝士风味拿铁等

资料来源：红餐大数据、公开信息，数据统计时间截至2024年12月 25

业研究院



红餐产业研究院品牌营销：新品营销采取线上线下“双轮驱动”的方式，短剧营
销受瞩目

在品牌营销方面，现制饮品品牌的玩法多样，例如跨界合作、品牌故事/P营销、主题店快闪等。在产品上新时，品牌通常“多管产
下”，线上线下“双轮驱动”，采用IP/品牌联名、跨界合作、健康理念推广、短剧营销、直插营销、主题店快闪等热门营销方式

其中，经历2023年的“疯狂联名热潮”后，2024年的现制饮品品牌联名已经走向常态化。据红餐产业研究院统计，在现制饮品样本
品牌中，2024年瑞幸咖啡的联名次数最多，达到24次；一些茶饮品牌的联名频次则有所降低，现制饮品品牌更加关注联名活动的质
量，其周边产品走向了精细化。此外，品牌入局短剧新获成功，蜜雪冰城、星巴克、需王茶姬等品牌的新品短剧营销取得不错反响

品牌故事/儿P营销 IP/品牌联名 跨界合作 IP/品牌联名成常态，
现制饮品限量周边走向多元化、精细化

红餐产业
·2024年，现制饮品宽道联名热潮仍在，品牌

门店互动 文化活动营销 “卷”向周边产品，推出更具有吸引力和价值感的
既康理念推广 积木、杯子、玩偶等。例如奈雪的茶与《七十二家

房客》联名推出了街景积木、冰箱贴等；需王茶姬
主题店快闪 联动W-ACE推出了网球抱枕、盆栽公仔等

现制饮品品牌的 私域营销
主要营销方式

品牌入局短剧赛道，实现另类突围
热点/造梗营销

短剧营销红餐产业
直播营销

：2024年8月，蜜雪

冰城发布了《雪王的
穿越日记》系列短刷

产地潮源 公益活动 推出零售化产品
■2024年9月，呈巴 鹿雪舞
克推出自制短刷《我
在古代开星巴克》

资料来源：公开信息，数据统计时间截至2024年12月 26

业研究院



红产业研究院

抖音生活服务的创新营销方式，助力品牌上新营销实现品效合

当前，线上平台已经成为现制饮品品牌新品营销的“主阵地”。 。其中，抖音生活服务在传统营销模式的基础优势上，还拥有边边

例如，2024年9月，早巴克在抖音生活服务平台上线自制知剧我在舌代开早巴克，，以舌装风格的剧情突出其“在地风味系列
新品。同时，其携手「抖音心动大牌日：P，凭借“短片益势+百捐苹化+新品推广+达人合作”的一体式营销链路，实现了带动品牌
A3种草人群环比增长137%、当月品牌抖音交易环比翻倍的好成绩

抖音生活服务在营销模式上的 案例：星巴克借助抖音生活服务平台，以短剧营销方式实现“破图”
创新优势

用户边看边买，缩短种草到 短片蓄热：短剧上线+登陆热榜 直播转化：打造多场古风
决策的路径 直播间

社交互动增强用户参与感
形成口碑传插效应

通过直播实现即时互动和销
告转换

基于大数据分析，提供个性
化内容推荐

新品推广：经典次卡+买一赠一等冲高销售

基于用户兴趣和地理位置精

消件

准定位，提高广告暖光率和
转化率

多种创新IP项目与创意玩法，
助力商户进一步连结用户

资料来源：公开信息，数据统计时间截至2024年12月



红产业研究院

阶梯次卡、IP玩法等，抖音生活服务提供的创意玩法多样化

展开来石，针对现制饮品品牌以及其他赛道品牌的推广需求，抖音生活服务能够在产品、营销等方面提供多种创新的玩法

“抖音心动大牌日”IP项目覆盖范国广，聚焦品牌多种营销场景，打造辐射全网的一站式营销大事件整合方案

抖音生活服务
针对现制饮品品牌的上新需求，抖音生活服务为商家提供了多样化的创新营销玩法让次心助器堡品

产品玩法

■契合不同的消费需求，提供阶梯次卡、预售、组合券包
等多种产品形式，丰富消费者选择 活动玩法

STARBUCKS .结合差异化的消费场景，联动各栏目（超值团、日
日有新）合作、参与平台IP（心动大牌日、心动上新日）

经典次卡重磅回归 增加隔光、带动销量

秋天的红餐产业
08888

星巴克经典咖啡（大杯）国图卡

资料来源：公开信息，致据统计时间截至2024年12月 87



红餐产业研究院

短剧营销、UGC二创等，抖音生活服务推出年轻化的潮流玩法

内容互动方面，抖音生活服务推出的短剧营销、UGC二创、直播问内容形式创新等方式，受到星巴克、蜜雪冰城、霸王茶姬等多个
现制饮品品牌的青咪，也迎合了现制饮品消费群体的善好，有利手提升品牌营销活动的吸引力与影响力

小抖音生活服务 针对用户的消费&内容偏好，抖音生活服务联合商家打造了更贴近用户生活方式的内容互动玩法让每次心动部靠保

红餐产
短剧营销 UGC二创

■贴近乙世代的叙事习惯，蜜雪冰城、巴克等品 ■线下推行唱等消费玩法，线上邀请呈图达人二
牌都先后推出短剧营销，年轻化品牌形象 次演绎，在扩散影响的同时，吸引用户奏与创作

内容互动玩法红餐产业研究
红餐产业研究院

茉莉奶绿
笠减1元歸？

16

资料来源：公开信息，致据统计时间截至2024年12月 57



红餐产业研究院
红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

03
新品趋势展望：品质“升级战

业研究院

步履不停，风味创新和食材创新
是重点趋势

红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

产业研究院 产业研究院



红餐产业研究院
开究院

趋势一：奶基底和茶基底的“升级战”步履不停

■现制饮品赛道正经历若一场以品质和创新为核心驱动

力的变革，奶基底和茶基底的“升级战”成为未来发展

的关键趋势

红餐产业研究 餐产业研究院

■消费者对于饮品健康与口感的要求不断提高，推动了

品牌对原材料选择的严格把控。从现阶段的鲜牛奶到相

物基奶底和有机牛奶，再到特选茶叶、花果茶等优质基

底的应用，不仅丰富了产品线，也满足了不同消费者的

个性化需求。冷萃取技术和纳来乳化等技术的进步，将

进一步提升饮品的质感与风味红餐产业研究院

■展望未来，这场“升级战”将不断激发现制饮品真道

红餐产业研究院

的创新能力，促使品牌更加注重可持续发展和供应链透

明度，从而引领整个市场向更高质量、更高层次迈进



红餐产业研究院趋势二：现制饮品品牌将进一步发扬地方特色食材、特色文化的
魅力，同时地方品牌将迎来“发展红利”

■在追求差异化的市场竞争中，现制饮品品牌转向深度挖掘地

方特色食材和文化元素。在产品中加入云南酸角、贵州折耳根

地方标志性茶叶，与非传承人联名，与地方文化机构联名等

均是具体的动作
红餐产业研究 亚餐产业研究院

·与此同时，主推甜酪子奶茶的“放哈”和“兰与茶”、在奶

茶中加入辣椒的“洪都大捐指”、主打韬香柠檬茶的“麒麟大

口茶”、主打云南咖啡豆的“四叶咖”等地方性现制饮品品牌

正在加速发展

·地方特色食材与现制饮品产品的结合，易于激发消费者尝鲜

寻找未知刺激的心理，具有不错的吸引力。地方品牌的崛起不

仅是经济现象，更是文化传承与创新的重要体现

餐产业研究院红餐产业研究

·展望未来，为了在激烈的市场争夺中立于不败之地，放眼全

国，深度挖掘地方特色将是现制饮品品牌推陈出新的一大趋势

工业研究院



红餐产业研究院趋势三：养生食材、小众食材、高端食材将被进一步挖掘，食材
的天然风味、健康功效将更受重视

■随着健康意识的善及和消费升级，养生食材、小众食材和高

端食材的挖握成为了现制饮品赛道的一大趋势

■枸杞、红枣等传统中药材，以及巴西每、奇亚籽等国际流行

红餐产业研究

的超级食物等，这些食材以其天然风味和健康功效受到市场的

江餐产业研究院

青。它们不仅为饮品增添了独特的风味，还赋予了产品更多

的健康价值，如抗氧化、提高免疫力等

，长远来看，这一趋势反映了消费者对生活质量和自我护理的

关注，同时也将促进食品科技的发展，鼓励对新食材的研究和

开发红餐产业研究

·现制饮品品牌通过引入这些食材，可以构建起专业、高品质

工餐产业研究院

的品牌形象，吸引追求健康生活方式的消费群休。此外，还将

引导市场走向更加注重环保和可持续性的方向，定义未来的消

费标准，确保品牌在快速变化的市场环境中保持竞争力

工业研究院 业研究院



红产业研究院

关于我们

红餐产业研究院 红餐产业研究院

红餐产业研究院
红餐产业研究院束属于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。红餐产业研究院聚集了产业大数据
专业研究团队、产业专家智库、产业核心媒体等资源，秉持专业、严谨、客观的原则，为餐饮企业、供应链企业
投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务，推动餐饮品牌建设、餐饮产业升级选代，助力产业实现高
速发展。红餐产业研究院的研究成果包括行业报告、案例研究、专业榜单等多种形态。其中，每年发布的年度
《中国餐饮发展报告》、餐饮行业“红鹰奖”榜单和产业“红牛奖”榜单，及各类产业深度报告，在业内产生巨

大影响力，受到广泛好评

产业研究院

红餐大数据
“红餐大数据”小程序，收录超过32000个餐饮品牌、2.000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数

据查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

红餐产业研究院 红餐产业研究院

+
工超大数带

扫码查看红餐大数据 扫码关注红餐智库
产业研究院



红产业研究院

报告说明

红餐产业研究院 红餐产业研究院

1数据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖握和统计分析：2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理；3）行业访谈，面向餐饮行业的创业者、高级管理人员和资深从业者进行访谈并获取信息；4）红餐调研数据，
针对餐饮消费者或餐饮从业者开展的定量问卷调研；5）其他合法收集的数据。以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，
同时经过对数据脱敏后形成大数据分析报告

2.数据固期

报告整体时间段：2024年1月2024年12月

业研究P红餐
3.数据指标说明及样本量

红餐产业研究网 红餐产业研究院

具体请参考各页标注

4.免责声明

的任何数据来源和技术方法均存在局限性，红餐也不例外。红餐依据上述方法所估算、分析得出的数据信息仅供参考，红餐不对上述数
红餐所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中

据信息的精确性、完整性、适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后
果均与红餐无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担

5.版权声明

本报告为红餐所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著

产业研究院

红瓷
华人民共和国著作权法》和其他法法规的规定
作者所有。未经本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中

报告主笔：陈声华
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