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中国内地手游 App 与微信小游戏

买量白皮书
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中国内地手游类 App 及微信小游戏市场

手游类型范围

MMO、角色扮演、模拟经营、射击、动作、卡牌、MOBA、塔防守卫、棋牌、

街机、体育、休闲益智、放置游戏、音乐舞蹈、竞速、聚会游戏、桌游、沙盒、

网赚、SLG

手游题材范围

魔幻、武侠、动漫、传奇、战争、玄幻、西方神话、宫廷、仙侠、三国、奇幻、

中国神话、西游、综艺、现代、二战、女生、魔兽、僵尸、穿越、影视、科幻、

航海、密室以及二次元

报告说明

数据来源

借助于 CAS 广告素材智能分析系统，本次报告的数据样本覆盖国内 28 家广

告平台，58 家大媒体，积累超 3 亿条国内手游市场情报数据

统计周期

买量统计数据：2023 年 1 月 – 12 月，其中 12 月部分买量数据为热云数据

基于经验的预估值
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01中国内地手游买量大盘洞察：
手游App & 微信小游戏

◼ 在投游戏规模

◼ 首次投放时间分布

◼ 素材量及素材创意组数

◼ 素材类型分布

◼ 游戏类型及题材分析

◼ 日均买量榜单

◼ 重点媒体平台广告效果洞察

02中国内地微信小游戏买量
聚焦分析

目录

◼ 小游戏类型及题材分析

◼ 小游戏重点类型买量洞察

     - 休闲益智、角色扮演、模拟经营

◼ 小游戏重点媒体平台买量洞察

     - 微信小程序、优量汇联盟、QQ音乐

     - 穿山甲联盟、抖音
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00前言：中国内地手游市场
发展概况

◼ 游戏版号发放数量

◼ 手游用户规模

◼ 移动游戏销售收入

需要重点美化排版
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00前言：中国内地手游
市场发展概况
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中国游戏市场游戏版号发放数量变化趋势

（单位：个）

网络游戏版号数量 移动端游戏版号数量

◼ 2023 年，国产游戏版号发放数量为

997个；相比起 2022 年国产版号共发

放 468 个，版号发行持续向好

◼ 其中，移动端游戏版号共发放近 950 个，

占整体游戏版号的 95% 以上

◼ 12 月国产游戏版号数量迎来新高，单次

审批数量首次突破百款

◼ 除 8 月国产版号停发、补充进口游戏版

号外，2023 年月均发放游戏版号 89 个

数据来源：国家新闻出版署

2023 年发放国产游戏版号 997 个，是 2022 年的两倍

前言：中国内地手游市场发展概况

国产版
号停发，
补充发
放进口
版号
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中国移动游戏用户规模走势变化

（单位：百万）

移动游戏用户规模（百万） 增长率

◼ 2023 年，中国手游用户规模达到 6.57 亿，为

历史新高，然而，2021年起同比增长率均不到

0.5%

◼ 手游用户规模的增长速度已明显放缓，游戏市

场进入存量竞争阶段，竞争环境将进一步加剧

◼ 相比之下，2023 年上半年微信小游戏用户总量

已突破 10 亿，月活用户达到 4 亿

数据来源：游戏工委，伽马数据，微信公开课

2023 年手游用户规模达新高 6.57 亿，微信小游戏用户总量超 10 亿
前言：中国内地手游市场发展概况

微信小游戏用户规模
（截至 2023 年上半年）

10 亿+
用户总量

4 亿
月活用户
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中国移动游戏市场实际销售收入走势变化

（单位：亿元）

中国移动游戏市场实际销售收入（亿元） 增长率

◼ 2023 年中国移动游戏市场的实际销售收入也到

达历史高位，为 2269 亿元

◼ 收入的同比增速恢复至双位数，保持可观的增

长前景

◼ 2023 年小程序游戏的收入达到 200 亿元，约为

移动游戏收入体量的十分之一，相比 2022 年同

比增长高达 300%，正处于快速崛起阶段

数据来源：游戏工委，伽马数据

2023 年手游收入恢复双位数增速，小游戏收入同比涨 3 倍

前言：中国内地手游市场发展概况
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中国小程序游戏市场收入走势变化
（单位：亿元）
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01中国内地手游买量大盘洞察：
手游 App & 微信小游戏
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◼ 2023 年，手游 App 的在投产品数量约为

18000 个，新投产品占比为 52%

◼ 近三年，国内手游App的在投产品数量逐渐收

窄，新投产品数量及占比也同步减少，整体环

境趋于理性

◼ 2023 年微信小游戏的在投产品数量则超过

16000 个，同比增长 214 %，已逼近手游

App 的在投产品规模

◼ 微信小游戏的新投产品数量及占比也持续提升，

近 8 成为新投产品，正在争夺流量红利
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2021 – 2023 年

手游App在投产品数量变化

投放产品数量
新增投放产品数量
新增占比

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地手游买量大盘洞察：手游App & 微信小游戏
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2021 – 2023 年

微信小游戏在投产品数量变化

投放产品数量
新增投放产品数量
新增占比

在投手游App数量达 18,000 个，在投微信小游戏数量超 16,000 个，同比增长 214%

面会参考这页进行修改
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◼ 2023 年，微信小游戏每月的投放产品数量不断

飙升，12 月近 6000 个小游戏在投

◼ 手游 App 的投放数量则从 2023 年 Q4 开始出

现明显下降，12 月有近 4000 个产品在投

◼ 自 2023 年 Q2 起，微信小游戏的月度投放产品

数量已超过手游 App
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2023 年

手游App vs 微信小游戏 月度在投产品数量变化

微信小游戏 手游App

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年 Q2 起，微信小游戏月投放产品数超过手游 App，12 月投放近 6,000个

中国内地手游买量大盘洞察：手游App & 微信小游戏
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◼ 2022 年在投的手游 App，58% 是在该年首次

投放。相比之下，2023 年在投的手游 App 中，

52% 是在这一年首次进行投放。可见在 2023

年，新投放手游 App 的比例有所降低，非新投

手游 App 则持续投放，比重升高

◼ 2023 年，在投的微信小游戏中，在这一年首次

进行投放的比例高达 77%，新增投放产品数量

及整体投放数量均大幅上升，微信小游戏开启

买量投放的热情依然高涨

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

手
游A

p
p

首次投放时间 产品数量占比

2022 年前开始投放 42%

2022 年开始投放 58%

2022 年在投产品

首次投放时间 产品数量占比

2023 年前开始投放 48%

2023 年开始投放 52%

2023 年在投产品

微
信
小
游
戏

首次投放时间 产品数量占比

2022 年前开始投放 21%

2022 年开始投放 79%

2022年在投产品

首次投放时间 产品数量占比

2023 年前开始投放 23%

2023 年开始投放 77%

2023年在投产品

中国内地手游买量大盘洞察：手游App & 微信小游戏

2023 年手游 APP 新投占比降至 52%，微信小游戏则高达 77%



W
W
W
.
R
E
Y
U
N
.
C
O
M

2,153 2,466 

9,788 

8,834 

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

2022 2023

2022 – 2023 年

手游App素材量及素材创意组数变化
（单位：万）

素材量 素材创意组数

◼ 从素材量来看，2023 年投放的素材数量为

2466 万条，较 2022 年提升 15%；但 2023 年

素材创意组数同比有所下降，为 8834 万，表

明虽然素材的更替力度加大，但展现规模趋理

性，精细化投放趋势凸显

◼ 从月度走势来看，2023 年每月的素材量及素材

创意组数整体呈下行，春节及暑期前夕的 6 月

是全年的投放高峰，有超过 1100 万条素材在

投放

367 

210 

1,200 
1,147 

620 

0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400

2023 年

手游App月度素材量及素材创意组数变化
（单位：万）

素材量 素材创意组数

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

2023 年手游 App 投放素材量同比增加 15%，投放高峰出现在春节和暑期
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◼ 手游投放的新增素材量在 2023 年的上半年相

对平稳，进入下半年出现明显下降

◼ 到年末 11-12 月期间，新增素材量回升，新增

素材占比提升至 79%，是全年的高位
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2023 年

手游App月度素材量、新增素材量及新增占比变化
（单位：万）

素材量 新增素材量 新增占比

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

年末手游投放的新增素材量回升，12 月新增素材占比高达 79%
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2022 – 2023 年

微信小游戏素材量及素材创意组数变化
（单位：万）

素材量 素材创意组数

◼ 2023 年微信小游戏延续爆发态势，共投放素材

量 587 万条，素材创意组数为 1615 万，同比

增长率都超过 200%

◼ 具体到月度走势，素材量及素材创意组数在上

半年一路上涨，在 6 月最高曾有 231 万的素材

创意组数

◼ 但进入下半年后，或许受微信小游戏备案上架

的新规影响，素材投放规模收窄明显，12 月素

材量为 50 万条，较1月减少 9 万条；素材创意

组数为 115 万，较 1 月减少 39 万
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微信小游戏月度素材量及素材创意组数变化
（单位：万）

素材量 素材创意组数

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

2023 年微信小游戏投放的素材量及素材创意组数比 2022 年增加超两倍
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◼ 微信小游戏投放的新增素材量变化与整体素材

量的波动基本一致，在下半年有所收窄

◼ 年初新增素材占比达到 81%，年末小幅下降至

74%
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2023 年

微信小游戏月度素材量、新增素材量及新增占比变化
（单位：万）

素材量 新增素材量 新增占比

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

2023 年下半年微信小游戏投放的素材量缩减，包括新增素材
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50%

50%

2023 年

手游App投放素材类型分布

图片占比 视频占比

62%

38%

2023 年

微信小游戏投放素材类型分布

图片占比 视频占比

◼ 2023 年，手游 App 投放图片素材和视频素材

的比例相当，微信小游戏则以投放图片为主，

图片占比为 62%

◼ 手游 App 图片素材中，是 2023 年新投素材的

比例为 96%；视频素材中 2023 年新投的比例

为 88%，一部分视频沿用往年在投素材

◼ 微信小游戏的图片及视频素材基本都为 2023 

年新投放，新增占比接近 100%

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

手游App 微信小游戏

96% 98%88% 97%

手游App 微信小游戏

2023 年 手游App vs 微信小游戏 图片素材及视频素材新增占比

图片素材新增占比 视频素材新增占比

中国内地手游买量大盘洞察：手游App & 微信小游戏

微信小游戏投放素材超 6 成为图片，手游 App 投放的视频有 12% 沿用往年素材
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◼ 在 2023 年，手游 App 投放的图片素材量一路

走低，从年初的每月 199 万条下跌至年末的约

111 万条

◼ 从 2023 年下半年开始，手游 App 投放的视频

素材量超过图片素材量，素材视频化特征凸显

◼ 微信小游戏每月投放素材仍以图片为主，但

2023 年下半年起图片素材量减少明显，视频素

材量则保持平稳

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版
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2023 年手游App月度图片素材量及视频素材量变化
（单位：万）
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中国内地手游买量大盘洞察：手游App & 微信小游戏

手游 App 月均投放视频素材超 140 万条，下半年起视频素材量超过图片素材量
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角色扮演, 39%

休闲益智, 19%

网赚, 

11%

模拟经营, 6%

卡牌, 6%

SLG, 4%
放置游戏, 3%

2022 年

在投手游 App 的游戏类型分布

◼ 2022 年，在投手游 App 中数量最多的游戏类

型是角色扮演，占比 39%；其次是休闲益智、

网赚，分别占 19%、11%

◼ 到 2023 年，角色扮演依然是在投手游数量最

多的类型，但占比下降至 31%；在整体在投手

游数量下降的背景下，角色扮演类游戏参投数

量减少，抢量降温

◼ 休闲益智的占比则上升至 25%，在投产品数量

也上涨至约 4500 个，比 2022 年增加约 700 

个，休闲游戏买量市场升温

◼ 动作类游戏的在投产品数量及占比也呈增势

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2022年

角色扮演, 31%

休闲益智, 25%
网赚, 

11%

模拟经营, 6%

动作, 5%

卡牌, 5%

SLG, 3%

2023 年

在投手游 App 的游戏类型分布

2023年

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

2023 年休闲益智、动作手游的在投产品数量及占比均较去年明显提升
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◼ 聚会游戏超过动作，成为 2023 年投放产品新

增率第一的游戏类型

◼ 与去年相比，沙盒游戏、射击、音乐舞蹈这些

垂直细分类型的新增率排名明显提升，轻松、

自由、多人参与是这些游戏类型的共性

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年手游 App 各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比2022排名

1 聚会游戏 + 1

2 动作 - 1

3 沙盒 + 9

4 竞速 - 1

5 休闲益智 - -

6 放置游戏 - 2

7 射击 + 4

8 网赚 - 2

9 音乐舞蹈 + 6

10 街机 + 8

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

聚会游戏投放产品新增率第一，高自由度及强社交手游参投规模扩大
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现代, 36%

传奇, 20%仙侠, 9%

魔幻, 6%

二次元, 5%

动漫, 5%

三国, 5%

2022 年

在投手游 App 的游戏题材分布

◼ 2023 年，在投手游 App 中数量最多的题材仍是现

代，与 2022 年一致，占比稳定在 35% 左右

◼ 基于整体在投手游 App 的数量下降，2023 年传奇、

仙侠题材在投产品的占比和数量均明显减少

◼ 二次元及动漫题材游戏在 2023 年的投放数量同比

上涨超过 1 倍，二次元题材全年有约 2100 款产品

在投，动漫题材则有约 1800 款，两个题材的合计

占比达 23%

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2022年

现代, 35%

传奇, 14%
二次元, 12%

动漫, 11%

仙侠, 6%

魔幻, 4%

三国, 4%

2023 年

在投手游 App 的游戏题材分布

2023年

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

2023 年二次元、动漫题材手游的投放数量同比涨超过 1 倍，合占整体的 23%
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休闲益智, 52%

角色扮演, 17%

模拟经营, 6%

动作, 4%

射击, 4%
卡牌, 3%

棋牌, 2%

2022 年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 2023 年，休闲益智类的微信小游戏投放产品数

量暴涨，占全部在投微信小游戏的 62%，数量达

8200 个以上，比 2022 年多出 5700 个

◼ 角色扮演类微信小游戏的投放产品数量占比下跌

至 8%，但数量上仍有小幅提升

◼ 竞速类微信小游戏的投放规模则首次进入前六位

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2022年

休闲益智, 62%角色扮演, 8%

动作, 7%

模拟经营, 5%

射击, 4%
竞速, 2%

放置游戏, 2%

2023 年

在投微信小游戏的游戏类型分布

2023年

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

2023 年在投的小游戏中超过 6 成为休闲益智类，同比暴增 5700 个
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◼ 微信小游戏投放产品新增率第一位的是音乐舞蹈，

名次较去年提升 12 位

◼ 投放产品新增率第二、第三位是聚会游戏、动作

◼ 休闲益智、放置游戏、街机的投放产品新增率排

名也有较大提升

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023年 微信小游戏 各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比2022排名

1 音乐舞蹈 + 12

2 聚会游戏 - 1

3 动作 - 1

4 休闲益智 + 9

5 沙盒 - 2

6 放置游戏 + 9

7 竞速 + 5

8 塔防守卫 - 3

9 街机 + 7

10 射击 + 4

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

音乐舞蹈、聚会、动作类小游戏在 2023 年启动投放的力度最大
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现代, 59%

二次元, 8%

仙侠, 6%

传奇, 5%

三国, 3%

魔幻, 2%
动漫, 2%

2022 年

微信小游戏的游戏题材分布

◼ 2023 年，在投微信小游戏中数量最多的题材是

现代，占比超过 50%，高于现代题材在在投手

游 App 中的比例

◼ 手游的二次元热在微信小游戏中也得以体现，

在投的动漫及二次元题材小游戏占比全部在投

小游戏的27%，数量合计接近 3800 个，逼近

动漫及二次元在投手游数量（3900 个）

◼ 女生题材小游戏投放规模提升，成为投放题材

排名的第六名

数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2022年 现代, 52%

二次元, 16%

动漫, 11%

传奇, 3%
科幻, 2%
女生, 2%

仙侠, 2%

2023 年

微信小游戏的游戏题材分布

2023年

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

现代题材在全部在投小游戏中的占比超过 5 成，二次元、动漫题材小游戏投放数量逼近手游
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数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年 手游App 非新增游戏日均素材创意组数 TOP 30 榜单

排名 手游 App

1 超能世界

2 热血江湖

3 长安幻想

4 捕鱼大作战-正版大作战

5 米拉消消乐

6 一念逍遥

7 捕鱼大咖

8 途游休闲捕鱼

9 原始征途

10 全民江湖

排名 手游 App

11 传奇1.76怀旧版

12 且试山河

13 九域诸天

14 青龙传说

15 梦幻西游

16 蚁族崛起：神树之战

17 杜拉拉升职记

18 热血神兵:鸿蒙超变

19 约战沙城

20 弹壳特攻队

排名 手游 App

21 弓箭传说

22 新仙剑奇侠传之挥剑问情

23 成语有宝

24 最后的原始人

25 热血武道会

26 亿万答题王

27 西游修仙传

28 乐乐捕鱼

29 自在西游

30 御剑修仙

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

国内手游 App 买量榜— 非新增游戏
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数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年 手游App 新增游戏日均素材创意组数 TOP 30 榜单

排名 手游App

1 凡人修仙传:人界篇

2 这城有良田

3 小狗爱旅游

4 高能英雄

5 龙迹之城

6 熊猫爱旅行

7 汪汪历险记

8 天龙八部2

9 传奇1.76怀旧版-永恒屠龙

10 三国志 · 战棋版

排名 手游App

11 九霄琉璃-流光梦境如梦似幻

12 热血武道会:超变风云

13 魔卡少女樱:回忆钥匙

14 热血江湖-怀旧版

15 小熊爱消除

16 晶核

17 小飞箭来咯

18 烈火至尊之热血武道会

19 西游仙魔传

20 神火大陆:永夜之王

排名 手游App

21 传奇之梦

22 天龙八部2:飞龙战天

23 玩皮我最牛

24 我是大房东

25 宝石高手

26 有机果园

27 鱼乐达人

28 新不良人

29 大米刷刷乐

30 我要赢皮肤

中国内地手游买量大盘洞察：手游App

国内手游 App 买量榜— 新增游戏
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数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年微信小游戏 非新增游戏日均素材创意组数 TOP 30 榜单

排名 微信小游戏

1 小小蚁国

2 我是大东家

3 三国兵临天下

4 叫我大掌柜

5 御龙争霸

6 忍影突袭

7 王者光辉

8 风之卷轴

9 原始传奇

10 口袋奇兵

排名 微信小游戏

11 青云诀之伏魔

12 侠客梦

13 狂暴传奇

14 永恒起源

15 西游悟空传

16 九梦仙域

17 欢乐消除开心假日

18 血饮龙纹

19 天龙八部荣耀版

20 荣耀大陆

排名 微信小游戏

21 谜题大陆

22 大圣顶住

23 逃离星空

24 三国吧兄弟

25 雷霆传说

26 热血传说

27 唐门六道

28 元素英雄

29 肥鹅健身房

30 九州仙剑传

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

国内微信小游戏买量榜 — 非新增游戏
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数据来源：CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年微信小游戏 新增游戏日均素材创意组数 TOP 30 榜单

排名 微信小游戏

1 寻道大千

2 冒险大作战

3 灵魂序章

4 次神:光之觉醒

5 商业都市

6 小鸡舰队出击

7 叫我锦衣卫

8 幻剑情缘

9 宠我一生

10 行侠仗义五千年

排名 微信小游戏

11 主宰仙侠

12 诛天记

13 真命

14 超神之刃

15 剑心吟

16 葫芦娃大作战

17 少年名将

18 次神光之觉醒

19 铁骑风云

20 弑沙天下

排名 微信小游戏

21 像素大陆

22 狂龙怒斩

23 跃动小子

24 龙纹道神

25 凯旋之门

26 幻想名将录

27 青云诀

28 一战称王

29 时空边际

30 魔神纪元

中国内地手游买量大盘洞察：微信小游戏

国内微信小游戏买量榜 — 新增游戏



W
W
W
.
R
E
Y
U
N
.
C
O
M

数据来源：巨量创意-行业洞察，腾讯广告-创意洞察

巨量创意 vs 腾讯广告 游戏广告的3s完播率与点击率对比

1.9% 1.8%…… 点击率
（点击广告人数/广告曝光人数）

3s完播率, 42% 3s完播率, 59%

3s完播率……
（播放3s以上人数/观看广告人

数）

观看广告

转化

广告曝光

巨量创意 腾讯广告

中国内地手游买量大盘洞察：重点媒体平台广告效果洞察

巨量系及腾讯系的游戏广告点击率相当，腾讯系 3s 完播率接近 6 成
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数据来源：巨量创意-行业洞察，腾讯广告-创意洞察

◼ 巨量系和腾讯系平台的游戏广告点击人群均以

男性为主

◼ 腾讯广告平台女性的占比高于巨量系平台女性

的占比，为 41%

◼ 年龄分布方面，巨量系平台 18-30 岁用户在游

戏广告点击人群中的占比明显高于腾讯系平台

18-30 岁用户的占比

41%

34%

59%

66%

腾讯广告

巨量创意

巨量创意 vs 腾讯广告 游戏广告点击人群性别分布对比

女性 男性

15%

25%
31%

17% 19%

0%

20%

40%

18-23岁 24～30岁 31～40岁 41～50岁 50岁以上 其他

巨量创意 vs 腾讯广告 游戏广告点击人群年龄分布对比

巨量创意 腾讯广告

广
告
点
击
人
群

中国内地手游买量大盘洞察：重点媒体平台广告效果洞察

腾讯系广告点击人群女性占比 41%，巨量系广告点击人群 30 岁以下占比 40%
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数据来源：巨量创意-行业洞察，腾讯广告-创意洞察

◼ 游戏广告完播人群中，男性占比相比于游戏广

告点击人群更高，巨量系广告平台有 70% 完整

播放广告的用户为男性

◼ 年龄分布方面，巨量系平台广告完播人群中 24-

30 岁用户的占比高于腾讯系平台 24-30 岁用户

的占比

◼ 腾讯系平台 31-40 岁用户在广告完播人群、广

告点击人群的占比均高于巨量系 31-40 岁用户

37%

30%

63%

70%

腾讯广告

巨量创意

巨量创意 vs 腾讯广告 游戏广告完播人群性别分布对比

女性 男性

29%

17%

35%

7%
11%

0%

20%

40%

18-23岁 24～30岁 31～40岁 41～50岁 50岁以上 其他

巨量创意 vs 腾讯广告 游戏广告完播人群年龄分布对比

巨量创意 腾讯广告

广
告
完
播
人
群

中国内地手游买量大盘洞察：重点媒体平台广告效果洞察

巨量系 70% 的游戏广告完播人群为男性，腾讯系 31-40 岁用户点击、
完播广告的表现均更优
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02中国内地微信小游戏
买量聚焦分析
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休闲益智, 62%角色扮演, 8%

动作, 7%

模拟经营, 5%

射击, 4%
竞速, 2%

放置游戏, 2%

2023年 在投微信小游戏

游戏类型分布

角色扮演, 48%

休闲益智, 21%

模拟经营, 7%

SLG, 5%

卡牌, 5%

放置游戏, 4%
动作, 4%

2023年 投放创意组数 Top 500 微信小游戏

游戏类型分布

◼ 投放创意组数 Top 500的微信小游戏中，产品数

量占比排名前三的类型分别为：角色扮演、休闲

益智、模拟经营

◼ 对比全部在投的微信小游戏，角色扮演小游戏的

平均素材展现规模更高

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

中国内地微信小游戏买量聚焦分析

角色扮演登顶投放创意组数 Top 500 微信小游戏的类型排名
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传奇, 20%

现代, 17%

仙侠, 14%二次元, 12%
动漫, 6%

三国, 5%

武侠, 5%

2023年 投放创意组数Top 500微信小游戏

游戏题材分布

◼ 投放创意组数 Top 500 的微信小游戏中，数量最

多的题材前三名分别为：传奇、现代、仙侠

◼ 传奇题材在全部在投微信小游戏中的占比仅有3%，

但在创意组数 Top 500 的产品中占比却达到 20%，

说明这类题材的小游戏平均曝光力度较大

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

投放创意组数 Top 500 微信小游戏的前三题材为传奇、现代、仙侠

现代, 52%

二次元, 16%

动漫, 11%

传奇, 3%
科幻, 2%
女生, 2%

仙侠, 2%

2023年 在投微信小游戏

游戏题材分布

中国内地微信小游戏买量聚焦分析
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2023年 各类型新投微信小游戏 平均投放天数
（单位：天）
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2023年各类型微信小游戏平均投放天数
（单位：天）

◼ 聚会游戏在 2023 年平均有 161 天都处于投放期，

是微信小游戏中平均投放天数最高的类型

◼ 棋牌、SLG 的平均投放天数位列第二、第三，分

别有 101 天和 82 天；网赚的平均投放天数最短，

只有 35 天

◼ 在今年新参投的微信小游戏里，平均投放天数最

高的类型是桌游、音乐舞蹈、竞速，新投放的桌

游平均投放 97 天

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年聚会游戏平均投放天数最高达 161 天，新投游戏中桌游平均投放时间最长

中国内地微信小游戏买量聚焦分析
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◼ 观察素材投放规模较高的类型，以投放创意组数

Top 500 微信小游戏里数量前三的角色扮演、休

闲益智、模拟经营为例

◼ 模拟经营小游戏投放天数处于 1-9 天的占比达到

44%，较角色扮演、休闲益智小游戏投放 1-9 天

的占比更高，短期投放特征明显

◼ 角色扮演小游戏投放 90 天以上的占比在三个类

别中最高，合计 44%，更倾向长期投放

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

模拟经营类短投为主，角色扮演长投居多

1~9天, 37%

10~30天, 19%

31~90天, 19%

91~180天, 14%

>180天, 11%

角色扮演

投放创意组数 Top 500 微信小游戏 数量前三类型
2023年 投放天数区间分布

1~9天, 42%

10~30天, 20%

31~90天, 18%

91~180天, 11%

>180天, 10%

休闲益智

1~9天, 44%

10~30天, 17%

31~90天, 16%

>180天, 13%

91~180天, 9%

模拟经营

中国内地微信小游戏买量聚焦分析
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02-1小游戏重点类型
买量洞察
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◼ 休闲益智
◼ 角色扮演
◼ 模拟经营
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◼ 休闲益智类小游戏的月度投放数量不断提升，在

11 月曾达到峰值 3809 个，12 月临近年末略有

回落，当仍较1月增加近 1700 款

◼ 新投放的产品数量在 4 月和 8 月是全年的高峰，

分别有 791 个和 995 个

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智小游戏月投放产品数量最高达3809个
小游戏重点类型买量洞察
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2023年月度投放产品数量、新增投放产品数量变化
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2023 年月度素材量、新增素材量占比变化
（单位：万）

素材量 新增占比

◼ 休闲益智类小游戏投放的素材量在 5 月最多，超

过 14 万条；12 月的素材量为 13 万条，较年初

增加接近 10 万条

◼ 新增素材的占比维持在 7-8 成左右

◼ 素材创意组数的走势也保持上行，季节性波动与

素材量的变化一致，5 月最高有 35 万

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智小游戏投放的素材量及素材创意组数在 5 月及 11 月最高
小游戏重点类型买量洞察
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2023 年月度素材创意组数变化
（单位：万）
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◼ 2023 年休闲益智小游戏图片素材和视频素材的

数量均保持上涨

◼ 图片素材是休闲益智小游戏投放的主流类型，但

年末的投放量有所缩减

◼ 视频素材则持续增加，年末的投放量上升到 5 万

条，占全部素材的 42%

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智小游戏主流素材类型为图片，视频素材占比上升至 42%
小游戏重点类型买量洞察
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2023 年图片及视频素材量变化
（单位：万）

图片素材数量 视频素材数量
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◼ 角色扮演类小游戏的投放产品数量相对较少，且

全年每月的投放数量相对稳定，11 月最高曾有

458 个产品在投

◼ 新投产品的占比相比休闲益智小游戏也更低，每

月大概有 1-2 成为新增投放产品

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

角色扮演小游戏每月投放数量保持平稳，高峰期有 458 款产品在投
小游戏重点类型买量洞察

336 

458 
380 

17%
19%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

1,000

202301 202302 202303 202304 202305 202306 202307 202308 202309 202310 202311 202312

投放产品数量 新增投放产品数量 新增占比

角色扮演

2023 年月度投放产品数量、新增投放产品数量变化
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2023 年月度素材量、新增素材量占比变化
（单位：万）

素材量 新增占比

◼ 角色扮演小游戏在今年初的素材量为 29 万条，

其后呈现缩减态势，到 12 月下降至 10 万条

◼ 但新增素材的占比稳定在 70% 以上，一直高企

◼ 素材创意组数的走势也与素材量的变化一致，

2023 年从年初的 72 万组下降至年末的 21 万组

◼ 到 2023 年末，角色扮演类小游戏投放的素材量

及素材创意组数已被休闲益智类小游戏超越

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

角色扮演小游戏每月新增素材占比稳定在 7 成以上，年末素材投放规模被休闲益智超越
小游戏重点类型买量洞察

角色扮演
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2023 年月度素材创意组数变化
（单位：万）
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◼ 角色扮演小游戏图片素材量和视频素材量都呈缩

减状态，图片的下降幅度更大，到 12 月仅有 5

万条为图片素材

◼ 视频素材量在进入下半年后相对平稳，在 12 月

的数量与图片素材量相当，各占 50% 左右

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

2023 年末角色扮演小游戏的图片与视频素材量各占 50%

小游戏重点类型买量洞察

角色扮演
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2023 年图片及视频素材量变化
（单位：万）

图片素材数量 视频素材数量
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◼ 相比于休闲益智、角色扮演，模拟经营类小游戏

的产品投放数量规模更小，12 月有 240 款产品

在投，较 1 月份增加 52 款

◼ 新增投放产品方面，6 月和 8 月是新投产品数量

的高峰，但下半年起新投产品的数量和占比均略

有降低；全年的新投产品占比大概在 10%-20%

左右，

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

模拟经营小游戏整体投放数量平稳上升，新投产品占比下降至 10%
小游戏重点类型买量洞察
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2023 年月度投放产品数量、新增投放产品数量变化
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2023 年月度素材量、新增素材量占比变化
（单位：万）

素材量 新增占比

◼ 模拟经营小游戏虽然投放产品数量不及休闲益智、

角色扮演，但在 12 月的投放素材量及素材创意

组数是三个类型中最高的，有 15 万条素材和 44

万组素材创意在投

◼ 素材投放规模在上半年经历了一波下行，下半年

起回升并超过了年初的水平

◼ 新增素材占比也维持在8成左右，每月投入之前

未使用素材的程度较高

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

模拟经营小游戏年末投放素材量及素材创意组数超越休闲益智、角色扮演
小游戏重点类型买量洞察

模拟经营
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2023 年微信小游戏月度素材创意组数变化
（单位：万）
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2023 年图片及视频素材量变化
（单位：万）

图片素材数量 视频素材数量

◼ 7-9 月暑假期间，模拟经营小游戏的视频素材数

量一度超过图片素材数量，8 月份投放超过 5 万

条视频，且保持上涨态势

◼ 图片素材在年初的投放数量高企，Q2 和 Q3 则

有所缩减。进入 Q4，图片素材量回升明显，12

月投放近 10 万条图片素材

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

模拟经营小游戏图片及视频的投放量均回升，12 月有近 10 万条图片素材

小游戏重点类型买量洞察

模拟经营



W
W
W
.
R
E
Y
U
N
.
C
O
M

排名 小游戏

1 我是大东家

2 叫我大掌柜

3 商业都市

4 肥鹅健身房

5 国王指意

6 开间小店

7 全民投资人

8 盛世芳华

9 青鸾繁华录

10 全民学霸

◼ 来自益世界发行的两款模拟经营小游戏进入该品

类2023年买量榜Top 10，分别是《我是大东家》

和《商业都市》

◼ 《商业都市》在8月才开启投放，强烈的买量攻

势使之登上2023年模拟经营类小游戏买量榜第三

名

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

小游戏买量榜Top 10
小游戏重点类型买量洞察

模拟经营

排名 小游戏

1 欢乐消除开心假日

2 谜题大陆

3 塔防精灵

4 次神光之觉醒

5 宠我一生

6 荣耀大陆

7 元素英雄

8 跃动小子

9 刀空

10 不朽仙迹

休闲益智

2023年 重点类型 微信小游戏 素材创意组数 TOP 10

排名 小游戏

1 寻道大千

2 原始传奇

3 风之卷轴

4 青云诀之伏魔

5 九梦仙域

6 忍影突袭

7 王者光辉

8 御龙争霸

9 永恒起源

10 天龙八部荣耀版

角色扮演
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◼ 作为一家擅长模拟经营玩法的厂商，益世界发行

的《我是大东家》和《商业都市》两款小游戏上

线不久即登上微信小游戏畅销榜 Top 5，其中

《我是大东家》一度成为榜首

◼ 在推广方式上，《我是大东家》善于与知名的国

漫 IP 开展联动，带来双赢效果。素材投放规模

也一般随不同的营销节点，发生季节性波动

◼ 《商业都市》则继续沿用明星代言的宣传方式，

在 11 月 28 日官宣张卫健代言人版本的前后，

买量也迎来爆发

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

热门小游戏分析：《我是大东家》&《商业都市》
小游戏重点类型买量洞察
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素材创意组数变化
（单位：万）
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02-2小游戏重点媒体平台
买量洞察
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◼ 微信小程序
◼ 优量汇联盟
◼ QQ音乐
◼ 穿山甲联盟
◼ 抖音
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休闲益智, 53%

动作, 6%角色扮演, 4%

模拟经营, 4%
射击, 4%

竞速, 2%
放置游戏, 2%

2023年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 在微信小程序，2023 年投放小游戏的第一大类

型是休闲益智，比重为 53 %，较 2022 年有所

下跌

◼ 动作类小游戏的投放比重在 2023 年有所上升，

排名第二

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智是微信小程序在投小游戏的第一大类型，占比过半
小游戏重点媒体平台买量洞察

休闲益智, 60%

角色扮演, 6%

模拟经营, 6%

动作, 5%

射击, 4%

竞速, 3%
棋牌, 3%

2022年

在投微信小游戏的游戏类型分布

微信小程序
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◼ 音乐舞蹈是 2023 年微信小程序在投小游戏产品

新增率最高的类型，其次是聚会游戏、动作

◼ 相比 2022 年，今年的产品新增率排名发生较大

转变，休闲益智、放置游戏等类型的新增率进入

前列

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

音乐舞蹈、聚会游戏、动作位居微信小程序在投小游戏新增率前三甲
小游戏重点媒体平台买量洞察

2023 年微信小游戏各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比2022排名

1 音乐舞蹈 + 2

2 聚会游戏 + 2

3 动作 + 2

4 休闲益智 + 8

5 放置游戏 + 12

6 街机 + 8

7 竞速 + 3

8 射击 + 5

9 塔防守卫 - 2

10 沙盒 - 8

微信小程序
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现代, 55%

二次元, 17%

动漫, 11%

科幻, 2%
女生, 2%

仙侠, 2%
传奇, 2%

2023年

在投微信小游戏的游戏题材分布

现代, 70%
二次元, 9%

仙侠, 3%

科幻, 2%
女生, 2%

僵尸, 2%
动漫, 2%

2022年

在投微信小游戏的游戏题材分布

◼ 2023 年微信小程序在投小游戏的第一大题材是

现代，比重为 55%，但较 2022 年明显下跌

◼ 动漫及二次元题材在今年合计比重达到 28%，

较去年大幅提升

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

微信小程序过半在投小游戏为「现代」题材， 「二次元」及「动漫」占比近三成
小游戏重点媒体平台买量洞察

微信小程序
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休闲益智, 49%

角色扮演, 16%
模拟经营, 5%

动作, 4%
放置游戏, 3%
卡牌, 3%

射击, 2%

2023年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 优量汇联盟 2023 年在投小游戏的第一大类型是休

闲益智，比重为 49%；而在 2022 年，休闲益智

的占比仅有 17%，位列第二

◼ 得益于今年休闲益智小游戏投放数量的剧增，休闲

益智已超越角色扮演成为首位

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智超越角色扮演，成为优量汇联盟在投小游戏的第一大类型
小游戏重点媒体平台买量洞察

角色扮演, 43%

休闲益智, 17%
卡牌, 7%

模拟经营, 6%

SLG, 4%

放置游戏, 3%

塔防守卫, 3%

2022年

在投微信小游戏的游戏类型分布

优量汇联盟
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◼ 2023 年，聚会游戏及音乐舞蹈类型小游戏在优量汇

联盟首次出现，且已经登上投放产品新增率前三

◼ 沙盒游戏“狂飙”16 名，成为第二大的在投类型

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

聚会游戏、沙盒、音乐舞蹈位居优量汇联盟在投小游戏新增率前三甲
小游戏重点媒体平台买量洞察

2023 年微信小游戏各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比2022排名

1 聚会游戏 新上榜

2 沙盒 + 16

3 音乐舞蹈 新上榜

4 休闲益智 + 3

5 放置游戏 + 8

6 动作 - 1

7 街机 + 10

8 网赚 + 6

9 模拟经营 - -

10 竞速 + 6

优量汇联盟
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现代, 44%

二次元, 14%

动漫, 11%

传奇, 7%

仙侠, 5%

三国, 3%

魔幻, 2%

2023年

在投微信小游戏的游戏题材分布

现代, 27%

仙侠, 19%

传奇, 12%三国, 7%

二次元, 7%

西游, 5%

魔幻, 4%

2022年

在投微信小游戏的游戏题材分布

◼ 现代题材是优量汇联盟 2023 年在投小游戏的首位，

比重为 44%，较 2022 年涨幅明显

◼ 仙侠、传奇题材的比重有所下降，二次元、动漫题

材进入三甲

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

优量汇联盟「现代」题材在投小游戏比重上升到 44%

小游戏重点媒体平台买量洞察

优量汇联盟



W
W
W
.
R
E
Y
U
N
.
C
O
M

休闲益智, 46%

角色扮演, 19%

模拟经营, 6%

动作, 4%

放置游戏, 3%
卡牌, 3%

射击, 2%

2023年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 2023 年 QQ 音乐在投小游戏的第一大类型也是

休闲益智，数量较 2022 年暴涨

◼ 模拟经营也进入前三，但角色扮演从 2022 年的

首位跌至第二名

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

休闲益智成为 QQ 音乐在投小游戏的第一大类型，模拟经营进入前三
小游戏重点媒体平台买量洞察

角色扮演, 49%

休闲益智, 12%

卡牌, 8%

SLG, 6%

模拟经营, 5%

放置游戏, 4%

塔防守卫, 3%

2022年

在投微信小游戏的游戏类型分布

QQ音乐
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◼ 2023 年，沙盒游戏成为 QQ 音乐在投小游戏新增

率的首名，比 2022 年上升 16 位

◼ 休闲益智、音乐舞蹈的投放产品新增率也进入三甲

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

沙盒、休闲益智、音乐舞蹈位居优 QQ 音乐在投小游戏新增率前三甲
小游戏重点媒体平台买量洞察

2023 年微信小游戏各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比 2022 排名

1 沙盒 + 16

2 休闲益智 - -

3 音乐舞蹈 新上榜

4 动作 + 5

5 放置游戏 + 1

6 街机 + 6

7 体育 + 6

8 模拟经营 - 3

9 竞速 + 10

10 桌游 + 6

QQ 音乐
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现代, 38%

二次元, 15%动漫, 12%

传奇, 8%

仙侠, 6%

三国, 3%

武侠, 3%

2023年

在投微信小游戏的游戏题材分布

仙侠, 22%

现代, 19%

传奇, 14%三国, 8%

二次元, 7%

西游, 6%

魔幻, 5%

2022年

在投微信小游戏的游戏题材分布

◼ 现代题材成为 2023 年 QQ 音乐在投小游戏的首位，

比重 38%，超越 2022 年的首名仙侠题材

◼ 仙侠、传奇题材跌出前三

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

QQ 音乐「现代」题材在投小游戏比重翻倍，打败「仙侠」

小游戏重点媒体平台买量洞察

QQ 音乐
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角色扮演, 42%

休闲益智, 16%
卡牌, 8%

放置游戏, 8%

模拟经营, 7%

SLG, 6%

动作, 3%

2023年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 2023 年，在穿山甲联盟投放的小游戏第一大类

型是角色扮演，比重为 42%，占有绝对优势

◼ 休闲益智类型的比重为 16%，较 2022 年的比重

上升

◼ 放置游戏的比重也从 2022 年的 4% 上升至

2023年的 8%

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

角色扮演是穿山甲联盟投放小游戏的第一大类型，休闲及放置游戏比重提升

小游戏重点媒体平台买量洞察

角色扮演, 48%

休闲益智, 11%
卡牌, 9%

模拟经营, 7%

SLG, 6%

放置游戏, 4%

塔防守卫, 4%

2022年

在投微信小游戏的游戏类型分布

穿山甲联盟



W
W
W
.
R
E
Y
U
N
.
C
O
M

◼ 2023 年，穿山甲联盟投放小游戏新增率第一的类

型是放置游戏，比 2022 年的排名上升 7 个位次

◼ MMO、动作是投放产品新增率第二、第三的类型

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

放置游戏、MMO、动作位居穿山甲联盟投放小游戏新增率前三甲

小游戏重点媒体平台买量洞察

2023 年微信小游戏各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比 2022 排名

1 放置游戏 + 7

2 MMO + 1

3 动作 + 1

4 休闲益智 + 6

5 桌游 新上榜

6 塔防守卫 + 6

7 体育 + 6

8 角色扮演 - -

9 卡牌 - 3

10 射击 + 1

穿山甲联盟
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传奇, 18%

现代, 14%

二次元, 13%

动漫, 11%

仙侠, 11%

三国, 9%

魔幻, 4%

2023年

在投微信小游戏的游戏题材分布

现代, 20%

仙侠, 18%

传奇, 

13%三国, 8%

魔幻, 7%

二次元, 6%

西游, 5%

2022年

在投微信小游戏的游戏题材分布

◼ 2023 年，传奇是穿山甲联盟投放的小游戏第一

大题材，比重为 18%，超越了 2022 年的第一大

题材-现代

◼ 二次元、动漫题材小游戏的比重也明显提升，上

升至第三、第四位

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

「传奇」超越「现代」成为穿山甲联盟投放小游戏的第一大题材
小游戏重点媒体平台买量洞察

穿山甲联盟
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角色扮演, 40%

休闲益智, 16%
放置游戏, 8%

卡牌, 8%

模拟经营, 6%

SLG, 6%

动作, 4%

2023年

在投微信小游戏的游戏类型分布

◼ 2023 年，在抖音投放的小游戏第一大类型也是

角色扮演，比重为 40%，但较 2022 年的比重有

所下降

◼ 放置游戏的比重位列第三，相比于 2022 年，是

上升幅度较大的游戏类型

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

在抖音投放的小游戏数量角色扮演保持第一

小游戏重点媒体平台买量洞察

角色扮演, 47%

休闲益智, 15%

卡牌, 9%

模拟经营, 6%

SLG, 6%

放置游戏, 4%

塔防守卫, 3%

2022年

在投微信小游戏的游戏类型分布

抖音
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◼ 2023 年，抖音投放小游戏新增率前三名的类型

分别是：沙盒、放置游戏、桌游

◼ 其中，放置游戏、休闲益智、竞速类型的小游戏

投放产品新增率上升幅度较大

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

沙盒、放置游戏、桌游位居抖音平台在投小游戏新增率前三甲
小游戏重点媒体平台买量洞察

2023 年微信小游戏各游戏类型投放产品新增率 TOP 10

排名 类型 相比 2022 排名

1 沙盒 + 4

2 放置游戏 + 12

3 桌游 新上榜

4 休闲益智 + 10

5 动作 - -

6 卡牌 + 2

7 塔防守卫 + 5

8 体育 - 1

9 竞速 + 10

10 角色扮演 - 1

抖音
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传奇, 17%

现代, 15%

二次元, 13%
仙侠, 11%

动漫, 11%

三国, 9%

魔幻, 5%

2023年

在投微信小游戏的游戏题材分布

现代, 22%

仙侠, 19%

传奇, 

14%三国, 9%

魔幻, 6%

二次元, 6%

武侠, 5%

2022年

在投微信小游戏的游戏题材分布

◼ 2023 年，传奇题材也上升到抖音在投小游戏数

量的第一名，比重为17%，超越了 2022 年的第

一大题材-现代

◼ 现代题材位居第二，比重为 15%

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

「传奇」是抖音在投小游戏的第一大题材

小游戏重点媒体平台买量洞察

抖音
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排名 小游戏

1 叫我大掌柜

2 寻道大千

3 风之卷轴

4 我是大东家

5 三国兵临天下

6 超神之刃

7 谜题大陆

8 冒险归来

9 雷霆传说

10 原始传奇

数据来源： CAS 广告素材智能分析系统 国内版

小游戏买量榜 Top 10

小游戏重点媒体平台买量洞察

抖音

2023年 重点媒体平台 微信小游戏 素材创意组数 TOP 10

排名 小游戏

1 寻道大千

2 我是大东家

3 三国兵临天下

4 叫我大掌柜

5 原始传奇

6 忍影突袭

7 风之卷轴

8 王者光辉

9 商业都市

10 御龙争霸

穿山甲联盟

排名 小游戏

1 小小蚁国

2 寻道大千

3 灵魂序章

4 叫我大掌柜

5 天龙八部荣耀版

6 口袋奇兵

7 九梦仙域

8 次神光之觉醒

9 三国吧兄弟

10 冒险大作战

QQ 音乐

排名 小游戏

1 小小蚁国

2 九梦仙域

3 寻道大千

4 叫我锦衣卫

5 口袋奇兵

6 人鱼传说

7 天龙八部荣耀版

8 荒神记

9 次神:光之觉醒

10 冒险大作战

优量汇联盟

排名 小游戏

1 九梦仙域

2 全民学霸

3 肥鹅健身房

4 灵魂序章

5 跟我来开店

6 寻道大千

7 新誓记

8 次神光之觉醒

9
古董大师模拟器官

方正版

10 青云诀之伏魔

微信小程序
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中国内地手游 App & 微信小游戏买量市场总结

国产游戏版号

997 个

版号数量的整体向好趋势向供给端发出积

极信号，鼓励游戏企业推出新产品投入市

场，并推动游戏市场规模进一步提升。

手游用户数量

6.57 亿

虽然手游用户数量达到新高，但增长率已

近乎 0。手游市场进入内卷时代，新发布

游戏要从存量游戏手上抢流量，而存量在

营游戏流水也面临生命周期自然衰减的问

题，新游戏的密集发布将进一步挤占存量

游戏的空间。目前手游市场收入的增长前

景乐观，但如何拼创新、拼质量、拼口碑，

守住优势，是未来手游发展的重要命题。

小游戏用户数量

10 亿+

小游戏的用户规模突破 10 亿，能吸引轻

度游戏用户及非游戏用户，市场空间可观，

收入增长也进入爆发期。
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中国内地手游 App & 微信小游戏买量市场总结

在投游戏数量

1.8 W App

手游 App 买量降温， 2023 年整体

参投数量下降，新参投游戏减少；微

信小游戏持续升温，在投规模逼近手

游，大多数在 2023 年才进行首次投

放，小游戏在 2023 年开启买量时代，

受买量驱动获取红利。

素材量

手游 App 素材量不降反升，表明素

材使用周期缩短，凸显精细化投放趋

势。上半年手游素材量及新增素材量

相对维持在较高水平，暑期前夕是素

材曝光的全年高峰；进入下半年缩减

明显。小游戏素材量延续爆发态势，

上半年一路狂飙，但进入下半年稍有

收窄，新增素材量也有所减少。

素材类型

手游 App 素材视频化，小游戏素材

图片仍为主导。

1.6 W 微信小游戏

App +15%
微信小游戏 +257%

App 50% 视频
微信小游戏 62% 图片

参投游戏类型 & 题材

2023 年休闲益智、动作手游 App 买量

升温，投放规模扩大；垂类领域强社交

手游纷纷入局开启投放；休闲益智小游

戏投放数量继续火爆，占有绝对优势，

在 2023 年首次启动投放比例最高的类

型也是音舞、聚会游戏等垂直领域。无

论手游还是小游戏，二次元相关题材的

投放数量均明显提升，女生题材的小游

戏也见加大投放力度。

轻度化 & 垂类化
二次元热
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中国内地微信小游戏买量市场聚焦洞察

素材曝光优势类型 & 题材

头部产品

角色扮演类型：虽然整体参投数量不是最高的，

但高素材展现规模的头部产品较多，44% 的产品

也投放 90 天以上。

传奇题材：整体参投数量的比重只有 3%，但高

素材展现规模的头部产品较多。

角色扮演、传奇题材

投放时长

聚会游戏、棋牌小游戏在 2023 年的平均投放天

数超过 100 天，长期投放特征明显；新参投游戏

中以桌游、音舞、竞速等社交或垂类游戏更具长

期投放趋势。这类游戏门槛低、易上手，通过长

期投放吸引更多泛游戏或非游戏用户。

小游戏重点类型

休闲益智

参投产品数量最高，每月投放的产品数量及素材

规模保持上行趋势，年末的素材量超过角色扮演；

5 月份适逢五一假期，素材曝光力度最大；而且更

替素材的程度高，素材类型主要是图片。

素材更替频繁

角色扮演

参投产品数量保持稳定，但素材规模和曝光量有

所下滑，不过“降量不降质”，素材的更替力度

依然高企，而且视频素材占一半。

模拟经营

参投产品数量在三个重点类型中最低，体量小但

力度大，素材规模及曝光力度高于休闲益智、角

色扮演。模拟经营玩法依靠长线运营，素材跟随

产品迭代节点进行投入，暑假期间以投放视频为

主，平时则主要投放图片。

重点投放媒体平台

巨量系

穿山甲和抖音是角色扮演类型以及传奇题材的投

放阵地，更符合男性用户口味，巨量系游戏广告

完播人群男性的占比相对更高；轻度化的休闲益

智、放置游戏投放力度也有攀升。

巨量系 & 腾讯系

腾讯系

微信小程序、优量汇、QQ 音乐则主要是休闲小

游戏的战场，现代题材占绝对优势；依托微信的

社交裂变能力，强社交的游戏类型如聚会游戏、

音乐舞蹈也经常“上新”参投，而且成为头部买

量产品。
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版权均归广告主所有。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反

《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规以及有关国际公约的规定。

版权声明 免责条款

本报告中行业数据及市场预测主要为分析师采用桌面研究、行业访谈及其他

研究方法，并且结合热云数据团队监测产品数据，通过统计预测模型估算获

得，仅供参考。受研究方法和数据获取资源的限制，本报告只提供给用户作

为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。任何机构

或个人援引或基于上述数据信息所采取的任何行动所造成的法律后果均与热

云数据无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担。
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热云数据是汇量科技旗下专注于移动互联网领域的第三方移动监测和营销科

技公司。旗下产品包括 TrackingIO、防作弊卫士、AdsDesk 等产品，覆盖

移动广告效果监测、广告防作弊、广告智能投放、移动安全风控、A/B 测

试云平台等领域，形成贯穿移动广告投放全生命周期的营销管理体系，致力

于让数据真正赋能移动营销、驱动增长。

关于热云数据

扫码关注热云数据

掌握全球买量前沿趋势
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