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01防晒市场发展概况
I N D U S T R Y  O V E R V I E W



防晒产品在淘系平台的销量和销售额均呈现出周期性的波动，且在每年的特定时段达到高峰，这与夏季户外活动增多和紫外线辐射增强的
季节特点密切相关。同时，防晒品类在社媒平台的讨论及搜索量保持了高速增长，显示出市场对防晒产品的强烈需求和消费者对防晒效果
的高度重视。

SUBJECT防晒市场季节性需求稳定，防晒品类社媒热度高

www.huo1818.com

防晒市场淘系平台销售趋势

数据来源：炼丹炉大数据

小红书平台防晒搜索词条及笔记数



根据防晒市场社媒讨论热度及销售趋势图，防晒品牌通常在2月至4月期间频繁上新，这一时期被视作种草前置的关键时期，品牌通过提前
布局以抓住市场先机。随着春夏季节的来临，5月至8月期间防晒产品的需求出现暴涨，这一趋势在图中以销量的显著上升和社媒讨论热度
的增加为标志。这种策略有助于品牌在竞争激烈的市场中占据有利位置，实现销售增长。

SUBJECT防晒品牌上新及种草前置，在季节性需求高峰之前抢占市场份额

www.huo1818.com

防晒市场社媒讨论热度及销售趋势

数据来源：艺恩，炼丹炉大数据整理

2-4月
品牌频繁上新
种草前置

5-8月
春夏需求暴涨



SUBJECT低收入人群防晒市场增速高，学生党、精致男性或是未来潜力人群

www.huo1818.com数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

年龄分布中，21-30岁消费者占比最高，表明年轻人更注重防晒。消费水平分布显示中等消费水平的消费者最多，而低收入人群市场增速
高，为高性价比防晒产品提供了市场机会增量。在典型人群中，核心消费者群体包括学生党和都市白领，他们位于消费能力和增速的中心
区域，显示出较强的购买力。潜力人群如精致男士和小镇青年，尽管消费能力较低，但增速较高，显示出市场增长的潜力。

防晒市场典型人群矩阵防晒市场人群年龄分布

防晒市场人群消费水平分布

潜力人群

核心人群精致男士
小镇青年

都市白领

学生党

人
群
增
速

消费能力
（注：气泡大小代表人群规模）



SUBJECT市场教育普及，消费者越来越关注各类防晒指标

www.huo1818.com

随着市场教育的普及和消费者意识的提高，人们越来越关注防晒产品上的各类防晒指标，如SPF值和PA等级。SPF值反映的是产品对UVB
的防护能力，数值越高，防晒效果越好；而PA等级则表示对UVA的防护力，"+"号越多，表示防护力越强。这种趋势不仅推动了防晒产品的
技术进步和市场细分，也促进了相关科普知识的传播。

紫外线波长分类

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

项目 UVB 短波/长波 UVA 超长波 UVA

防护
SPF值（防晒系
数），数值越高，
UVB防护力越强

PA值，看“+”号，“+”越
多，UVA防护力越强

PA值，看“+”号，“+”越
多，UVA防护力越强

波长
波长较短
（290~320mm）

波长较长
（320~370mm）

波长超长
（370~400mm）

穿透力
穿透力弱，可到达皮
肤表皮层；夏季和午
后强烈

穿透力强，甚至可以穿
过玻璃，可到达皮肤真
皮层；一年四季存在

穿透力强，甚至可以穿过
玻璃，可到达皮肤真皮
层；一年四季存在

伤害度
在短时间内就能让皮
肤变红不适，严重时
会导致晒伤、脱皮

直达真皮层，刺激黑色
素细胞“放黑料”；会导致
皮肤变黑、产生皱纹和
幼纹、加速松弛衰老

强力穿透皮肤表皮，造成
深层皮肤损伤，皮肤老
化，诱发皮肤癌

社媒平台防晒指标科普



SUBJECT当代国人软硬兼施，360°无死角防晒，市场多样化发展

www.huo1818.com数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

在软防晒方面，化学防晒、物理防晒、混合型防晒等不同类型防晒产品满足了消费者对肌肤保护的个性化需求，如防晒气垫、防晒隔离乳
和防晒粉底等，为消费者提供了便捷的防晒解决方案。而在硬防晒领域，帽子、遮阳伞、太阳镜等物理防护产品因其高效的防护效果，成
为防晒市场的热门选择。这种全方位的防晒理念不仅体现了消费者对肌肤健康的重视，也促进了防晒产品创新和市场的细分。

软
防
晒

硬
防
晒

帽子
84%

防晒衣/
冰袖
84%

遮阳伞
75%

太阳镜
49%

……

……

化学
防晒物理

防晒

混合型
防晒

防晒
气垫

防晒
隔离乳

防晒
粉底



SUBJECT防晒需求日益多样化与细分化，各类细分产品不断涌现

www.huo1818.com数据来源：炼丹炉大数据

防晒产品已经渗透到多个行业中，同时2024年防晒类目销量同比增速显著上升。这表明防晒产品的需求正变得日益多样化和细分化。随着
消费者对防晒产品的需求越来越精细化，针对不同肤质、不同场景、不同需求的细分产品不断涌现，预示着防晒产业将迎来更广阔的发展
空间。

2025年1月防晒概念行业分布 2024年防晒类目销量同比增速

15+%

100+%

8+%

50+%

35+%

防晒霜 防晒口罩

遮阳帽 防晒手套

100+%

隔离霜 防晒衣

扫描二维码查看
行业分布占比



02防晒市场细分赛道解读
T R E N D I N G  S E C T O R S



02·1细分赛道-防晒霜
T R E N D I N G  S E C T O R S



SUBJECT防晒乳/霜是市场主流防晒品类，防晒喷雾及凝胶等新品类涌现

2025年1月防晒商品品类热词

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒类型属性分布

根据2024年防晒类型属性分布图，防晒乳/霜占据了市场的主导地位，其市场份额高达89%，这表明消费者对于传统防晒产品的信任和依
赖。然而，随着消费者对防晒产品需求的多样化和个性化，防晒喷雾和凝胶等新品类开始涌现，分别占据了9%和2%的市场份额。这种趋
势在2025年1月防晒商品品类热词中也得到了体现，其中“防晒乳”和“防晒霜”成为搜索热词，显示出消费者对这些产品的持续关注。



SUBJECT高倍防晒已是主流，防晒认知持续升级

2024年防晒SPF值属性分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒PA值属性分布

根据2024年防晒产品的PA值和SPF值属性分布图，我们可以看到高倍防晒产品已经成为市场的主流。在PA值分布中，PA++++占据了
53%；同样，在SPF值分布中，SPF50+的产品占据了79%的市场份额，远超过其他SPF值的产品，这进一步证实了消费者对于高倍数防晒
产品的青睐。这些数据表明，随着消费者对防晒重要性的认知不断升级，他们更倾向于选择能够提供更强防护效果的产品。



SUBJECT附加功效受到青睐，防晒成分复配多效合一

防晒品类成分标签趋势矩阵

数据来源：炼丹炉大数据
取值范围：2024年11月-2025年1月 www.huo1818.com

在当下的防晒市场中，消费者不再仅仅满足于单一的防晒功能，附加功效正受到广泛青睐。从防晒品类成分标签趋势矩阵图来看，像具有
美白功效的 377、烟酰胺，具备保湿作用的玻尿酸、凡士林，以及能抗皱紧致的多肽、胶原蛋白等成分，在社媒互动和电商销售方面都有
不错的表现。品牌也顺应这一趋势，打造出多效合一的防晒产品，满足消费者多元化的护肤需求 。

377-美白

烟酰胺-美白

氨基酸-修护

氧化锌—防晒

二氧
化钛-防晒

胶原蛋白-紧致
多肽-抗皱

玻尿酸-保湿

凡士林-保湿



SUBJECT核心功效以外，消费者重视防晒产品肤感与质地

数据来源：炼丹炉大数据
取值范围：2024年1月-2025年1月 www.huo1818.com

消费者对防晒产品的评价显示，除了核心功效，肤感和质地也是重要考量因素。关键词如“肤感不油腻”和“质地不搓泥”表明，用户偏好
舒适、不粘腻的防晒体验。评价维度分布进一步证实，质地和肤感是仅次于功效的主要关注点。这提示品牌在产品开发时，应兼顾防晒效
果与使用感受，以满足市场需求。

防晒产品消费者评价分布



SUBJECT防晒价格带分布广，经济型及高端防晒产品增长潜力明显

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒品类价格带销量分布

防晒产品的价格带分布非常广泛，涵盖了从10-20元到300-400元的多个价格区间。其中，50-100元的价格区间销量最高，显示出经济型
防晒产品在市场上的巨大需求。同时，20-50元和100-150元的价格区间也表现出强劲的增长势头，分别实现了35%和50%以上的增长。
此外，300-400元的高端防晒产品也显示出65%以上的增长潜力，表明消费者对高品质防晒产品的需求正在增加。总体来看，防晒产品在
经济型和高端市场都展现出显著的增长潜力。

35+%

65+%

50+%

10+%



SUBJECT防晒品牌分布多元化，国际品牌表现强劲，国内品牌逐渐崛起

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒品类品牌排名

扫描二维码查看
完整热销品牌排名



SUBJECT科技赋能与丰富产品布局下，欧莱雅防晒销售增长

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

欧莱雅品牌防晒品类销售趋势

从市场表现来看，欧莱雅集团整体线上渠道销售额呈增长态势，旗下防晒产品贡献显著。欧莱雅防晒品类的成功离不开强大的科技支撑。
其专利麦色滤（Mexoryl）防晒科技广泛应用于诸多产品中，这一科技稳定性佳，不易刺激皮肤，为防晒效果提供了坚实保障。在产品布
局上，欧莱雅针对不同肤质、场景与需求，构建了丰富的产品线。

产品名称 排名 产品图 防晒指数 PA值 宣传点

欧莱雅小金管防晒
隔离霜面部身体

小金管防
晒

SPF50+ PA+++
+

通勤 清爽好上妆
专利麦色滤科技

欧莱雅防晒霜柔紫
新多重防护隔离露

柔紫防晒 SPF50 PA+++
+

均肤提亮 美颜防
晒

欧莱雅大海王者防
晒霜面部防水轻薄

大海王者
防晒

SPF50+ PA+++
+

防水防摩擦 透气
不闷痘

欧莱雅小光圈防晒
喷雾保湿隔离

小光圈防
晒喷雾

SPF42 PA+++
+

一喷成膜 补喷不
花妆

欧莱雅金致臻颜奢
养粉妍防晒乳

金致防晒 SPF35 PA+++ 美白抗光老 防护
二合一

欧莱雅品牌部分防晒产品
巴黎欧莱雅
欧莱雅作为全球知名的美妆巨头，在防晒品
类领域凭借深厚的科研底蕴与多元的品牌策

略，占据着重要市场地位。



02·2细分赛道-防晒服
T R E N D I N G  S E C T O R S



SUBJECT防晒服市场需求逐年增加，行业分布相对均衡

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

防晒服市场线上销售趋势

从销售趋势图来看，销量和销售额在2023年和2024年出现了显著的增长高峰，尤其是在2024年5月，销量和销售额达到了最高点。在行业
分布方面，女装占据了最大的市场份额，达到40.01%，其次是户外占比22.62%，以及童装、男装。这些数据表明，防晒服行业分布相对
均衡，各个细分市场都有一定的需求和发展空间，为相关企业提供了多样化的市场机会。

2025年1月防晒服行业分布

注：防晒服市场涵盖女装-时尚防晒服、男装-时尚防晒服、童装-儿童防晒衣、户外-防晒衣行业



SUBJECT防晒服防护系数朝着高UPF值发展，主要卖点集中于面料与款式

数据来源：炼丹炉大数据、知衣 www.huo1818.com

2024年防晒服紫外线防护系数属性分布

数据显示，UPF50+防晒服占市场主导地位，达72%，表明消费者偏好高防护系数产品。UPF100+占17%，而UPF200+和UPF600+分别占
1%和0.7%，显示高端市场的存在。同时，防晒服功能、卖点趋向多样化，除防紫外线外，面料的透气、速干、超轻等功能也受关注；修
身、显瘦、宽松款式是主要卖点。这显示消费者不仅重视防晒效果，也注重舒适度和款式时尚度。

2024年防晒服市场热销卖点

防紫外线 
销售额14.4亿

夏季 
销售额6.8亿

原纱 
销售额4.0亿

修身 
销售额3.3亿

显瘦 
销售额2.8亿

连帽 
销售额5.1亿

轻薄 
销售额3.6亿

户外 
销售额8.5亿

遮阳 
销售额2.6亿

薄款 
销售额4.5亿

冰丝 
销售额3.5亿

宽松 
销售额2.5亿



SUBJECT消费者在选择防晒服时，寻求功能、时尚与价格的平衡

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

防晒服的品质质量是消费者最关注的方面，消费者在选择防晒服时非常重视产品的耐用性和可靠性；款式版型和面料材质也是消费者关注
的重点，这反映了消费者对时尚设计和穿着舒适度的偏好。总体来看，消费者对防晒服的评论集中在品质、设计、功能性和性价比上，这
些因素共同决定了消费者的购买决策。

防晒服消费者声量维度分布 “款式版型”声量维度词云

“面料材质”声量维度词云



SUBJECT2025年防晒服图案、廓形、细节及面料均有时尚创新趋势

数据来源：炼丹炉大数据、知衣 www.huo1818.com

根据前沿分析的整体情况，将防晒服饰进行细节分析，从他们的细节、面料、图案、色彩搭配等趋势关键点多角度进行分析举例。

关键图案

多元图案

关键廓形

贴身造型 套头廓形 褶皱抽绳 局部重叠

关键细节

收腰细节 拼接款式

关键面料

光泽面料 磨砂透明 微肌理



SUBJECT防晒服的使用场景偏好从单一的日常出行扩展到更多户外活动

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

日常出行场景下防晒服的市场需求强劲且增长迅速。此外，森林徒步虽然目前市场份额较小，但增长潜力巨大，可能是未来的一个新兴市
场。户外工作和轻趣跑步的销售额环比增长也分别达到349.55%和211%，消费者对这些特定活动下防晒需求的快速增长。总体来看，消
费者对防晒服的使用场景偏好正从单一的日常出行扩展到更多户外活动，显示出防晒服市场的多元化发展趋势。

2025年1月防晒服适用场景红蓝海分布



SUBJECT防晒服价格带集中在0-200元经济型商品，户外品类高价格带商品占比高

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2025年1月防晒服商品价格带销量分布

防晒服市场的价格带主要集中在0-200元区间，其中100元以下的商品占比55.74%，100-200元的商品占比25.37%，合计超过80%，显示
出消费者对经济型防晒服有较高的偏好。然而，户外防晒服品类在高价格带（500元以上）的商品占比较高，这可能与户外防晒服需要更
专业的材质和技术有关，消费者愿意为高质量的户外防晒服支付更高的价格。这一趋势表明，尽管经济型商品在市场上占据主导地位，但
对于特定用途的防晒服，消费者仍然有较强的支付意愿。

品类 100以下 100~200 200~500 500~1000 1000以上

女装/女士精品 54.92% 41.86% 48.20% 59.97% 52.40%

男装 34.88% 40.96% 21.87% 24.78% 32.71%

户外/登山/野营/
旅行用品

4.53% 8.40% 25.75% 13.41% 14.87%

童装/婴儿装/亲
子装

5.67% 8.79% 4.18% 1.84% 0.01%

2025年1月防晒服品类价格带销量分布



SUBJECT防晒服市场竞争格局呈现国内外品牌并存、户外与服装品牌竞争的局面

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒品类品牌排名

扫描二维码查看
完整热销品牌排名



SUBJECT茉寻防晒衣以冰钛硬科技为核心卖点，结合科技、时尚和实用性

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

茉寻防晒衣SKU分布

茉寻防晒衣产品以冰钛硬科技为核心卖点，强调科技感和实用性。消费者对茉寻防晒衣的评价集中在面料冰凉、上身舒适、款式时尚等方
面，这些正面反馈有助于提升品牌形象和消费者忠诚度。茉寻通过提供高性价比的产品，成功吸引了大量寻求实惠且品质优良的防晒衣的
消费者，其产品定位清晰，结合了科技、时尚和实用性，有助于在竞争激烈的防晒衣市场中占据一席之地。

茉寻防晒衣消费者评价词云

商品名称：【徐璐同款】茉寻冰钛科技防晒衣女2024新款夏季防晒服原纱开创者

品牌：茉寻                  参考折扣价格：¥209/件                  类目：女装/女士精品>时尚防晒服           

主UVA（长波紫外线）透过率：小于5%       紫外线防护系数：upf50+

核心卖点：冰钛硬科技、款式时尚、高性价比

茉寻防晒衣线上销售趋势



02·3细分赛道-防晒服配
T R E N D I N G  S E C T O R S



SUBJECT防晒服配市场保持增长态势，消费者偏好面纱/面罩类产品

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

防晒服配市场线上销售趋势

防晒服配市场近年来保持增长态势，预计2026年GMV将达958亿元。消费者对防晒服配的需求呈现多样化，但特别偏好面纱/面罩类产
品，该类别在2025年1月的防晒服配行业品类分布中占据了87.73%的市场份额。这一趋势反映了消费者对全面防护的重视，以及对时尚和
功能性结合产品的追求。

2025年1月防晒服配行业品类分布



SUBJECT防晒面罩市场趋于成熟，防晒帽、防晒袖套品类增长迅速

防晒服配品类红蓝海分布

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

根据防晒服配品类红蓝海分布图，市场品类发展趋势显示防晒袖套和防晒帽虽然销售额占比相对较低，但销售额环比增长显著，分别为
67.3%和41.07%，表明这些品类具有较大的市场潜力和增长空间。防晒面纱/面罩以56.92%的销售额占比和4.02%的销售额环比增长，占
据市场主导地位，但增长相对缓慢。防晒服配市场整体呈现多样化发展，消费者需求从单一的防晒功能向多功能、时尚性转变。



SUBJECT舒适、实用以外，消费者对于防晒服配有修饰脸型等美观需求

数据来源：炼丹炉大数据
取值范围：2024年1月-2025年1月 www.huo1818.com

消费者对防晒服配的需求首先集中在品质质量上，他们期望产品耐用且可靠。紧随其后的是使用效果，特别是舒适性，消费者希望防晒服
配在提供保护的同时，也能确保穿着的舒适体验。此外，修饰脸型的美观需求也日益增长，消费者不仅关注防晒服的实用性，还希望产品
能够提升个人外观，具有时尚元素。这些需求表明，防晒服配市场正在向高品质、舒适体验和时尚设计的综合方向发展。

防晒服配消费者评价分布 防晒服配“使用效果”声量维度分布

“修饰脸型”维度消费者评价词云



SUBJECT消费者对防晒服配产品的价格敏感度较高，倾向于选择价格较低的产品

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒服配价格带销量分布

防晒面纱/面罩在20-50元价格带的销量占比最高，达到17.03%，而防晒袖套在0-10元价格带的销量占比最高，消费者在这两个品类中更
倾向于购买价格较低的产品。此外，防晒手套、防晒帽在20-50、50-100元价格带的销量占比较高，说明在这些品类中，中等价格的产品
也有一定的市场接受度。



SUBJECT防晒服配市场竞争激烈，户外、传统运动、新兴品牌均有一定市场份额

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

2024年防晒服配品牌排名

扫描二维码查看
完整热销品牌排名



SUBJECT蕉下聚焦户外防晒细分市场，通过差异化定位扩展物理防晒产品线

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

蕉下品牌防晒服配品类销售趋势

蕉下品牌在防晒服配市场中通过差异化定位和创新产品线实现了显著的增长。其产品线从最初的防晒伞扩展到口罩、防晒衣、防晒帽等，
覆盖了轻量化科技、轻量化设计、轻量化套组等多个方面，满足了消费者对多功能、多场景、轻便潮流的轻量化户外产品的需求。蕉下敏
锐地关注到行业痛点，首次提出了防晒衣品类的底线标准，提升消费者决策效率，提高行业地位。

蕉下护颈防晒面罩

蕉下
蕉下创立于 2013 年，自推出第一个现象级
单品小黑伞，迅速火爆出圈后，蕉下多年
来一直在户外防晒领域深耕，并推出防晒
口罩、防晒衣、防晒帽等产品。

蕉下医美防晒面罩 蕉下无痕防晒口罩

蕉下灯罩帽黑胶 蕉下空顶帽 蕉下贝壳帽



04防晒市场发展趋势
T R E N D I N G  S E C T O R S



SUBJECT根据使用场景细化防晒产品，“防晒+”概念增加购买意愿

www.huo1818.com

应推广高倍数防晒产品，
如SPF50+、PA++++，以
抵御长时间户外暴晒。产
品需具备防水防汗功能，
确保在高强度训练中的持

旅行期间，皮肤暴露于不
同环境，需广谱防晒保
护。商家应强调产品的便
携性和持久防晒效果，以
及轻薄质地，适合旅行携

针对医美术后敏感肌肤，
商家需推出低刺激性、温
和配方的防晒产品，减少
皮肤负担，并推广防晒口
罩等辅助产品以提供额外

日常通勤时，皮肤虽多在
室内，但紫外线仍可通过
窗户照射。商家应强调快
速吸收和不油腻特性，适
合上班族。

防晒+军训 防晒+旅行 防晒+医美 防晒+通勤 防晒+户外运动

户外运动时，皮肤直接暴
露于阳光下，需强效防晒
保护。商家应推广高倍数
防晒产品，强调户外运动
中的防护效果。



SUBJECT防晒抗老心智驱动下，消费者趋于全年化防晒

数据来源：TMIC、炼丹炉大数据 www.huo1818.com

在防晒抗老的心智驱动下，消费者越来越倾向于全年化防晒。数据显示，29%的消费者每天多次补涂防晒产品，而71%的消费者则每天单
次补涂，这表明防晒已成为许多消费者日常护肤的一部分。防晒使用场景及频次分布图进一步揭示了消费者在不同场合下的防晒习惯，其
中工作通勤、驾车/练车、户外运动和户外休闲等场景占据了较大比例，显示出消费者在这些活动中对防晒的重视。

消费者防晒补涂次数 消费者防晒使用场景及频次分布



SUBJECT全身防晒成为新趋势，唇部防晒、头发防晒等局部防晒需求展露

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

根据防晒产品适用部位趋势矩阵图，防晒产品的应用范围正在从传统的面部和身体扩展到唇部、头发等更多局部区域，显示出全身防晒的
新趋势。面部防晒作为主要类别，社媒互动和电商销售指数均高，表明其市场成熟度和消费者接受度。而唇部和头发防晒产品虽然目前电
商销售指数相对较低，但社媒互动热度高，这一趋势预示着新的市场机会。

防晒产品适用部位趋势矩阵

面部

唇部

头发
脖子

身体

唇部防晒代表商品

头发防晒代表商品



SUBJECT男性成防晒新兴力量，00后男性防晒意识强

数据来源：公开资料、炼丹炉大数据整理 www.huo1818.com

根据2024年防晒市场人群性别分布图，男性消费者在防晒市场中的占比有所增加，显示出男性防晒意识的增强。特别是00后男性，这一群
体在防晒产品的消费上表现出较强的增长趋势，成为防晒市场的新兴力量。男性防晒消费者年龄分布数据显示，0-17岁和31-40岁年龄段
的男性消费者占比最高，分别为21.24%和21.76%，这表明年轻男性和中年男性是防晒产品的主要消费群体。这一趋势为防晒产品市场带
来了新的增长机会，品牌需要针对男性消费者的特点和需求，开发更多适合男性使用的防晒产品。

内圈：2023年
外圈：2024年

防晒市场人群性别分布 男性防晒消费者年龄分布



SUBJECT婴童防晒意识增强，市场需求显著上升

数据来源：炼丹炉大数据 www.huo1818.com

婴童防晒市场近年来呈现出明显的增长趋势，特别是在春夏季节，销量和销售额均出现显著的上升。婴童防晒市场的产品种类丰富，包括
防晒口罩、防晒伞和防晒衣等，这些产品不仅需要提供有效的紫外线防护，还要考虑到婴童肌肤的敏感性。消费者对婴童防晒产品的安全
性、舒适性和便捷性有更高的要求，这推动了市场对高品质、多功能产品的需求。

婴童防晒市场销售趋势

注：婴童防晒市场涵盖婴童用品-防晒口罩、防晒伞；婴童护肤-防晒；童装-防晒衣

婴童护肤行业热搜词

婴童用品行业热搜词



SUBJECT关于炼丹炉

「炼丹炉」是专业的全域AI大数据服务商，专注于商业趋势洞察，赋能企业创新与增长。 
炼丹炉实时搜集淘系电商180+一级行业、500W+店铺、100亿+商品数据，750+个京东细分品类，约19w+品牌、40w+店铺、16亿商品。
同时，炼丹炉聚合了小红书、抖音两大社媒平台数据，汇集各行业80w+的优质达人，笔记数据、短视频种草、直播动态全面覆盖，助力企
业玩转内容电商。
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