
   

扫码关注「灼鼎咨询」公众号免费领取行业报告
行业研究 | 共创报告 | 战略咨询 | 竞品调研 | 薪酬调研 | 上市辅导 ……
商务合作请简要描述需求至合作邮箱 collaboration@apexandconsulting.com

发布时间：2024年5月

APEX & CONSULTING

户外电器 户外出行 精致露营 电商消费

中国户外电器行业

——行业研究报告
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引言

• 户外电器是指设计用于户外环境的电器设备或电子产品，具备防水、防尘、耐高温和抗震动等特性，广泛应用于露营、野外探险等场景。随着中

国经济的快速增长和居民可支配收入的提高，消费者对高品质生活的追求不断增强，户外活动如徒步、露营、自驾游等成为流行趋势。此外，快

速发展的新能源汽车行业和逐渐成熟的户外移动电源行业，为户外电器行业提供了坚实的发展基础和发展的新动力，进而直接促进了户外电器

行业市场的增长。本报告旨在深入探讨中国户外电器行业的现状与未来发展趋势，并重点介绍行业内不同领域的代表企业。

• 中国户外电器行业发展背景：户外电器行业的快速发展，与消费者户外出行需求增长息息相关，诸如徒步、露营、自驾游、户外探险等户外文化潮流的兴起，

极大程度上刺激了户外电器行业的需求，同时也为增长疲软的家电行业市场提供了新的高增长赛道。众多品牌的涌入以及露营经济的持续发展，令初步兴起

的户外电器市场竞争愈发激烈，国内品牌通过技术创新和营销策略正逐渐占据更多市场份额。

• 行业现状与趋势：户外露营文化的兴起极大地刺激了户外电器产品的需求，当前消费者在户外场景下的需求已经逐渐从“解决问题”等刚需，向着休闲娱乐、

社交互动等方向转变，功能集成、个性化定制、使用便利、智能化、网联化的户外电器产品愈发受到消费者的追捧。同时，随着短视频、直播等新兴电子商

务模式的兴起，C端线上销售或将成为未来的主流，其凭借自身声量优势，或将逐渐改变户外电器行业销售格局，助推户外电器行业市场规模持续高增长。

• 重点企业介绍：对行业内不同领域代表企业进行深入分析，包括户外电源代表企业——正浩EcoFlow、户外娱乐电器代表企业——MIFA，户外生活电器代表

企业——ICECO。其中，英得尔实业（广东）股份有限公司作为户外电器行业内领先企业，旗下品牌ICECO深耕户外电器行业近20年，凭借过硬的技术水平

和丰富的行业经验，在户外冰箱、户外热水器等高需求户外电器品类中的优势显著。综合研发实力、技术优势、生产经营实力、产品销售情况等因素分析，

ICECO品牌户外电器专家形象稳固，报告详细描述了ICECO的信息，展现了其在中国户外电器行业的专业性和领导地位。

http://apexandconsulting.com/
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• 户外电器是指设计用于户外环境中的各种电器设备或电子产品，通常具有防泼溅、防尘、耐高温、抗震动等特性，以适应户外环境的变化和挑战。

随着户外移动电源和新能源汽车等相关行业不断成熟，户外电器的基本用电问题逐渐解决，使得越来越多类型的电器开始出现在户外场景中。

APEX & CONSULTING

行业概览：户外电器行业定义

1 使用环境

• 家用电器：设计用于室内环境，如客厅、厨房、卧室等。

• 户外电器：专门设计用于户外环境，如露营、野外探险、郊游、
户外运动等。

2 设计标准

• 家用电器：通常不需要考虑防泼溅、防腐蚀、耐高温等户外环
境因素。

• 户外电器：需要有更高的防泼溅、防腐蚀、耐高温等标准，以
适应户外多变的天气条件。

3 安全要求

•  家用电器：安全要求可能更侧重于防止触电、火灾等室内安
全问题。

• 户外电器：除了室内的安全要求外，还需要考虑户外可能遇到
的额外风险，如雷击、动物干扰等。

4 耐用性

• 家用电器：可能使用更轻便、美观的材料，但不一定需要非常
耐用。

• 户外电器：通常使用更耐用的材料，以抵抗户外环境的侵蚀。

5 功能特性

• 家用电器：功能设计主要针对室内使用，不需要过多考虑环境
变化。

• 户外电器：可能具有户外特有的功能，如防泼溅、防风、防紫
外线等。

6 能源供给

• 家用电器：存在一定续航需求，但大部分为220V插电使用。

• 户外电器：大部分产品有较高续航要求，且除12V/24V车载供
电和220V供电外，还存在户外电源、太阳能、燃气等能源供
给方式。

Ø 户外电器广泛应用于露营、野外探险、郊游、户外运动等场合，提

升消费者在户外活动中的便利性与舒适性。

Ø 常见的户外电器包括户外冰箱、户外热水器、户外驱蚊器、户外风

扇以及各种便携、防水防尘的小家电等。

户外电器使用场景&分类

基
本
需
求

娱
乐
需
求 户外投影仪

户外K歌设备
露营灯

咖啡机
电茶壶

电烤炉/火锅

——户外场景下的电器设备&电子产品

户外冰箱 户外热水器

户外驱蚊器 户外风扇

https://www.apexandconsulting.com/
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6资料来源：中国国家统计局发布的相关消费品市场统计数据，灼鼎咨询分析整理

• 户外电器行业的发展历史可以追溯到电器技术的早期发展，但其真正成为一个独立的行业并受到广泛关注可以追溯到20世纪中期以后。随着科

技的不断进步和消费者对便利性的需求增加，户外电器行业进入了现代化阶段，相关产品开始向着智能化、便携式、节能环保等方向发展。

APEX & CONSULTING

行业发展历程：户外电器行业发展历程回顾
——从“刚需”到“玩乐”，户外电器迎来发展新阶段

• 随着中国经济的改革开放，户外活动开始

逐渐流行，户外电器市场开始萌芽。

• 主要产品多为简单的手电筒、露营灯等基

础照明和取暖设备。

• 国内消费者对户外活动的兴趣增加，户

外电器需求逐渐增长。

• 国内外品牌开始关注市场并推出针对性

产品，产品种类和质量得到提升。

• 随着互联网的普及和电子商务的发展，户

外电器市场迅速扩大。

• 国内品牌通过技术创新和营销策略逐渐占

据更多市场份额，产品线更加丰富。

起步阶段（20世纪80-90年代）

成长阶段（21世纪初）

发展放量阶段（2010-2020年）

中国户外电器发展历程

• 从疫情封控开始，在旅游出行受限

背景下，户外运动已逐渐从小众文

化发展为新的文化潮流，户外电器

需求快速增长。

快速增长阶段（2021年至今）

https://www.apexandconsulting.com/
http://apexandconsulting.com/
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行业背景：多因素共同助推行业发展
——经济快速增长诞生新需求，多因素共推行业蓬勃发展

• 随着中国经济飞速增长，居民可支配收入不断提高，消费者对于生活品质的追求和娱乐需求日益增强。这种消费升级推动了户外电器市场的发

展，人们愿意为追求高质量的户外生活体验投入更多关注与资金。

• 近年来，人们越来越倾向于通
过户外活动来放松身心，徒步、
露营、自驾游等户外活动大受
欢迎。这直接促进了户外电器
产品的需求增长。

• 国际户外电器品牌的进入带来
了先进的产品设计理念、严格
的质量控制标准和成熟的市场
营销策略，对中国本土户外电
器产业的发展产生了积极影响。

• 互联网的普及和电子商务平台
的发展，极大地方便了消费者
购买户外电器。在线购物的便
捷性和价格优势使得户外电器
更加容易被广大消费者接受。

• 科技的进步使得户外电器产品
不断更新换代，功能更加多样
化，性能更加优越。各类创新
产品满足了消费者对于便捷性
和实用性的需求。

• 旅游业作为国民经济的重要支
柱产业之一，政策扶持和基础
设施建设推动其快速发展。户
外旅游作为旅游业的一个重要
分支，也为户外电器市场带来
了巨大的增长空间。

户外活动的普及 电子商务的兴起 国际品牌的影响

技术创新与
产品多样化

旅游产业的发展

https://www.apexandconsulting.com/
http://apexandconsulting.com/
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行业背景：家电行业亟需增长新动力
——家电行业增长有限，户外电器或成新增长点

• 家电作为成熟的消费品，在我国居民家庭中有着很高的保有量，当前我国家电行业市场需求已逐渐趋向饱和，在高基数背景下呈现需求不足的

局面，2023年中国国内家电零售额达7736亿元，同比增长1.7%，对外出口规模达6147亿元，同比增长9.9%。在行业增长有限、市场竞争日益

激烈背景下，处于起步阶段的户外电器行业凭借自身高增长空间和高增长需求优势，或将成为家电行业增长新动力。

家电行业
出口规模

家电行业
国内销售

规模

9.9%

6174
亿元

1.7%

7736
亿元

2023年

128

52

78
69

113 121
100

47

96

123

50
65 67

118 132 115

46

76

电饭煲 电压力锅 搅拌机
（含破壁机）

煮水系列 美发系列 扫地机器人 洗地机 空气净化器 电暖气

2022年 2023年

-3.8% -20.4%4.4% 9.2% 14.2% -1.4%

2023年生活电器部分品类市场规模（亿元）

-3.6% -16.0% -3.3%

• 随着居民出行需求集中释放，消费者对居家场景的关注减少，叠加过去三年对生活电器需求的部
分透支，2023年我国生活电器整体销售出现下滑，各品类增长情况不佳。

• 随着户外运动、露营等活动兴起，消费者对户外电器的关注程度和需求量逐渐爆发，相关市场迅
速扩张。在激烈的行业竞争下，许多成熟家电厂商纷纷选择转向户外电器赛道，借助自身品牌体
量和成熟技术，开拓户外电器这一高增长空间细分市场。

https://www.apexandconsulting.com/
http://apexandconsulting.com/


9资料来源：国家体育总局，国家发展改革委，灼鼎咨询分析整理

行业背景：户外运动市场快速增长
——中国户外运动发展为户外电器发展带来新机遇

• 中国户外运动产业在多个方面呈现出快速增长的趋势。在现代社会中，运动与日常生活的界限日益模糊，户外运动的概念也在不断扩展并日常

化。随着户外运动细分市场的增加，为户外电器行业带来了新的机遇。

• 露营、越野、垂钓、骑行等活动已成为户外爱好者的“新宠”。户外旅游作为户外运动的延伸，已经成为一种提升生活品质、兼具娱乐和休闲属

性的生活方式。户外电器正逐渐成为这种生活方式中不可或缺的一部分，满足了消费者对便捷、多功能和个性化的需求。

• 根据2023年10月发布的《中国户外运动产业发展报告（2022-2023）》，

中国户外运动产业正在逐步恢复，并迎来历史性发展机遇。

• 截至2023年，中国户外运动产业总规模已达到1.2万亿。预计到2025年，

中国户外运动总规模将超过3万亿。

1.2

3.1

2023年 2025年

中国户外运动产业总规模

• 户外运动在体育产业占比60%

• 户外运动参与人数超过4亿人
2025年

• 户外生活的概念体现在个体与大自然的连接。强调与自然的和谐相处、

积极体验自然环填以及实现身体、心灵和社会的平衡。

• 受各种户外活动的爆发性增长、市场规模扩大、设施建设增加、教育普

及以及赛事发展成熟等因素影响，我国户外运动的受众人群呈现全年龄

向大众化、轻量化的特点，消费能力强，且各平台传据影响力逐步扩大。

APEX & CONSULTING

https://www.apexandconsulting.com/
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10资料来源：艾媒数据中心，政府官网，灼鼎咨询分析整理

• 随着消费者户外活动兴趣和意识的提升，野营、露营、徒步旅行等户外活动逐渐成为新消费场景，驱动了户外电器产品市场需求的持续增长。尤

其是露营文化的兴起，多样化户外电器需求涌现，在新兴旅游业态和国家相关政策的大力支持下，预计至2025年，中国露营经济核心市场规模

可达2483.2亿元，带动市场规模或将接近1.5万亿水平。

APEX & CONSULTING

行业背景：户外及露营需求增长

100.2 118.7 130.5 149.4 254.6 376.3 460.0
747.5

1134.7
1334.4

2139.7
2483.2

18.5%
9.9% 14.5%

70.4%

47.8%

22.2%

62.5%
51.8%

17.6%

60.3%

16.1%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023E 2024E 2025E

核心市场规模（亿元） 核心市场规模同比增长率（%）

2014-2025年中国露营经济核心市场规模

471.1 545.9 613.4 698.2 1171.2 1918.9 2405.0
3812.3

5816.1
7873.0

11554.5

14402.8

15.9% 12.4% 13.8%

67.7%
63.8%

25.3%

58.5%
52.6%

35.4%

46.8% 24.7%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023E 2024E 2025E

带动市场规模（亿元） 带动市场规模同比增长率（%）

2014-2025年中国露营经济带动市场规模

户外活动与露营相关政策汇总
发布时间 发布机构 政策/会议 相关内容

2022年11
月

文化和旅游部
等十四部门

《关于推动露营旅
游休闲健康有序发
展的指导意见》

优化规划露营地布局，扩大露营服务供给，提升营地服务品质，推动露营旅游
休闲全产业链发展，鼓励各地用好相关政策，支持经营性营地项目建设。

2022年10
月

国家体育总局、
国家发展改革
委等八部门

《户外运动产业发
展规划（2022年-

2025年）》

明确提出了优化露营产品供给，鼓励开放郊野公园提供露营服务，在城市郊野、
农村地区等建设更多露营基地。推动露营基地完善配套服务设施，开展多种户
外运动项目等。

2022年3
月

中共中央办公
厅、国务院办

公厅

《关于构建更高水
平的全民健身公共
服务体系的意见》

完善户外运动配套设施。加强冰雪、山地等户外运动营地及登山道、徒步道、
骑行道等设施建设。

2022年1
月

文化和旅游部、
国家发展改革
委、国家体育

总局

《京张体育文化旅
游带建设规划》

发展草原生态运动区。包括张北县，与沽源县、康保县、尚义县等联动发展。
充分发挥草原天路品牌影响力，以张北中都草原、尚义运动草原、河北黄土湾
国家草原自然公园等为支撑，大力发展草原运动、自驾车房车旅游、低空旅游、
避暑度假等业态。

2021年12
月

国务院
《“十四五”旅游

业发展规划》

推进绿道、骑行道、游憩道、郊野公园等建设，提升游客体验，为城乡居民
“微度假”、“微旅游”创造条件。推进自驾车旅居车旅游，实施自驾游推进
计划，形成网络化的营地服务体系和比较完整的自驾车旅居车旅游产业链，推
出一批自驾车旅居车营地和旅游驿站。

2021年10
月

国家体育总局
《“十四五”体育

发展规划》

研究建立国家步道体系，鼓励社会力量参与建设1万个户外运动营地；积极推
动可利用的水域、空域、森林、草原等自然资源向户外运动开放，选取部分区
域开展试点等。

2021年6
月

文化和旅游部
《十四五文化和旅

游发展规划》
推动自驾车旅居车营地和线路建设；认定一批高等级自驾车旅居车营地，推广
自驾游精品线路，支持营地合理设置与自驾车旅居车相配套的服务设施。

——露营文化兴起，户外电器市场遇见新机遇

https://www.apexandconsulting.com/
http://apexandconsulting.com/


11资料来源：中国汽车工业协会，乘联会，灼鼎咨询分析整理

• 中国汽车保有量的稳步上升为汽车后市场迎来多元化发展提供了基础，其中新能源汽车起着异常重要的拉动作用。对于消费者而言，汽车也不

再是简简单单的代步工具，正从以往单纯“以车为中心”的出行工具转变成“以人为中心”的“移动第三空间”。截至2022年中国汽车后市场

行业规模达到1.21万亿元，未来中国汽车后市场行业规模有望实现进一步扩大。

APEX & CONSULTING

行业背景：汽车后市场需求增长
——汽车后市场需求持续增长，新能源崛起带动技术革新

7.5 33.1 50.7 77.7 125.6 120.6 136.7
352.1

688.7

949.5

105.9

342.9

53 53.3 61.7
-4 10.9

157.5
93.4

37.9

2014
2015
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2017
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2021

2022
2023

2024.01-0
2

新能源汽车销量（万辆） 增长率（%）

2013-2023年中国新能源汽车销量及其增长率变化情况

0.75 0.84 0.94 1.03
1.14 1.21

12.9% 11.9% 8.7% 11.1%
6.1%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

汽车后市场规模（万亿元）
同比增长（%）

2017-2022年中国汽车后市场规模变化情况

4.5 4.7 5.4

13.4

25.6

31.6 33.8

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024.01-02

2018-2023年中国新能源汽车市场占有率（%）

• 相较于传统燃油车通过内燃机发电等方式供电，新能源汽车在电池容量、电

压水平、线束标准等方面存在较大优势，这与户外电器的供电与用电需求高

度契合，也为消费者提供了更多的户外电器使用选项，侧面带动了行业市场

的技术革新。

新能源崛起带动行业技术革新

https://www.apexandconsulting.com/
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12资料来源：CBNData，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

行业背景：户外移动电源解决“后顾之忧”
——户外移动电源解决基本用电问题，为户外电器行业发展筑基

• 随着电池与储能技术地不断成熟，户外移动电源行业已逐渐从充电时间过长、设计过于工业风的“大型充电宝”阶段，迈向户外休闲场景“刚需”

阶段，该品类市场也逐渐进入更多普通消费者的视野。作为重要的“能源”供应站，户外电源高效便利地解决了消费者在露营场景下的高电力需

求问题，同时也为户外电器行业提供了坚实的发展基础。

• 户外移动电源，又称为户外便携电源、便携式储能电源，一种

内置锂离子电池的小型储能设备，可以提供稳定交流/直流电压

输出的电源系统，具有大容量、大功率、安全便携等特点。

• 其电池容量一般在100Wh-2000Wh，配有 AC 输入，DC 输入，

AC 输出，USB /Type-C 输出等多种接口，适用于户外出游、户

外作业，应急救灾、医疗抢险等多种场景。

户外电源定义

主
要
应
用
场
景

户外活动

抢险救灾

家庭应急

18%

48% 49%
61%

68%
75% 76% 81%

天幕 寝具 桌椅 数码
3C产品

灯具 炊具 户外电源 帐篷

消费者进行户外休闲活动时倾向带上的装备消费者使用

户外电源场景

73%
户外休闲

• 户外电器本质上是以电能为能源工作的便携式电器，相较于太阳能、燃气等

辅助补能方式，户外移动电源可以为其提供最为直接的能源供给，高效还原

用电设备的基础使用场景。

• 户外移动电源行业的成熟解决了户外电器的最基本用电问题，进而推动了户

外电器行业产品的多样化和普及性，助力户外电器行业规模持续增长。

https://www.apexandconsulting.com/
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14资料来源：灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

行业市场概览：高需求品类
——高品质生活需求助力部分品类优先成熟

• 在户外电器广泛的细分品类中，消费者对满足其在户外活动中“衣食住行”等方面直接需求的品类需求度最高，以ICECO为代表的成熟户外电器

企业选择优先扩展诸如户外冰箱、户外热水器等品类市场，凭借自身技术实力与行业经验占据行业头部地位。

产品功能成熟

提升户外活动体验

满足多场景需求
• 需求解决：与户外驱蚊器、户外风扇等小家电相比，户外

冰箱和户外热水器解决的是食物保鲜、洗澡洗漱等衣食住
行方面直接需求。

• 多场景适配：户外冰箱与户外热水器的适用场景较为丰富，
从食物保鲜与冷藏，到户外洗澡洗漱，甚至临时充当洗车
机，多场景需求均可得到有效满足。

• 无论是与家人朋友一起露营、野炊，还
是在户外露天聚会中享受美食美酒，都
离不开户外冰箱和户外热水器等便利的
户外电器产品的支持，为户外活动增添
了更多的乐趣和美好回忆。

保鲜

冷藏

凉爽

速热

沐浴

洗漱

提升
生活品质

需求稳定且广泛

针对性产品诞生早

市场细分明确

行业标准建立

上下游配套完善

……

户外冰箱 户外热水器

• 便携性：多为轻便、紧凑设计，方便携带与移动，满足多场景使用需求。

• 大容量：储存空间大，满足户外活动中对食物/饮料的储存需求和用水需求。

• 环境适应性强：良好的防水防尘设计，在户外场景和恶劣工况下的表现良好。

• 多能源供给：能源供给方式多样，除12/24V车载供电外，可支持太阳能、燃

气等方式供能，提供多种选择全方位保障使用。

https://www.apexandconsulting.com/
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15资料来源：魔镜数据，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

行业市场概览：户外电器市场情况
——行业市场竞争激烈，“品质”助力差异化竞争

• 中国户外电器行业市场竞争态势较为激烈，丰富的品类和较低的准入门槛加剧了品牌间的竞争。随着消费者购物习惯改变，产品信息透明度高、

销售渠道多样化、促销和营销策略灵活的C端线上销售在中国户外电器行业市场中具有较高的重要性和占比。

2023年户外驱蚊器品类线上销售额分布情况

2023年户外冰箱品类线上销售额分布情况

2023年户外风扇品类线上销售额分布情况

2023年户外热水器品类线上销售额分布情况

26.8%
42.5%

30.6%

47.9%

49.3%

64.4%
27.5%

8%

500元以下

• 户外冰箱：户外冰箱品类销售额分布较为均衡，

各价位段产品均有不错的市场表现，其中

1200元以上高价位区间占比超30%，消费者

为“高价高质”产品付费意愿较高。

• 户外热水器：户外热水器品类市场低端产品市

场表现较差，其中1975元以下产品销售额占

比不足3%，而3555元以上高端产品占据了接

近一半的市场，消费者为高品质产品买单的意

愿较高。

• 户外驱蚊器：作为户外场景下的刚需之一，消

费者对优质驱蚊类产品的购买意愿更加强烈，

中腰部产品市场表现较好，随着户外需求不断

增长，或将推动325元以上高端产品占据更大

的市场份额。

• 户外风扇：户外风扇品类市场“两极分化”现

象明显，中端产品商用场景较多，多以工业级

产品形式实现“平替”，而高端产品主要应用

于露营等场景，伴随消费者多样化、个性化需

求增长，高端产品或将抢占更多市场份额。

价格分布

＜3%

500元以上
中端产品 高端产品

0%
5%

10%
15%
20%
25%
30%
35%
40%
45%
50%

1975元以下 1975-2370元 2370-2765元 2765-3160元 3160-3555元 3555-3950元 3950元以上
0%
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200元以下 200-400元 400-600元 600-800元 800-1000元 1000-1200元 1200-1400元 1400元以上

0%
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10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

65元以下 65-130元 130-195元 195-260元 260-325元 325-390元 390元以上

存在一定工业级产品 核心为露营需求

高品质 轻量化

智能控制 节能模式

耐用稳定 寿命更长

设计美观 个性化

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

200元以下 200-300元 300-400元 400-500元 500-600元 600-700元 700-800元 800元以上
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16资料来源：CNNIC，Mob研究院，公司财报，海豚智库，新茅榜，艾瑞咨询，飞瓜数据，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

发展趋势洞察 01：
——C端需求带来增长新动力，短视频平台声量&带货并举

• 随着电子商务的不断发展，诸如短视频与直播等新兴渠道在为线上销售带来变革的同时，也为中国户外电器市场带来了新的增长动力。以抖音

为代表的短视频电商平台GMV增长趋势亮眼，未来有望凭借短视频自身声量天赋，通过直播带货形式助推户外电器行业市场持续高增长。

4168.0
12379.2

27365.3
36369.2

49168.4
58556.3

69461.8
81593.2

245.9%

197.0%

121.1%

32.9% 35.2%
19.1% 18.6% 17.5%

2019 2020 2021 2022 2023 2024E 2025E 2026E

中国直播电商市场规模（亿元） YOY（%）

2019-2026年中国直播电商市场规模及预测

公司名称 2023年GMV（亿元） 同比增长

阿里巴巴 71854 -3%

拼多多 40451 31%

京东 35394 2%

字节电商 22000 47%

快手电商 11947 33%

SHEIN 3000 43%

美团电商 2550 35%

唯品会 1922 13%

京东到家 785 24%

得物 779 15%

2023年中国电商TOP10GMV规模及增长情况

80%

83%

89%

4%

3%

6%

16%

13%

5%

2023年

2022年

2021年

直播 视频 商品卡

2021-2023年抖音各销售渠道GMV占比分析
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17资料来源：灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

发展趋势洞察 02：
——消费者需求多样化，功能集成、个性化定制、使用便利或成新趋势

• 户外露营文化的兴起极大地刺激了户外电器产品的需求，当前消费者在户外场景下的需求已经逐渐从“解决问题”等刚需，向着休闲娱乐、社交

互动等方向转变，新的消费场景和消费趋势会进一步催生强针对性户外电器的出现，也会带动已有家电品类新功能的诞生。

• 个性化需求增加： 随着消费者对个性化的追求，未来的户外电器产品更加注重产品的个性化定
制，满足不同用户的需求。

• 用户体验优化： 产品设计和功能优化将更加注重用户体验，包括人机交互界面的设计、产品的
易用性和舒适性等方面的改进。

个性化定制和用户体验

• 产品多功能化： 未来的产品可能会具备更多功能，例如，一款户外电器可能集成了照明、娱乐、
通讯等多种功能，满足用户在户外活动中的各种需求。

• IP联名： 不同类型的户外电器产品可能会实现跨界融合，通过与消费品、奢饰品、文创等进行IP
联名，在满足消费者个性化需求的同时，创造市场话题与热度，提升产品销量和市场竞争力。

多功能性和融合发展个性化定

制

便携性

外观设计

精美 文创
&

联名

氛围感

• 使用便利：户外电器涵盖了较多诸如露营、野外探险、郊游等娱乐出行场景，消费者在增强体验
的需求下对便携式、易于携带和操作简单的户外电器的需求日益增加。

• 多方式能源供给：相对恶劣的使用环境导致户外电器存在续航短、不便携带、功能不足、运行不
稳定等痛点，多数情况下会面临电力供应有限的情况，因此产品设计或将偏向电池、外接电源、
燃气、太阳能等多能源供给冗余。

使用与能源供给便利

使用

便利性

功能性
长续航&

外供电

https://www.apexandconsulting.com/
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18资料来源：灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

发展趋势洞察 03：
——“智能化”浪潮已至，户外电器发展机遇来临

• 智能化将是户外电器产品发展的主要方向，通过与互联网连接，用户可以实现远程控制和监控，提升使用体验，并为厂商提供个性化服务的机会。

同时，产品可以关注节能环保，采用高效能源利用技术和可再生能源，如太阳能板等发电装置。

• 智能功能增加： 未来，智能化将成为户外电器产品的主要发展方向。例如，户外电
器可能配备智能导航系统、健康监测功能等，同时可能具备远程控制、语音助手等
智能功能。

• 互联网连接： 通过与互联网连接，用户可以远程控制和监控户外电器产品，实现更
加便捷的使用体验。同时，互联网连接也有助于产品厂商收集用户数据，提供个性
化的服务和定制化的产品。

• 节能技术应用： 未来的户外电器产品将更加注重节能和环

保，采用更加高效的能源利用技术和材料，降低能源消耗和

环境污染。

• 可再生能源应用： 太阳能、风能等可再生能源的应用将成

为未来的趋势，户外电器产品可能会采用太阳能板、风力发

电装置等，以实现自给自足和绿色环保。

智能化和互联网化

节能环保和可持续发展政策支持 中国制定了一系列如《节能法》、《环境保护法》等促进节能环保的政策法规，
鼓励企业开展节能环保技术研发和应用。

财政补贴 政府对于符合节能环保标准的企业提供财政补贴，用以支持其投资节能环保设备、
技术改造和项目建设。

税收优惠 对于符合节能环保标准的企业，政府给予税收优惠政策，如减免或减按税率征收
企业所得税等。

绿色金融支持 政府鼓励金融机构开展绿色金融业务，为节能环保企业提供贷款、融资、债券发
行等金融支持。

技术创新奖励  政府设立了节能环保技术创新奖励基金，对于取得重大技术创新成果和应用的
企业给予奖励和支持

远程操控

自动化操作

能源管理

安全保护

数据反馈

智能互联

https://www.apexandconsulting.com/
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20资料来源：公司官网，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外生活电器——ICECO
——公司情况概述

• ICECO为英得尔实业（广东）股份有限公司旗下子品牌，母公司成立于2005年6月，是一家专注研发与生产车载冰箱的行业领先面向全球的专业

制造商。首期园区占地面积88亩，建筑面积超10万平方米，拥有行业领先的专业实验室及智能生产线。公司分为前装定制、零售品牌、

OEM/ODM三大板块业务。

成立于广东中山

 企业文化：英得尔秉承“认真、努力、规范、合作、创新”的企业文化，让每一位客户满意是每一位英得尔人的奋斗目标。

 企业使命：让汽车生活更美好。

 企业愿景：使车载冰箱成为汽车标配。

收 购 英 国 本 地 服 务 商

Goldfinch公司，成立英

国子公司；荣获理想汽车

“技术贡献奖”

签约捷豹路虎(第一个海外乘用车项目）；

签约日本丰田(第一个日系乘用车项目）；

启动一期工改，新建办公楼与3万平方厂房，

单班年产能超150万台；荣获小鹏汽车第一

届“鹏翼杯”铜翼奖

自主建设实验室，获得INTERTEK、

DEKRATMP认可；签约高合(第一

个新能源乘用车项目）；签约理想

(第一个全系标配的新能源汽车项

目）

明星彭于晏为品牌代言；

T20获得美国IDEA大奖与

德国红点奖

荣 获 福 建 奔 驰 优 秀 供

应商大奖

广东省工程技术研究中心、中山市

市级企业技术中心

签约福建奔驰(第一个乘用车

前装项目）

获得国家高新技术企业认定、BSCI商

业社会标准认证

获 得 I S O 9 0 0 1 、 I S O 1 4 0 0 1 、

IATF16949体系认证

2005 2007-2010 2013 2014 2015 2017

2018-2019202120222023 2020

英得尔主导起草《车

载冰箱》行业标准

2024

荣获一汽解放2023年度“供应保障

奖”、 哪吒汽车“优秀合作奖”；

荣获中山火炬高新区2023年十亿元

企业突破奖

https://www.apexandconsulting.com/
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21资料来源：公司官网，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外生活电器——ICECO
——公司生产经营情况

• ICECO隶属于英得尔实业（广东）股份有限公司，专注户外电器产品的研发、生产与销售19年，总部位于广东中山，分别在上海、佛山、香港、

英国、美国等国家或地区设立分部，拓展全球业务。

美国分部
负责美国市场

上海分部
国内营销中心、创新中心

中山总部
生产中心、技术中心、海
外OEM销售中心

佛山分部
海外品牌中心

香港分部
海外销售中心

欧盟分部
负责欧盟市场

英国分部
负责英国市场

https://www.apexandconsulting.com/
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22资料来源：公司官网，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外生活电器——ICECO
——品牌产品介绍

• ICECO品牌在户外冰箱、户外热水器、户外驱蚊器和户外风扇等户外电器方面，以其创新技术和可靠品质，提升了消费者的户外生活体验，推动

了户外电器市场的多样化和智能化发展。

户外风扇

户外冰箱

J20 露营冰箱

• 高端铝镁材质，有质感的精致露营。
• 小于32分贝，车/帐睡眠不打扰。

APL55F35/45/60/75/90  越野冰箱
• 全金属机身：耐颠簸耐高温，适合极限

环境。
• 60h高效保温：高密超微孔高压材料，

极度保温体验。

户外热水器

• 极速加热：10秒出热水，畅快淋浴体验。
• 家庭式淋浴：6200W热负荷，大流速恒温供水。
• 高效节能：230g普通气罐可用50分钟，供4人洗澡。

 专注于节能和即热技术，为用户提供快速、稳定的热
水供应，同时降低能耗，满足户外环境对环保和效率
的要求。

 以其便携性和强大的风力，为用户提供凉爽的户
外体验，无论是在炎热的夏季还是室内通风不良
的环境中，都能带来舒适的凉风。

户外驱蚊器

• 可定时三档驱蚊16～36平方米。
• 13400mAh大容量，续航8小时。

 采用环保和安全的配方，有效驱赶蚊虫，保护用
户免受虫咬困扰，提升户外休闲时光的舒适度。

 以其耐用性和高效的冷却

性能，为户外活动提供了

保鲜解决方案。

 无论是露营、野餐还是海

滩度假，都能确保食物和

饮料的新鲜和安全。

• 大角度摇头落地扇，可抬高至1.5m
• 18000mAh大容量，续航可达20h
• 低档位噪音小于30dB，睡眠无扰
• APP定时开关，远程调节风速

https://www.apexandconsulting.com/
http://apexandconsulting.com/


23资料来源：公司官网，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外生活电器——ICECO
——品牌影响力

• ICECO品牌在中国市场凭借高品质户外电器产品积累了庞大的用户群体，通过与户外领域达人的合作策略有效提升了品牌知名度和信任度，同时

其在海外市场的布局进一步巩固了其户外电器专家形象，使其成为户外爱好者和专业人士的首选。

多个平台布局

品牌声量

ICECO品牌通过与户外领域

的知名达人和意见领袖合作，

有效地扩大了其品牌影响力。

这些达人通过社交媒体和户

外活动分享使用ICECO产品

的体验，吸引更多消费者的

关注，提升品牌的知名度和

信任度。

ICECO品牌通过在多个社交媒

体平台上的策略性布局，不仅

增强了品牌的市场影响力，而

且通过与年轻消费者的互动，

为品牌的长期发展和国际化战

略奠定了坚实的基础。 • ICECO作为英得尔旗下的户外电器品牌，在中国及海外市场深耕多年，积累

了大量的忠实用户。通过提供高品质的户外电器产品，如户外冰箱、户外热

水器等，ICECO赢得了良好的口碑和显著的市场份额，成为户外爱好者在户

外活动和冒险活动中的首选品牌。

• 亚马逊高端市场占比50%

• 畅销国家数量高达66个

• 产品数量200+

• 专利数量达至263项

海外市场进军

https://www.apexandconsulting.com/
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24资料来源：公司官网，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外电源——正浩EcoFlow
——公司情况概述

• 深圳市正浩创新科技股份有限公司成立于2017年，正浩EcoFlow以“注力未来”为愿景，致力于创造便携可持续的新能源解决方案，为全球用

户开拓清洁普惠的电力新生态，当前已成长为移动储能与清洁能源行业的全球先行者。同时，正浩EcoFlow还致力于构建“发电+储电+用电”

生态，在空间上覆盖家庭空间、移动空间与户外空间，在流程上从发电、储电延伸到用电领域，不断研发创新清洁能源产品与技术，为全球用户

打开新的未来。

正式推出了第一款DELTA产品，

其快充功率达到当时各厂商同级

别产品充电功率的10-20倍，能

够1小时充满80%，1.6小时完成

充电。

获得超过1亿美元融资，入选知名创

新企业榜单MIC50，以及21世纪全

国创新公司50强，同时还跻身全球

知名众筹平台KickStarter全球科技

类项目TOP1。

入选为最受德国消费者欢迎产品、2022

谷歌x凯度Brandz中国全球化品牌50强；

同时荣获红点、iF设计奖。 在618电商

促销季中，正浩为天猫、京东、抖音三

大电商平台户外电源品类销售额TOP1。

2018年
品牌创始人王雷开始创业，

正浩EcoFlow正式在深圳诞

生，并亮相美国CES发布第

一款产品RIVER。

2017年

先后完成了Pre-A轮和A轮融

资，并且在创新中国(Demo 

China）中崭露头角，携带

其移动储能方案获得当年全

国总冠军。

2019年

荣获“国家高新技术企业”，

正式进入中国市场，半年跻

身中国户外电源TOP品牌睿 

RIVER再次刷新Makuake历

史销量纪录。

2020年

2021年

2022年

2023年至今

持续丰富用电生态，发布岚 

Wave户外移动空调、户外移动

冰箱凌GLACIER等产品，布局新

能源用电生态。

https://www.apexandconsulting.com/
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25资料来源：公司官网，Morketing Global，印马MCN，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外电源——正浩EcoFlow
——品牌营销

• 正浩EcoFlow在2017年面世后，选择先在海外市场布局，依靠众筹平台收集了大量用户反馈，凭借平台推荐取得了不错的口碑。体量达到一定

程度后，为了在维系老用户的同时，获取更多新用户，正浩EcoFlow针对不同社交媒体的特点，定制了不同的营销策略。

渠道：海内外并举，线上线下并行

社媒布局：因地制宜
• Prime Day两日销售额:1.95亿

• 畅销国家数量高达105个

• 全球产品用户200W+

• 专利数量达至1619项

线
上
渠
道

线
下
渠
道

• YouTube以长视频内容为主，

用户中不乏许多科技发烧友。

因此，正浩EcoFlow在该平台

的营销风格更为理性。侧重介

绍产品参数和功能，强化用户

对产品的了解。

• Instagram以图片、短视频等

内容为主，总体风格偏轻松，

正浩EcoFlow在该平台主打感

性营销，呈现山、海、等户外

场景的美景为主。

• 应对不同市场区域用户不同的用电需求，正

浩EcoFlow采用不同的市场策略。以渠道为

例，在海外和国内市场均会入驻主流线上平

台，覆盖大部分用户群。

• 线下渠道则会根据不同地区的市场特点，选

择 重 点 渠 道 ， 比 如 海 外 会 与 W a l m a r t 、

Costco等商超合作，从而覆盖家庭群体；国

内则会选择三夫、迪卡侬等户外集合店合作，

帮助覆盖户外用户群体。

• 正浩EcoFlow通过精心策划的海外网红营销策略成功地提高了其在全球市场上的知

名度和市场份额。其对目标受众的深入了解，以及与合适的网红和平台的成功合作，

使其在这一高度竞争的市场环境中脱颖而出。而其持续的分析和策略调整确保了其

营销努力始终与市场需求保持同步。

https://www.apexandconsulting.com/
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抓住小红书露营风口单点突破

以超细分市场为切入点

26资料来源：公司官网，刀法研究院，灼鼎咨询分析整理 APEX & CONSULTING

重点企业分析：户外娱乐电器——MIFA

• MIFA将露营灯和音响合为一体，把自然环境中的朦胧灯光来作为传播的主

要素材，营造视觉和听觉的双重氛围感。

• 主打差异化，采用更受露营圈欢迎的战术机能风，凭借低调的深色调，打造

出复古、科技之外的风格，激发人们的购买欲。

——公司情况概述

营销成长路径

• MIFA 一开始就把这款产品的营销和销售重心都放在了小红书，趁着户外露

营大火，集中力量在有核心客群的小红书露营圈里做地毯轰炸式宣发

• 官号沉淀优质 PUGC 内容（即专家生产内容），展示品牌调性的窗口，短时

间内营造出露营博主“人手一个”的现象，提高用户对品牌的信任。

 极客精神：用技术手段、创新能力和源源不断的想象力不断将更新更好的生活方式、娱乐方式推向高潮、

推向顶点。

 极限挑战：借助于现代高科技手段，最大限度地发挥自我身心潜能，向自身挑战的娱乐体育运动。

 企业愿景：品牌致力于锻造基于音乐、运动、科技的黄金三角产品，演绎的是现代人依靠技术创新能力，

挑战自我身心潜能，追求自由奔放的生活态度。

• 拥有真正的IP67级的防水防尘性能。

• 领先的蓝牙5.3版本和广播功能，
可以同时链接100台以上音箱。

WildBox 户外蓝牙音箱WildCamping 露营灯音箱
• 拥有真正的IP67级的防水防尘性

能，以及-15°C~+45°C工作环境。

• ACTIONS DSP音效算法，确保
360°环绕音效。

品牌理念

WildRod 户外蓝牙音箱
• 电子分频技术与DSP深度音效算法

处理，三频表现更干净。

• Micro SD卡支持FLAC、APE无损
格式TYPE-C1-3A自适应快速充电。

• MIFA是深圳摩科创新科技有限公司旗下子品牌，其母公司成立于2013年12月，是一家专注研发与生产户外音响的智能设备制造商。摩科创新采

用的是双品牌、双定位营销策略——国内市场“不见不散”，全球市场“MIFA”，进而强势推进品牌的转型变革，企业年销售额达4亿人民币。

从2015年开始MIFA就已着手布局全球品牌化运营，主营更是被欧美用户所喜好。
核心产品序列
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• 服 务 于 各 领 域 数 百 家 企 业 ， 具 有 丰 富 且 专 业 的 行 业 经 验

• 与 全 球 数 百 家 第 三 方 机 构 建 立 合 作 ， 积 累 详 实 的 行 业 数 据

• 专 家 网 络 覆 盖 全 球 数 十 万 名 行 业 专 家 ， 全 面 覆 盖 各 类 领 域

——立足业内领先的企业管理咨询平台，致力于为客户提供专业服务：

扫码关注

灼鼎咨询

共建报告

立足公司特色业务与产品，深入剖析行业发展现状与动态热点，开辟新的
企业品牌推广路径，进一步夯实领先地位、塑造企业品牌专业形象。

行业研究

立足专业分析，挖掘细分领域前沿动态，深入研判市场环境、产业链结构、
市场空间与竞争格局等，预测行业发展前景、技术发展方向。

战略咨询

对内全面了解企业管理与经营运作模式，对外对
标竞对商业模式、洞察行业市场动态，全方位形
势研判，为企业选提供专业咨询支持。

上市咨询

提供全流程专业上市辅导，入驻企业全面改善各
环节问题，协助准备融资及上市相关文件，助力
企业实现上市目标。

商业尽职调查

全面调研与分析，了解目标投资公司运营生产情
况与市场行业格局、准确研判目标公司投资价值，
输出调查分析报告。
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