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抖音平台凭借其内容场与货架场一体化的模式，为酒类品牌的市场营销和增量提供了渠道；2024年第二季度，抖音平台酒品类市场呈现出多

样化的发展趋势和消费特征，值得深入分析和探讨。本报告旨在通过对2024年Q2抖音平台酒品类销售数据的深入挖掘和分析，揭示市场动

态与高效运营模式，为酒类品牌商、营销人员提供有价值的洞见。

在市场概览部分，我们会呈现近年来抖音电商酒类市场的规模、增长趋势以及消费者偏好等变化。品牌分析层面，我们将深度展现，在抖音

酒类电商的激烈竞争中，脱颖而出的优秀品牌，如何掌握了市场的关键地位；并通过探究成功的品牌营销案例，解析其背后的策略和成功之

道；最后，我们将进一步探讨抖音酒类电商未来的发展趋势，为行业从业者和品牌决策者提供洞察和启示。

希望能够为酒类行业的从业者提供一份全面、深入的市场分析报告，助力他们在电商消费环境的高速变化中把握机遇，实现可持续发展。

前言
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 01 酒类市场概览
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2024年Q2抖音酒类电商规模增速放缓，市场进入平稳阶段行业市场规模

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2021.1.1-2024.6.30. 统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。
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近年来酒类市场整体表现良好，销售额呈现出显著的增长趋势；2024年Q2的销售规模增速放缓，同比增长为4.66%，增长
动力有所减弱，市场进入相对平稳阶段。
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抖音酒类市场机会与挑战并存，品牌需抓住用户兴趣应对竞争行业市场现状

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年第二季度，抖音平台酒类商品声量和互动量同比呈现正向增长，消费者对酒类商品的兴趣仍然浓厚；但用户兴趣未
完全转化，销量同比呈现下滑；此外，动销品牌数和在架商品数同比下跌，市场竞争加剧；品牌和商家应深入分析用户行为，
通过创新和差异化策略，精准把握用户需求和兴趣点，以推动市场增长。

2023年Q2 2024年Q2

2024年Q2抖音电商酒类市场各项关键指标变化
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市场集中度有所下降，国台和剑南春快速增长，新品牌崭露头角行业市场竞争

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2022.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音酒类电商市场集中度较2023年Q2有所下降，头部品牌市场份额被瓜分，市场竞争激烈；品牌排名上，茅台
仍占据市场主导地位，该品牌市场份额具有稳定性；国台、剑南春和青岛啤酒表现突出，跻身TOP10；贵人缘酒和醉倒神作
为新晋品牌，市场表现强劲，总体而言抖音酒类市场竞争加剧。
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 02 细分品类分析



白酒占据重要地位，多样化酒品机会增大细分市场规模

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2白酒品类在抖音电商酒类市场中占据核心地位，销售额贡献占比达到78.47%，且白酒保持稳健增长，销售额同比
增长5.4%；啤酒表现强劲，同比增长31.3%；葡萄酒、洋酒以及露酒/果酒则呈现下滑趋势；其他酒类增长显著，同比增长
45.4%，表明消费者对多样化酒品的兴趣不断增加。
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白酒
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2024年Q2抖音白酒品类销售稳健增长，市场存在韧性品类市场现状
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*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2022.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

白酒品类销售具有明显的季节性波动，受到春节等节日赠礼需求影响，每年的12月和1月销售表现显著高于其他月份；2024
年Q2白酒销售额有一定波动，但整体趋势向上，市场具备增长韧性；品牌应继续关注节日营销，同时在非节日期间保持市
场热度，以维持销售增长。
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白酒品类仍保持“一超多强”格局，新兴品牌崭露头角品类品牌格局

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音平台白酒品类市场竞争加剧，市场集中度下降；茅台占据主导地位，泸州老窖、汾酒和五粮液位列第二梯队；
传统品牌下，国台与剑南春增速较为突出；新兴品牌中，贵人缘酒、醉倒神表现出强劲的市场增长势头，值得关注；抖音白
酒市场白酒品类保持“一超多强”格局，伴随新兴品牌崭露头角。
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58.43%

39.04%
43.24%
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2024年Q2白酒品类市场集中度

2023年Q2 2024年Q2

2024年Q2抖音电商白酒品类品牌竞争格局

排名 排名变化 品牌 市场占比 销售指数 同比增幅

01 - 茅台 34.13% 1,535,293 -2.34%

02 +1 泸州老窖 2.49% 144,004 -15.06%

03 +1 汾酒 2.42% 140,249 2.02%

04 -2 五粮液 2.21% 128,142 -60.64%

05 +11 国台 1.99% 115,020 234.66%

06 +999 贵人缘酒 1.60% 92,519 -

07 -2 习酒 1.58% 91,701 17.38%

08 +22 剑南春 1.34% 77,896 234.63%

09 -4 郎酒 1.19% 69,026 0.32%

10 +999 醉倒神 1.19% 68,729 -



85后或成市场核心增长点，群体爱白酒同样也热爱生活行业消费群体

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，抖音电商白酒消费群体中男性占比较高，达到70%；消费者年龄主要集中在31-40岁，城市线分布比较均衡，
主要集中在新一线城市和三、四线城市，占比分别为19.16%和22.87%、19.12%；在内容偏好上，他们对于时尚、美食、
旅行等领域的内容比较感兴趣，白酒消费者同样也热爱生活。
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茅台品牌强势领先，大众市场亦显潜力品类热销商品

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音平台TOP商品中茅台品牌在销售指数上占据主导地位，前十名中有七款产品来自茅台，显示了其强大的市场
影响力；其次，主打口粮酒市场的黔王市场表现突出，平台消费者对品牌选择上性价比是重要考量维度；品牌需要通过产品
多样化和合理的价格策略来满足不同消费者的需求。

商品 品牌 销售指数 均价

KWEICHOW MOUTAI/贵州茅台飞天酱香型瓶装53%Vol375ml*2 茅台 53,698 3,701 

五粮液仙林生态出品 宜品辉煌腾达 优级酒 宴请礼盒装52度500ml*6 宜品 39,954 600 

黔王手艺人酒 壹号 酱香型白酒 纯粮食酒 口粮酒 泡酒53度5000ml 黔王 38,551 199 

MOUTAI/茅台2024年飞天茅台（无原箱）53度500ml 茅台 33,812 2,587 

MOUTAI/茅台2024年贵州飞天茅台 原封箱酱香型白酒53度500ml *6瓶 茅台 33,336 17,827 

MOUTAI/茅台飞天茅台2024年送礼收藏整箱酱香型白酒WB53度500ml*6 茅台 33,166 16,022 

贵人缘【败总专属】国藏浓香型白酒52度BB52度500 贵人缘酒 32,719 17,928 

MOUTAI/茅台飞天茅台整箱酱香型名酒送礼推荐白酒WB53度500ml*6 茅台 31,476 16,051 

MOUTAI/茅台五星茅台贵州茅台酒龙年生肖酱香型白酒ZB53度500ml 茅台 31,050 2,932 

KWEICHOW MOUTAI/贵州茅台龙年纪念酒(无原箱)(达人)53度500ml 茅台 28,945 2,957 

2024.Q2抖音电商白酒品类TOP商品



抖音平台白酒消费力逐渐向高端产品迁移商品价格分析

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，高端白酒（1000元以上）需求呈现增长，含茅台下品类同比增幅达14.81%，未含茅台价格带增幅达56.4%；
而大众市场（100-500元）的需求有所减弱；随着消费者生活水平的提高和白酒消费品质的提升，高端白酒市场将继续保持
强劲增长势头。

70.4% 71.0%

13.4% 11.5%

11.4% 10.2%
3.0% 4.2%1.9% 3.0%

2023年Q2 2024年Q2

2024年Q2抖音电商白酒品类各价格带销量占比（去茅台）

1000元以上

501-1000元

201-500元

101-200元

100元以内

-2.9%
-17.2% -13.7%

37.6%

56.4%

0-100元 101-200元 201-500元 501-1000元 1000元以上

2024年Q2抖音电商白酒品类各价格带销量分布（去茅台）
2023年Q2 2024年Q2 同比增幅

69.0% 70.0%

13.2% 11.5%
12.0% 10.3%
3.0% 4.3%2.9% 4.0%

2023年Q2 2024年Q2

2024年Q2抖音电商白酒品类各价格带销量占比

1000元以上

501-1000元

201-500元

101-200元

100元以内

-5.3%

-18.6% -20.4%

34.2% 29.1%

0-100元 101-200元 201-500元 501-1000元 1000元以上

2024年Q2抖音电商白酒品类各价格带销量分布
2023年Q2 2024年Q2 同比增幅



白酒以浓香与酱香主导，小众香型各有特色商品香型分析

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，酒类香型：品牌上架商品时商品参数填写的香型，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

浓香型 酱香型 清香型 兼香型 凤香型 馥郁香型 董香型 特香型 老白干香型 米香型

2024年Q2抖音电商白酒品类各香型销量及占比

浓香型, 48.7%酱香型, 31.8%

清香型, 14.5%

凤香型, 1.1%

馥郁香型, 
0.6%

董香型, 0.3%

特香型, 0.3%
老白干香型, 

0.4%米香型, 0.3%
其它, 0.1%

浓香型
酱香型
清香型
凤香型
馥郁香型
董香型
特香型
老白干香型
米香型
其它

2024年Q2抖音平台白酒香型市场以浓香型和酱香型为主，以汾酒为代表的清香型紧随其后；小众香型虽然市场份额较小，
但具有特定的市场潜力；品牌应根据不同香型的特点和市场需求，制定相应的市场策略，以推动市场发展。



啤酒

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据



啤酒品类呈现出显著的季节性增长特征，Q2保持稳定增长细分品类市场

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2022.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

在体育赛事和夜宵经济的推动下，啤酒品类市场表现出明显的季节性增长特征；2024年Q2季度，尽管增速较前一年有所放
缓，但整体销售额仍保持强劲增长。利用短视频平台进行营销、抓住体育赛事和音乐节的机会，啤酒企业可以在夏季销售旺
季取得更好的市场表现。
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2022年1月-2024年6月抖音电商啤酒品类市场销售额分布
销售额

64.6%

111.9%

31.3%

2022.Q2 2023.Q2 2024.Q2

2022年Q2-2024年Q2抖音电商啤酒品类规模
销售额 同比增长

全年销售旺季
处于夏季（5-8月）



Q2啤酒品牌格局集中度提升，市场竞争格局趋于稳定品类品牌格局

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2整体市场集中度有所提升，CR10增加至74.98%，市场竞争格局趋于稳定，头部企业逐步挤压中小企业的生存空
间；青岛啤酒继续领跑市场，百威和喜力紧随其后；乌苏啤酒和德伦堡等品牌表现出强劲的增长势头；未来品牌之间的竞争
将更加激烈，需要持续关注市场动态和消费者需求的变化。

43.20%

56.78%

71.41%

45.69%

58.29%

74.98%

CR3 CR5 CR10

2024年Q2啤酒品类市场集中度
2023年Q2 2024年Q2

排名 排名变化 品牌 市场占比 销售指数 同比增幅

01 - 青岛啤酒 21.04% 72,558 53.86%

02 - 百威 12.88% 44,414 20.31%

03 +1 喜力 11.77% 40,602 65.40%

04 +2 乌苏啤酒 6.55% 22,601 112.38%

05 -2 轩博 6.04% 20,846 -28.43%

06 +7 德伦堡 5.49% 18,934 448.35%

07 +3 崂山啤酒 3.81% 13,151 150.47%

08 +1 雪花 3.27% 11,246 49.61%

09 +3 永士 2.52% 8,689 67.96%

10 -3 燕京 1.61% 5,511 -16.76%

2024.Q2抖音电商啤酒品类品牌竞争格局



抖音啤酒消费者以年轻男性为主，偏好时尚、美食和旅行内容行业消费群体

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

抖音平台上的啤酒消费者主要以男性为主，年龄集中在24-30岁和31-40岁两个年龄段；新一线、二线和三线城市用户TGI更
高，显示出这些城市级别的用户对啤酒有较高的偏好；在内容偏好方面，时尚、美食和旅行是主要的兴趣点，未来的营销策
略可以针对这些特征进行场景化营销，以更好地满足消费者需求。

时尚

美食

旅行

运动

文化教育

创意

拍摄

动植物

演绎

汽车

2024年Q2抖音电商啤酒消费群体画像（性别、年龄、城市线）

61% 39%
TGI：116 TGI：82

96.0 102.0 97.0 101.0 99.0 89.0 

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

占比 TGI

2024年Q2抖音电商啤酒消费群体内容偏好

138.7 124.6 121.6 95.6 
58.7 

18-23 24-30 31-40 41-50 50+

占比 TGI



2024年Q2抖音平台啤酒品类热销商品中，青岛啤酒和百威啤酒占据主导地位，其中青岛啤酒通过官方直播间的销售表现尤
为突出；百威啤酒的多款组合装产品凭借性价比高的特点受到市场欢迎；德伦堡通过主打精酿啤酒，在市场上取得了较高的
销量，平台消费者对个性化和高品质啤酒的需求增加。

青岛、百威领跑抖音啤酒热销榜，精酿啤酒市场需求增加品类热销商品

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

商品 品牌 销售指数 均价

[官方直播间]青岛啤酒 奥古特330ml*24听+白啤330ml*18听甄选酿造 青岛啤酒 12,697 197.92

【性价比TOP】百威啤酒经典红罐450ml*18罐+百冰500ml*18罐清爽顺滑 百威 7,874 183.1

Budweiser/百威爆款红罐255ml*24罐+米凯罗330ml*6罐醇香发酵啤酒 百威 7,260 67.79

Derenburg/德伦堡【1.35L*4】精酿原浆28天鲜啤啤酒12P 4.5%vol 德伦堡 7,241 39.42

青岛啤酒小棕金11度296ml*24瓶整箱装 官方正品 经典瓶装 青岛啤酒 6,060 98.94

青岛啤酒经典爆款10度500ml*18听*2箱 +禧罐500ml*12听共3箱【XY】 青岛啤酒 5,639 155.38

百威冰啤500ml*18罐+百威红罐255ml*24罐啤酒 清爽顺滑【XY】 百威 5,193 128.99

Budweiser/百威啤酒性价比红罐450ml*18罐X2箱+红罐255ml*12罐 百威 5,071 156.71

到手三大箱共60罐崂山啤酒崂山清爽330ml*20罐*3箱官方旗舰店发货 崂山啤酒 5,012 93.68

百威冰啤500ml*18罐+百威红罐255ml*12罐啤酒 清爽顺滑【FY】 百威 4,924 98.32

2024.Q2抖音电商啤酒品类TOP商品



12瓶装和24瓶装主导，大小规格灵活组合提升销售效益商品销售分析

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

在2024年Q2抖音平台啤酒品类中，12瓶装和24瓶装是主要规格，占据了近50%的市场份额，满足了大规模购买的需求；6
瓶装规格也表现突出，占17.5%，适合个人或小型聚会；品牌通过灵活的规格组合，不仅在竞争激烈的市场中脱颖而出，还
能够覆盖各种消费场景，实现最大化的销售效益。

12瓶, 30.4%

24瓶, 19.2%6瓶, 17.5%

2瓶, 8.5%

4瓶, 6.0%

3瓶, 5.4%

1瓶, 5.2%

18瓶, 4.7%

10瓶, 1.6% 9瓶, 1.6%

2024年Q2抖音电商啤酒TOP10商品数销售规格商品数占比

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。



葡萄酒

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据



Q2葡萄酒市场略有萎缩，品类增长面临挑战细分品类市场

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2022.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

葡萄酒的销售显著受季节性波动影响，春节后通常为淡季，2024年第二季度的销售额略有下降，品类增长面临挑战；但作
为享受型消费品，葡萄酒的增长依赖于整体经济的提升；随着中国市场经济的逐步回暖，该品类仍存在增长机会。

16.2%

43.1%

-2.6%

2022.Q2 2023.Q2 2024.Q2

2022年Q2-2024年Q2抖音电商葡萄酒品类规模
销售额 同比增长

全年销售旺季
处于年末（11-1月）
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品类品牌格局

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2市场集中度提升，市场竞争加剧，头部品牌的市场份额进一步扩大；领先品牌玛莎诺娅、木莱特表现稳健；新兴
品牌布朗夫人快速增长，在市场中脱颖而出；品牌在市场中的表现差异化加剧，显示了葡萄酒市场的动态变化。

18.97%
25.09%

33.83%

24.39%
30.66%

38.97%

CR3 CR5 CR10

2024年Q2葡萄酒品类市场集中度
2023年Q2 2024年Q2 排名 排名变化 品牌 市场占比 销售指数 同比增幅

01 - 玛莎诺娅 14.44% 67,747 21.3%

02 - 木莱特 5.12% 24,029 31.0%

03 +29 赛马酒庄 4.83% 22,675 670.1%

04 +2 张裕 3.14% 14,739 25.8%

05 +14 拉蒙 3.13% 14,685 257.0%

06 new 布朗夫人 2.11% 9,882 new

07 -2 卡本纳梵高 1.72% 8,048 -40.5%

08 +56 西利安酒庄 1.68% 7,875 469.2%

09 +4 醉鹅娘 1.42% 6,641 11.3%

10 +8 CASROL 1.39% 6,514 43.7%

2024.Q2抖音电商葡萄酒品类品牌竞争格局

市场集中度提升，头部品牌主导市场，新兴品牌表现强劲



抖音平台葡萄酒市场以年轻消费者及高线城市主导行业消费群体

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，31-40岁的消费者是葡萄酒消费的主力军，占比最高；一线城市TGI远高于其它等级城市，消费者对葡萄酒的偏
好较高，是葡萄酒消费的重要市场；消费者偏好时尚和美食内容，品牌可通过相关内容场景植入来提升用户兴趣。

时尚

美食

旅行

运动

文化教育

创意

拍摄

动植物

演绎

汽车

2024年Q2抖音电商葡萄酒消费群体画像（性别、年龄、城市线）

62% 38%
TGI：118 TGI：80
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一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市

占比 TGI

2024年Q2抖音电商葡萄酒消费群体内容偏好

141.6 135.8 
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占比 TGI



高性价比与高端葡萄酒消费需求并驾齐驱品类热销商品

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音平台葡萄酒品类中，赛马酒庄和玛莎诺娅的产品表现尤为突出，高性价比与高端品质的葡萄酒成功吸引了不
同消费层次的需求；同时，赠礼场景是葡萄酒品类主要消费场景，礼盒包装可有效提升了产品的档次感和赠礼价值，促进销
售。

商品 品牌 销售指数 均价

【达人专属】赛马酒庄堡菲丽老藤14度干红葡萄酒750ML*6 赛马酒庄 19,529 298

【中国生产】玛莎诺娅坡地红葡萄酒半甜型14度小瓶红酒24支187ml-B1 玛莎诺娅 13,599 198

【中国生产】玛莎诺娅坡地白葡萄酒半甜型清爽13度6支750ml礼盒-B1 玛莎诺娅 10,290 297

【中国生产】玛莎诺娅骑士古堡半甜型红酒6支半甜白6支12度750ml-S1 玛莎诺娅 6,110 297

【中国生产】玛莎诺娅半甜型红葡萄酒初恋红酒6瓶半甜白6瓶750ml-S1 玛莎诺娅 4,667 297

【仁汇优品S专属】甘露彼德酒庄黑虎王干红葡萄酒750ml*4瓶【中国生产-智利原酒】 甘露彼德酒庄 4,544 168

JECUPS智利原瓶进口吉卡斯特酿赤霞珠干红葡萄酒送礼高端大气 JECUPS 4,192 309

【张裕官方旗舰】 多名利黑比诺干红葡萄酒宁夏贺兰山产区750ml13度 张裕 3,897 530

拉蒙 柏碧（珍选）干红葡萄酒法国原瓶进口超级波尔多AOC优雅陈酿 拉蒙 3,474 372

【中国生产】玛莎诺娅骑士古堡半甜型红酒白葡萄酒12度750ml8瓶-S1 玛莎诺娅 3,407 125

2024.Q2抖音电商葡萄酒品类TOP商品



2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音平台葡萄酒品类的价格带区间变化显示出明显的市场分化，大众线葡萄酒（100元以内、100-300元、300-
500元）的销量分别下降了4.56%、13.80%和6.62%；中高端葡萄酒在消费升级和线上销售推动下实现了显著增长，部分高
收入群体仍愿意为高品质葡萄酒支付更高的价格。

57.9% 59.3%

36.8% 34.0%

4.0% 4.0%
1.2% 1.5%0.2% 1.2%

2023年Q2 2024年Q2

2024年Q2抖音电商葡萄酒品类各价格带销量占比
100元以内 100-300元 300-500元 500-1000元 1000元以上

-4.6% -13.8% -6.6% 14.8%

380.9%

100元以内 100-300元 300-500元 500-1000元 1000元以上

2024年Q2抖音电商葡萄酒品类各价格带销量分布
2023年Q2 2024年Q2 同比增幅

葡萄酒市场分化显著，大众线销量下滑，高档需求激增商品价格分析



甜型葡萄酒激增，干型和半甜型需求下降商品类型分析

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2抖音平台葡萄酒品类中，干型葡萄酒销量下降，但仍占据市场主导地位，占比超过六成；甜型葡萄酒表现出强劲
的增长势头，销量同比显著提升；市场消费者的口味偏好发生了变化，高甜度和柔和型的葡萄酒更受欢迎；品牌应根据这些
变化调整产品策略，以适应市场需求。

-47.0%

48.7%

-47.7%

干型 半干型 甜型 半甜型

2024年Q2抖音电商葡萄酒各类型销量分布
2023.Q2 2024.Q2 同比增幅

干型,65.9%

半干型, 4.1%

甜型, 10.3%

半甜型, 19.7%

2024年Q2抖音电商葡萄酒各类型销量市场占比

干型

半干型

甜型

半甜型



中国大陆与法国商品主导抖音葡萄酒市场，国产葡萄酒增长显著商品产地分析

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 20234.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

在抖音平台上，中国大陆和法国是葡萄酒品类的主要产地，占据了市场份额的绝大部分；中国大陆的市场主导地位尤为显著，
政策保护下，本土葡萄酒呈现显著增长趋势；其中，中国大陆内的多个省份在葡萄酒市场中也发挥了重要作用，新疆以其广
阔的酿酒葡萄种植面积和日益增长的葡萄酒产量成为全国重要的葡萄酒生产基地，山东则凭借其庞大的葡萄酒企业稳居头部
销量之列。

中国大陆,42.9%

法国, 32.4%

智利, 9.2%

意大利, 4.1%

西班牙, 2.6%

俄罗斯, 1.9%
格鲁吉亚, 1.5% 德国, 0.8%

南非, 0.4%
摩尔多瓦, 0.3%

2024年Q2抖音电商葡萄酒各产地销量市场占比

中国大陆
法国
智利
意大利
西班牙
俄罗斯
格鲁吉亚
德国
南非
摩尔多瓦

新
疆

维
吾

尔
自

治
区

山
东

省
吉

林
省

河
北

省
辽

宁
省

贺
兰

山
东

麓

2024年Q2抖音电商葡萄酒中国大陆主要产区销量分布



2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

 03 品牌案例解析



2024年Q2销售额TOP10品牌中同比增速最高
2024年Q2排名第五，销售额过亿

国台

案例一



国台Q2销售额破亿，高增长领先行业销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

国台品牌在2024年第二季度实现销售额突破亿元，同比增长234.7%；其季度内逐月增速显著超越行业平均水平；国台品牌
展现出强大的市场竞争力，即使在整体市场疲软的环境下，仍保持了稳健的高增长态势。

2024年Q2国台品牌销售额

超1亿

2024年Q2国台品牌销售额

同比+234.7%

2024年Q2国台和白酒品类销售额同比增长

430.60%

240.90%

97.06%

-3.43% -3.23% 15.49%

4月 5月 6月

国台 白酒



达播渠道占比显著提升，品牌通过高流量达人实现销售快速增长营收构成

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

从2023年Q2到2024年Q2，达播渠道的占比显著增长，跃升为品牌最主要的营收来源，品牌在KOL营销上进行了战略性投
入；4月、5月和6月的数据显示，达播合作人次逐步上升，品牌在稳步扩大与达人合作的规模；在此期间，特别是4月16日、
4月20日和4月21日等，均通过与高流量达人的合作，品牌实现了销售额的显著增长。

2024年Q2国台销售额渠道分布

20.40%

12.81%

68.03%

86.65%

0.52%

0.27%

11.05%

0.27%

2023年Q2

2024年Q2

自播 达播 视频 商品卡

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

0

1,000,000

2,000,000

3,000,000

4,000,000

5,000,000

6,000,000

7,000,000

4月1日 4月8日 4月15日 4月22日 4月29日 5月6日 5月13日 5月20日 5月27日 6月3日 6月10日 6月17日 6月24日

抖音 GMV 抖音 合作人次

2024年Q2国台直播达人合作趋势

GMV 人次

达播：老酒
一哥春季开
仓捡漏专场

达播：探香
赤水河 国台
溯源专场

达播：老酒
一哥国台溯
源专场



品牌重心依赖生活和美食类达人，明星与头部达人总贡献突出达播策略

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

总合作人次 平均粉丝数 人均销售额

687 76.5万 13.4万

�

�

明星

头部达人

腰部达人

尾部达人

演员于震 李亚鹏

拉飞哥 王小川

换换名品 赵一麟

传承世纪酒类
专营店

奔富哥

2024年Q2国台直播达人合作矩阵

生活

美食

知识资讯

汽车

剧情

明星

影视娱乐

文学艺术

体育

职场教育

2024年Q2国台直播达人合作类型分布

在2024年Q2，国台品牌与687位达人合作，其中生活类和美食类达人占据了最大比例，品牌主要依赖这两个领域的达人来
推动销售；达人分类方面，尽管明星和头部达人的数量相对较少，但由于其庞大的粉丝基础和显著的销售业绩，对品牌的整
体营收贡献极为显著，成为品牌营销策略中的关键力量。



头腰部达人换换名品、拉飞哥、赵一麟推动销售业绩显著提升达播策略

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2营收额TOP20达人直播场次概览

序号 直播间名称 直播时间 达人名称 粉丝数（万） 达人类型 观看人次（万） 相关商品销售指数 平均单价（元）

1 老酒一哥春季开仓捡漏专场 2024/4/20 18:25:12 - 2024/4/21 0:19:58 换换名品 151.1 腰部达人 34.4 375.8 1312.6

2 探香赤水河 国台溯源专场 2024/4/16 11:36:16 - 2024/4/16 15:03:33 拉飞哥 562.1 头部达人 27.2 245.1 1028.34

3 国台溯源专场名酒po价放不停 2024/4/21 17:08:24 - 2024/4/21 22:56:59 换换名品 151.1 腰部达人 26.3 207.1 1445.36

4 国台溯源专场名酒po价放不停 2024/4/23 17:00:07 - 2024/4/23 22:48:33 换换名品 151.1 腰部达人 18.3 166.4 1519.2

5 国台酒友会专场！全场补贴！ 2024/4/13 11:30:37 - 2024/4/13 17:52:49 赵一麟 63.7 腰部达人 15.9 165.4 379.62

6 探香赤水河 国台溯源专场 2024/4/16 20:56:17 - 2024/4/17 0:22:47 拉飞哥 562.1 头部达人 22.1 142.5 1104.85

7 国台溯源专场名酒po价放不停 2024/4/22 17:01:31 - 2024/4/22 20:50:12 换换名品 151.1 腰部达人 15.3 126.4 1314.81

8 老酒一哥国台溯源专场 2024/5/26 17:00:11 - 2024/5/26 22:53:18 换换名品 151.1 腰部达人 17.6 122.5 1087.67

9 浓情端午，尽情纵放1 2024/6/8 9:59:48 - 2024/6/8 13:49:48 罗凤魁 1125.1 头部达人 182.7 105.3 1497.23

10 我和国台有个约会 2024/4/28 11:36:37 - 2024/4/28 15:03:58 评论员刘雪松 986.1 头部达人 17.1 99.2 1123.66

11 国台618大促 2024/6/5 10:05:12 - 2024/6/5 13:59:31 郎永淳 433.9 头部达人 19.8 99.1 719.14

12 618第四站～国台酒厂溯源！ 2024/5/25 10:08:52 - 2024/5/25 15:10:10 赵一麟 63.7 腰部达人 9.3 97.9 373.17

13 国台酒友会专场！全场补贴！ 2024/4/14 11:15:45 - 2024/4/14 14:50:31 赵一麟 63.7 腰部达人 9.4 88.4 310.64

14 国台溯源专场，福利仅此一天！ 2024/4/18 13:30:57 - 2024/4/18 16:24:18 演员于震 1838.6 明星 36.5 86.5 987.31

15 国台专场！ 2024/4/21 10:00:20 - 2024/4/21 15:47:23 王小川 886.8 头部达人 17.9 83.6 662.1

16 酒水补贴专场 2024/6/15 10:52:59 - 2024/6/15 14:30:52 李亚鹏 475.2 明星 145.3 78.3 792.51

17 老酒一哥国台溯源专场 2024/5/24 19:56:31 - 2024/5/24 23:01:55 换换名品 151.1 腰部达人 10.7 72.9 1386.29

18 国台破价福利专场！ 2024/5/11 17:51:44 - 2024/5/11 21:52:19 全说商业 1047.5 头部达人 11.3 72.6 903.26

19 国台破价福利专场！ 2024/5/12 11:29:53 - 2024/5/12 15:20:31 全说商业 1047.5 头部达人 11.6 68.4 1151.09

20 国台溯源专场！ 2024/6/6 18:15:41 - 2024/6/6 23:23:06 演员李飞 209.7 腰部达人 22.4 64.6 1084.93



抖音电商2024年销售额同比增幅超200%
2024年Q2排名上升22名，跻身白酒品类销售排名Top10

剑南春

案例二



剑南春涨幅远超品类，Q2销售额大幅提升销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

剑南春在2024年Q2的销售额突破7500万元，同比增长234.28%，其Q2逐月增长率均远高于行业平均水平；作为头部品牌
之一，剑南春在市场中展现出强劲的竞争力和影响力，其在抖音平台上的营销策略也取得了显著成效。

2024年Q2剑南春品牌销售额

7500万+

2024年Q2剑南春品牌销售额

同比+234.28%

2024年Q2剑南春和白酒品类销售额同比增长

129%

325%

236%

-3.43% -3.23%
15.49%

4月 5月 6月

剑南春 白酒



营销力

线上线下共发力
夯实文化营销

与消费者建立联系，
增强品牌活力和吸引

力

实施高端化品牌战略，提升品牌竞争力品牌策略

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

剑南春品牌
增长策略 品牌力

推出限量稀缺的
文创产品

推出高端产品
提升品牌定位

核心运营礼盒装
主打产品档次感

通过系列礼盒装产品
提升了产品档次感，

从而促进了销售

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

产品力 运营力

全面开花
多结构营收增长

自播、达播以及货架
场全面实现同比增长



推出高端产品，拉高品牌价值品牌力

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

剑南春x中国国家博物馆
剑南春携手中国国家博物馆隆重推出首款高端限量臻品「剑南春·天文纪」；
该系列酒品以中国国家博物馆馆藏的宋代「天文图」碑拓片为创作设计背
景，将天文图附于产品之上，用科技点亮文化之光；商品售价1699元/瓶。

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

联合国家博物馆推出限量稀缺的文创产品，以及高端产品皇家剑南春，完善产品矩阵，拉高品牌价值。

完善产品矩阵

高端产品皇家剑南春
皇家剑南春定位于高端市场，建议零售价为1818元/套；皇家剑南春凭借其
深厚的品牌历史、优质的原料选择、独特的酿造工艺以及高端的市场定位，
成为了剑南春品牌中的一颗璀璨明珠，旨在满足高端消费者的品味需求。

跨界合作和品牌拓展



剑南春礼盒装畅销，主打产品档次感和赠礼属性产品力

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，图源：洋河官网，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

商品 系列 销售指数
剑南春水晶剑南春浓香型白酒新老包装随机发货商务52度558ml*6 水晶剑 8,979 

剑南春水晶剑南春整箱装浓香型白酒新老包装随机发货52度500ml*6 水晶剑 8,518 

剑南春水晶剑浓香型纯粮食白酒宴请绵柔52度500ml*2瓶d 水晶剑 5,729 

剑南春剑南春 水晶剑 52度浓香型白酒（达人）52度500Ml*2 水晶剑 5,708 

剑南春水晶剑纯粮食白酒浓香型白酒宴请绵柔D52度500ml*2瓶 水晶剑 5,268 

剑南春水晶剑 52度500ml*2（D）双支装 经典浓香型白酒 水晶剑 4,062 

剑南春白酒水晶剑52度浓香型白酒500ml×2瓶水晶剑送礼袋 宴请好酒 水晶剑 3,246 

剑南春白酒水晶剑500ml×1瓶单瓶装 浓香型52度白酒 宴会送礼商务 水晶剑 2,498 
 剑南春水晶剑500ml×2瓶 送礼袋 52度浓香型白酒 宴请好酒 超值购 水晶剑 2,432 

剑南春水晶剑南春两箱浓香型白酒宴会商务送礼宴请佳品52度500ml 水晶剑 2,087 

剑南春水晶剑500ml×2瓶 两瓶装配礼袋 52度 浓香型白酒 宴请送礼 水晶剑 1,911 

剑南春酒厂出品 金剑南名典三星浓香型白酒商务宴请52度500ml*2瓶 金剑南 1,461 

剑南春剑南1988陈酿浓香型2瓶纯粮发酵白酒52度500ml*2瓶 金剑南 1,383 

剑南春52度剑南春·天文纪500ml 中国国家博物馆联名 收藏送礼 天文纪 1,259 

剑南春金剑南名典三星52度浓香型白酒 500ml×2瓶配礼袋 纯粮好酒 金剑南 1,203 

剑南春水晶剑商务宴请送礼纯粮食浓香型白酒52度500mlx2瓶p 水晶剑 1,176 

剑南春52°水晶剑礼盒21版浓香型白酒商务宴会送礼佳品52度500ml*2 水晶剑 970 

剑南春水晶剑南春浓香型白酒新老包装随机发货两箱52度558ml*6*2 水晶剑 962 

剑南春剑南春 水晶剑 52度浓香型白酒（达人）500Ml*2 水晶剑 881 

剑南春酒厂出品 金剑南名典三星浓香型白酒商务宴请52度500ml*2瓶 金剑南 831 

2024.Q2抖音电商剑南春品牌销售额TOP 20商品
剑南春系-水晶剑 金剑南系-名典三星

商务宴请、亲朋送礼、
朋友聚会

商务宴请、节庆招待、
礼节拜访

酒体醇厚细腻，芳香
浓郁，回味甘甜

口感富有层次
淡淡果香

中高端/一般适合自饮 中高端/婚宴用酒产品定位

适用场景

产品口感

产品价格 500ml——372-470元 500ml——100-200元

纪念酒系-天文纪

珍藏纪念、送礼

口感浓郁、强劲
窖香表现显著

高端/收藏纪念

500ml——1299元



线上线下共发力，夯实文化营销营销力

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.6.1-2024.6.30，统计平台：抖音，图源：抖音官方APP、公共资料整理，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

文化营销：“唐时宫廷酒，今日剑南春”

实景艺术盛典
举办“唐宫夜宴·千年酒颂”大型实景
艺术盛典，通过艺术表演结合无人机
技术，提升品牌形象和文化价值。

剑南春酒博会
剑南春集团主办的2024年四川国际
美酒博览会在德阳盛大举行，剑南春
品牌在此次酒博会上亮相引人注目。

线下活动 线上营销

#名酒醉群英
作品内核：剑南春强调其作为“唐时宫廷酒”的历史地位，利用“千年传
承”的概念，塑造品牌的历史文化传承
系列作品累计播放量：5,929万



剑南春2024年Q2抖音平台营收全面开花，多渠道显著增长运营力

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2021.1.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

商品卡销售额, 
19.3%

视频销售额
0.23%

品牌自播
 26.47%

达人直播
54.01%

直播销售额, 
80.47%

2024年Q2抖音电商剑南春品牌带货方式构成
商品卡销售额 视频销售额 品牌自播 达人直播

剑南春品牌在2024年第二季度的营收构成显示，品牌在多渠道布局上取得了显著成效，尤其是在达人直播渠道，营收增长
了1367%；此外，品牌在货架场的运营也取得了显著成果，商品卡同比涨幅达到248%。

30.0%

1367.0%

248.0%

品牌自播 达人直播 商品卡

2024年Q2抖音电商剑南春品牌营收构成同比表现

2023年Q2 2024年Q2 同比增幅



头部达人带货力高，中腰部达人稳定销售，整体营收结构合理运营力

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

达人 达人类型 销售指数 品牌销售额占比 达人标签 作品带货 直播带货

剑南春官方旗舰店 官方号 20,516 26.4% - 4 145

王小川 头部 11,278 14.5% 知识资讯 - 17

嘴哥（17号12点新疆喀什专场） 头部 5,597 7.2% 健康 - 3

拉飞哥 头部 5,124 6.6% 美食 - 2

于谦铺子 腰部 2,840 3.6% 文学艺术 - 2

喜善名酒 尾部 1,640 2.1% 生活 - 160

疯狂小杨哥 头部 1,496 1.9% 搞笑 1 4

酒仙网官方账号 腰部 909 1.2% 知识咨询 29 435

大奔姐 头部 769 1.0% 剧情 - 6

李亚鹏 明星 738 0.9% 明星 - 3

三只羊网络对酒当歌 腰部 709 0.9% 生活 - 70

抖音超市酒水自营 腰部 701 0.9% 没事 3 117

吴小平 腰部 679 0.9% 知识资讯 - 4

罗凤魁 头部 654 0.8% 影视娱乐 - 3

华夏名酒文总 尾部 568 0.7% - - 84

换换名品 腰部 543 0.7% 生活 - 14

郑云 头部 430 0.6% 剧情 - 11

李国庆 头部 386 0.5% 职场教育 - 3

郎永淳 头部 360 0.5% 知识资讯 - 2

俞洁 头部 353 0.5% 知识资讯 - 8

2024.Q2抖音电商剑南春品牌销售额TOP 20达人



喜力

2024年Q2抖音电商啤酒品牌销售榜TOP3
2024年Q2市场规模超4000万，同比增长64%

案例三



喜力啤酒Q2销售显著增长，4月和5月增幅领先整体市场销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

Q2期间，喜力啤酒在抖音平台上的市场表现出显著增长，尤其是在4月和5月，远超整体啤酒品类的增速，说明喜力啤酒的
市场策略取得了显著成功；尽管品牌6月增长有所放缓，但总体市场趋势依然积极，在激烈的市场竞争中表现突出。

2024年Q2喜力啤酒品牌销售额

4000万+

2024年Q2喜力啤酒品牌销售额

同比+64.34%

118%

84%

18%

41% 36%
23%

4月 5月 6月

喜力啤酒 啤酒品类

2024年Q2喜力啤酒和啤酒品类销售额同比增长



品牌Q2自播和商品卡渠道增长显著，自播推广成为增长核心营收构成

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，喜力品牌调整了销售渠道布局，对自播和商品卡渠道进行优化，自播和商品卡渠道实现了超100%的同比增长，
对销售额的高增长贡献突出；与整体啤酒品类在2024年Q2的渠道分布对比，喜力品牌在直播渠道的占比明显较高，表明品
牌将重心放在自播推广上，通过自播运营推动销量增长。

2024年Q2喜力品牌啤酒销售额渠道分布

16.63%

38.24%

71.82%

35.11%

8.87%

25.92%

2023年Q2

2024年Q2

自播 达播 视频 商品卡

2024年Q2喜力品牌啤酒销售额渠道分布

130%

-51% -73%

192%

自播 达播 视频 商品卡

2023年Q2 2024年Q2 同比

自播 达播 视频 商品卡

2024年Q2喜力对比啤酒品类销售额渠道分布对比
啤酒品类 喜力



喜力品牌构建自播账号，实现品牌传播和销售增长双重目标自播表现

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，“喜力啤酒直播间”累计举办了149场直播，平均每周11.46次，贡献了品牌80%以上的自播收入；尽管其平均
停留时长较短，整体的粉丝基础和总观看人次都表现良好，且高销售额指数表明其在销售转化上的成功，实现品牌传播和销
售增长双重目标。

账号名称 喜力啤酒直播间

粉丝数 21.36万 总观看人次 455.82万

销售额指数 12,809 每小时观看人次 3,995

直播次数 149 平均人气峰值 190

平均直播时长（小时） 7.5小时 平均在线人数 50

直播频率（每周） 11.46次 平均停留时长（秒） 47s

代表品牌自播账号核心直播数据



精准投放和推荐优化助力喜力啤酒直播间流量提升自播策略

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2024.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考；穿透率=观看人次/曝光量；转化率=销量/观看人次。

付费投流是喜力啤酒直播间的主要流量来源之一，占比约80%；通过精准付费投流，喜力啤酒确保了稳定的流量输入和较高
的转化率；同时，付费精准流量提升了直播间的活跃度和用户参与度，拉高推荐feed和直播广场的流量占比；喜力啤酒在
利用平台推荐机制方面表现出色，通过算法推荐吸引了更多潜在观众进入直播间。
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抖音酒类销售主要依赖达人直播，自播和达人合作占比上升带货销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2的抖音电商酒类销售构成中，达人直播带货占比超过70%，是主要销售来源；品牌自播和达人直播的占比有所上
升，直播是目前抖音平台酒类商家主要营收渠道；品牌在调整销售策略时，更加注重自有资源的利用和外部影响力的整合，
以推动销售增长。

57.3%

12.9%

26.9%

2.9%

71.6%

14.7%
11.5%

2.3%

达人直播 品牌自播 商品卡销售额 视频销售额

2023年Q2 VS 2024年Q2抖音电商酒类销售额带货方式构成
2023.Q2 2024.Q2



专营店和旗舰店在抖音酒类销售中占比提升店铺销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

2024年Q2，在抖音平台酒品类的店铺类型营收构成中，品牌旗舰店和专营店的占比上升；其中，专营店因提供多样化的产
品选择和满足不同消费者需求而占据较高的营收比例；随着消费者对品质和品牌的要求提高，他们更倾向于选择信誉好、服
务好的专营店和旗舰店。

20.0%

6.3%

51.6%

1.1%

21.0%

0.0%

23.1%

6.1%

57.0%

0.0%

13.9%

0.0%

品牌旗舰店 品牌专卖店 专营店 集合店 C店 外部店

2023年Q2 VS 2024年Q2抖音电商酒类销售额来源店铺构成

2023.Q2 2024.Q2



品牌重视高影响力资源，腰尾部KOL助力减弱达人销售趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

相较于去年同期，在2024年Q2，品牌自播号、明星和头部KOL的占比显著上升，表明品牌在优化合作策略时更加重视高影响
力达人和自有资源的利用；同时，腰部和尾部KOL的占比下降，反映出腰尾达人的助力有所减弱。

17.4%

1.2%

15.7%

25.9%

39.9%

19.6%

3.4%

20.4%
18.9%

37.5%

品牌自播号 明星 头部KOL 腰部KOL 尾部KOL

2023年Q2 VS 2024年Q2抖音电商酒类销售额达人类型构成
2023.Q2 2024.Q2



多种营销模式连接消费者，深化消费者培育行业营销趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：飞瓜数据(feigua.cn)， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，图源：公共资料整理,注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

郎酒集团推出小郎酒x《庆余年》联名款，将传统酿酒与热门影视融合，为郎酒浓酱兼香产品注入了新的潮流动能；百威联名
设计师品牌Xander Zhou，曜隐x植味秀、蓝妹啤酒x第42届香港电影金像奖等跨界合作；酒类行业在影视跨界联名、个性化
体验等多方面进行用户触达，深化与消费者的连接。

小郎酒x《庆余年》 蓝妹啤酒x第42届香港电影金像奖 百威✖Xander Zhou 曜隐x植味秀

影视跨界联名 情感营销 体验式营销设计师跨界联名



政策监管助力酒类行业规范，推动可持续发展行业政策法规

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

*数据来源：公共资料整理， 2023.4.1-2024.6.30，统计平台：抖音，图源：中华人民共和国中央人民政府网,注：以上数据均经过脱敏及指数化处理，仅供参考。

《酱香型白酒》国家标准发布：
国家市场监督管理总局（国家标准化管理委员会）于2024年
5月31日发布了包含《酱香型白酒》最新标准的公告。该标准
自2023年开始修订，并将于2025年正式实施。

“特供酒”强监管政策：
2024年5月9日发布的《意见稿》中，提出了六条红线，严禁
生产含有“特供”“专供”“内供”等标识内容的酒类商品，以
加强对此类产品的监管。

严禁生产含有“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等类似标识内容的酒类商品；

　　严禁销售含有“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等类似标识内容的酒类商品；

　　严禁餐饮单位经营含有“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等类似标识内容的
酒类商品；

　　严禁设计、制作、代理、发布含有“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等类似
内容的酒类商品广告；

　　严禁借“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等名义推销酒类商品，进行虚假或
引人误解的商业宣传；

　　严禁印刷企业印刷含有“特供”“专供”“内供”党政机关和军队等类似内容的商标
标识、包装、装潢、酒瓶标签贴纸。



高端化与多样化消费场景成为未来酒类市场趋势行业未来趋势

2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据

• 高端化与精品化：高端化与精品化将是未来酒类市场的重要趋势；消费者对品质以及产品个性化提出更高要求，品牌需通

过提升产品品质来增强产品竞争力；限量版、定制化产品和独特的品牌体验将成为吸引高端消费者的重要手段。

• 品牌合作与联名：跨界合作和联名将继续是吸引消费者注意力的有效手段，品牌将寻求与不同行业的合作伙伴共同开发新

产品或营销活动，触达核心目标消费群。

• 消费场景的多样化：随着消费者需求的多样化，酒水消费场景已从传统的佐餐和赠礼扩展至户外活动、社交聚会和休闲放

松等更多场景。

• 数据分析和消费者洞察：通过大数据分析消费者行为，为营销策略提供支持，实现精准市场定位。例如，人群分析揭示

“白酒年轻化”是关键的突破点。
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2024.Q2酒类行业研究洞察 云酒头条 x 飞瓜数据
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果集行研以强大的社交媒体全域数据体系为依托，专注于消费品牌的社交媒体营销研究。我们聚焦六大主流社媒平台（抖音、快手、小

红书、微博、微信、B站），为品牌提供趋势洞察、竞争分析、用户洞察以及社媒营销策略支持。



果集科技是一家社交媒体全链路服务商，公司致力于将大数据、AI等新技术应用于社交媒体营销和电商领域，以数据和技术驱动品牌增长。
通过行业咨询、策略系统、营销执行、运营工具四个方向，为品牌提供社交媒体全链路解决方案。
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