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PART 01
跨境电商发展回顾及
天猫国际酒水发展概览



全球跨境电商市场规模 中国跨境电商进出口总额及全球贡献份额

数据来源：Global Newswire 数据来源：商务部、海关总署

全球跨境电商市场持续繁荣下，中国跨境电商市场实现新突破

全球跨境电商市场规模持续高速攀升，2024年预估将到达2021年整体规模总额的2倍；其中中国跨境电商进出口总额占全球贡献占比达到2成以上，并

从2020年到2023年实现40%的强势增长，2024年目前预估整体中国跨境电商市场规模将突破2.61万亿，跨境电商发展未来可期。

(单位: 万亿美元) (单位: 人民币)



中国跨境电商进口市场规模及增速 中国跨境进口电商用户人数

数据来源:《2023年度跨境进口电商用户消费特征简析报告》,2024年为预估数据结果 数据来源：海关总署

跨境电商进口市场规模突围，进口电商用户消费积极

随着全球经济秩序的恢复，从2022年起跨境电商进口市场增长回升，2023年基本与疫情前持平，同时2024年将完成5600亿的市场规模，并在未来将持

续突围；另一方面在消费者端，随着消费者生活品质的提高和生活方式的多元化发展，消费者商品的品质化心智的增强，中国跨境进口电商用户人数也

实现了新突破，从2018年到2024年七年间用户是实现两翻。

(单位: 亿人民币) (单位: 亿人)



2023年中国跨境进口电商市场平台分布 消费者近一年跨境消费增多的品类分布

数据来源: TMIC消费者调研 N=1691

天猫国际是多数消费者购买跨境商品的主要选择平台，酒水类进口消费受追捧

消费者对于跨境进口电商平台消费的选择相对集中，天猫国际贡献了跨境进口电商市场的近4成，其他平台紧随其后分布贡献了近2成和1成以上，为主

流的三大跨境进口电商平台。同时在对跨境消费偏好人群的调研中，消费者近一年消费购买增多的品类中，酒水类消费最受欢迎。

数据来源：易观分析《2023年度跨境进口电商用户消费特征简析》



2024天猫国际 vs 其他进口平台
酒水品类增速

2023-2024天猫国际
酒水品类销售规模及增速

2024天猫国际酒水品类驱动因素

数据来源: 智篆GI，达摩盘

天猫国际酒水市场迅猛起势，消费热情高涨，品质化消费提升

对比其他进口电商平台，天猫国际酒水品类实现高速增长，整体的消费规模持续不断扩大，消费者的酒水类跨境消费热情高涨。从酒水类的消费驱动来

看，购买人数的增多和消费者对于品质化需求提升下的件单价的增长，是当下天猫国际酒水类消费的核心驱动力。

2023 2024



2024天猫国际品牌&店铺增长表现

天猫国际以丰富的品牌及品类供给，质价比产品特性，赢得消费青睐

2024年天猫国际自营店铺、自营小酒馆实现快速增长，天猫国际通过全面丰富的酒水品类供给，带来更多海外高品质商品，满足行业客户的消费需求；

同时从消费者调研情况来看，天猫国际酒水品类的大牌正品的保证和丰富的品类与产品线，以及质价比的优势成为了消费者的首选。

2024天猫国际酒水供给增长趋势 消费者在天猫国际
购买酒水类产品的原因

数据来源: 智篆GI，达摩盘数据来源: 智篆GI



消费者在线上购买酒品的主要痛点 天猫国际推出海外溯源直播和多种导购指南等，持续优化购物体验

数据来源：TMIC，N=1,178，外部资料收集

天猫国际平台开展海外溯源直播，并通过自营小酒馆保障正品，并通过优化搜推机
制、多种酒类导购服务，帮助消费者获得贴心服务，高效无忧地选购心仪酒品
天猫国际平台是酒品需求人群最信赖的平台之一，并持续优化商品选购和物流配送等的购买体验。如通过海外溯源直播和天猫国际直营小酒馆的方式保

证正品可溯源，并且，天猫国际平台推出酒水专业导购、搜索推荐等页面帮助消费者更轻松地选购到心仪酒品。

搜推推荐 定位热门商品

导购专业知识×货品详解 多角度拆解商品

天猫国际直营小酒馆
天猫审核 售后有保障

海外溯源直播
好物正品保障

商品选购

41% 礼赠场景下，不能定制贺卡等增值服务

37% 难以辨别酒水的真伪，验证真伪方式有限

32% 没有专业的导购人群解答疑问，易导致误选

27% 对酒水品牌或商品认知不足，难做出明智选择

26% 选择多，不知道如何挑选进口品类

18% 产品信息描述不详细，如原料、酒精度数等

物流配送

40% 担心配送安全问题，如破损

39% 担心配送质量，如红酒希望全程低温运输

专业导购Jasper
个性化推荐商品

品类百科总览 多种分类挑选指南 店家评分推荐



PART 02
天猫国际酒水
消费者洞察



天猫国际品质化人群凸显，聚焦大城高消费水平用户

从天猫国际酒水消费人群来看，男性比例相对更高；年龄分布上，天猫国际中青年各年龄阶层的消费者比例较为接近，25-39岁年龄段占比略微突出；

城市等级分布上，天猫国际消费者相对集中于一线和准一线城市；消费水平方面，天猫国际市场集中在中高以及高等消费水平人群。

2024天猫国际vs天猫整体酒水消费者画像对比分布

性别 年龄 城市等级 消费水平
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数据来源：达摩盘

62%

38%

52%

48%

男性

女性



MAT2024天猫国际酒类购买人群画像 酒类重点人群饮酒理念/饮酒宣言

数据来源：智篆GI、TMIC，N=1,178

熟龄男女是天猫国际酒品的消费主力，18-29岁的年轻男女引领行业增长

30-39岁男性是天猫国际酒品的中坚力量，他们将酒视为社交、庆祝和传统文化的工具符号，享受饮酒的过程。30-39岁女性是市场的贡献主力之一，她

们更享受饮酒带来的仪式感和愉悦感。18-29岁的男女增速快，是带动行业持续增长的主要人群，面对快节奏生活，年轻女性通过饮酒减压，年轻男性

通过饮酒更好地社交和提升生活品质。

核心人群

30-39岁女性

18-29岁女性

18-29岁男性

30-39岁男性

无论是庆祝欢愉，还是舒缓心情，我以低度美酒轻酌，以健康适量的
方式平衡情绪，享受生活的每一份清醒与美好。

无论是日常佐餐增添风味，还是庆祝时刻点缀精彩，我以精选好酒
彰显品味，尽享每一刻的精致生活

以精选美酒传承文化、维系情谊，放松气氛，拉近人心。每一次相
聚，因酒而更加精彩，尽享精致生活每一刻。

优势人群蓝海人群

18-29岁男

30-39岁男

40-49岁男

50+岁男

18-29岁女

30-39岁女40-49岁女

50+岁女

纵
轴

：
购

买
人

数
同

比
增

速

横轴：购买人数

男性 女性

在人生的精彩瞬间，我以酒庆祝，增添仪式感，用美酒铭刻难忘瞬间。
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127 

122 

109 

102 

白兰地

清酒/烧酒

威士忌

加强葡萄酒

干红葡萄酒

30-39岁男性 30-39岁女性 18-29岁女性 18-29岁男性

数据来源：智篆GI、TMIC，N=1,178

男性消费高频，钟情国内外大牌，女性多酒种尝鲜，偏好追新和探索小众品牌

成熟男性酒类消费客单价最高，偏好国际大牌的白兰地、清酒等；年轻男性消费频次最高，对国内专业领域小众酒品牌偏好高，其次是国际大牌的金酒、

朗姆酒等。熟龄女性更爱探索国际品牌，对鸡尾酒、葡萄酒、米酒和果酒等多种酒类均有涉猎；年轻女性更偏好甜葡萄酒和力娇酒等好入口的酒类。

客单价

购买频次

品类偏好
（TGI）

品牌偏好

酒类市场
消费行为

核心人群 优势人群

MAT2024天猫国际酒类核心&优势人群的酒类消费行为

≈2,360元/年

≈101天/次

国际中高端品牌（44%, TGI=120）
（如喜力、杰克丹尼）

国际高端大牌（31%, TGI=111）
（如拉菲酒庄红酒、人头马）

171

150

143

139

136

预调鸡尾酒

桃红静态葡萄酒

米酒

果酒

干白静态葡萄酒

≈1,806元/年

≈126天/次

国际新生代品牌（31%, TGI=117）
（如smirnoff ice 、 peroni）

国际小众品牌（38%, TGI=108）
（如獭祭日本清酒、chimay精酿啤酒）

184

181

179

160

153

甜型葡萄酒

朗姆酒

伏特加

力娇酒

金酒

≈1,417元/年

≈121天/次

国际新生代品牌（22%, TGI=169）
（如smirnoff ice 、 peroni）

国际大众消费品牌（67%, TGI=116
（如百威、绝对伏特加、百利甜）

182

168

162

156

153

金酒

朗姆酒

伏特加

力娇酒

威士忌

≈1,991元/年

≈72天/次

国内专业领域品牌（17%, TGI=152）
（如张裕可雅白兰地、崃州花雕威士忌）

国际高端大牌（33%, TGI=118）
（如拉菲酒庄红酒、人头马）



自饮人群的饮酒习惯

数据来源：智篆GI、TMIC，N=1,178

83%的消费者因自饮购买，男性饮酒频次最高，熟龄女性最克制

自饮和送礼是购买酒类的两大需求，其中自饮需求占比更高。自饮购酒的人群当中，18-39岁的男性饮酒频繁，每周都需要自饮几杯，18-29岁的女性虽

每周也有一定的饮酒需要，但更为克制，30-39岁的女性饮酒频次最低，平均每月小酌几杯。

23%

49%

26%

2%

频繁

经常

一般

较少

自饮 83%
送礼, 

17%

83%的消费者
因为“自饮”需求购买酒类

（4类核心人群间无显著差异）

30-39岁男性 30-39岁女性 18-29岁女性 18-29岁男性

（3次以上/周）

（1-3次/周）

（1-3次/月）

（仅特定日期饮酒）

11%

40%

39%

10%

13%

50%

32%

4%

24%

48%

28%

0%



购买酒类产品的购买决策因子×重点人群

数据来源：TMIC，N=1,178

酒的风味、种类和酒精度数是核心购买关注点，品牌、口碑和价格也被综合考虑

熟龄男性会综合考虑多种因素购买，如酿造工艺、年份、产地等。年轻女性也会多方比较后购买，她们更在意酒精度数、风味、档次等因素。熟龄女性

购买时更关注酒品产地和商品口碑。年轻男性更关注品牌档次和酒精度数等因素。

30-39岁男性 30-39岁女性 18-29岁女性 18-29岁男性

96 99 106 99 

107 88 104 101 

94 93 111 102 

106 85 105 105 

110 101 101 88 
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125 79 104 93 

125 90 99 85 

120 104 99 77 

100 101 108 91 

占比
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数据来源：TMIC，N=1,178

熟龄女性和年轻男女偏好居家畅饮，同时氛围感饮酒、饮酒文化内涵升级的推动下，
居家饮酒方式推陈出新
多元的饮酒场景下，熟龄女性和年轻男女更偏好居家自饮轻松畅饮方式。同时从消费者的社媒讨论声量来看，居家饮酒作为主流场景，并推陈出新居家

饮酒方式，获得较高的消费讨论热情。伴随着消费者的饮酒生活方式的改变，从过去关注品类，酒吧探店的探索式饮酒，逐步倾向饮酒对于生活方式和

态度的表达，强调氛围感饮酒、追求小众酒品和酒的文化内涵。

占比 TGI

酒类重点人群自饮酒场景偏好

消费者饮酒相关讨论内容变迁

2024年社媒饮酒场景讨论热度

饮酒场景



居家场景下消费者饮酒的原因

数据来源：TMIC，N=1,178 数据来源：智篆GI

“一人独酌，二人微醺”，打造多元氛围感饮酒生活
用户在社媒平台讨论“居家饮酒”的话题多样且热度趋高，又因一起品酒的对象不同、节点不同表现出差异化的品酒方式。一人独酌，二人微醺”饮酒

方式盛行，18-29岁年轻的单身人士偏爱睡前小酌促进睡眠，排解情绪和享受独居单身时光的居家独饮，同时注重独酌品质，居家饮酒佐餐。熟龄已婚

群体青睐营造家庭和二人世界的生活的仪式感，特殊节日的共饮，享受家庭生活带来的解压放松。

TGI
150 睡前小酌，更容易入睡

情感低谷期，调节情绪

享受安静惬意的时光，如边读书/看电影
/追剧，边品酒

TGI
133

TGI
118

主要为了搭配菜品一起，让滋味更丰富TGI
109

TGI
105

庆祝个人成就、生日等需求

庆祝特殊纪念日，如周年纪念等

庆祝节日增加仪式感，如新年、圣诞节

TGI
105

TGI
103

解压放松，如周末休闲时光，工作日
结束后放松等

TGI
100

一人独酌，享受独处的情绪修复时光

二人/家人共饮，生活仪式感的加持

30-39岁
已婚注重生活
品质女性

一人独酌 关键词

二人微醺 关键词

18-29岁
单身或
恋爱独居
小资女性

饮
酒
方
式

饮
酒
方
式

#独居微醺 #下班后的固定仪式

看剧/音乐氛围 桌面摆拍生活方式纯饮助眠

#浪漫氛围感 #二人世界

观影 烛光晚餐葡萄酒慢饮 鲜花香薰

#两口子共饮

下班工作解压

#一人食自嗨



PART 03
天猫国际进口
酒水消费趋势解读



葡萄酒

洋酒清酒

露酒/果

酒

啤酒
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销售规模 葡萄酒 洋酒 清酒 露酒/果酒 啤酒

销量 同比增速

葡萄酒 洋酒 清酒 露酒/果酒 啤酒

平均单价 同比增速

2023-2024天猫国际
各类型进口酒水市场销量趋势

2023-2024天猫国际
各类型进口酒水价格变化趋势

天猫国际三大主要酒种齐头并进，2024年销量大幅拉升，市场趋势向好

葡萄酒、洋酒和清酒为天猫国际主要销售品类。2024年葡萄酒涨势迅猛，由销量、件单共同驱动市场增长，销售规模同比大幅提升；洋酒依靠销量驱动

增长，平均单价稳定；清酒销量增长，价格有所回落，市场规模稳步提升。

2023-2024天猫国际
各类型进口酒水市场销售趋势

数据来源：智篆GI
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2023-2024天猫国际葡萄酒
价格带分布及增长趋势

2023-2024天猫国际洋酒
价格带分布及增长趋势

2023-2024天猫国际清酒
价格带分布及增长趋势

天猫国际酒水呈现品质化趋势，价格带高端化扩容、多层级增长分化

天猫国际葡萄酒品类销售集中在100-300元、300-600元市场，600-1000元和1000元以上中高端市场增速可观，且增长显著；洋酒各品类间价格差异

大，市场销量集中在100-300元价格带，以威士忌、白兰地为主的300元以上价格段高速增长；清酒主力价格带为100-300元和300-600元，千元以上高

端价格带和百元以下性价比价格带呈现两极增长。

横轴：销量；气泡大小：金额市场份额
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横轴：销量；气泡大小：金额市场份额 横轴：销量；气泡大小：金额市场份额
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数据来源：智篆GI

以威士忌、
白兰地为主



21

葡萄酒
葡萄酒主流消费仍以进口品牌为主，2024年进口葡萄酒需求复苏，天猫国际平台

增长势头强劲，来自法国、澳洲高品质葡萄酒需求旺盛。另外，白葡萄酒、起泡

葡萄酒、甜型葡萄酒、桃红葡萄酒等品类增长势头集中凸显，成为葡萄酒品类多

元化关键年的重要推动力。



28%

72%

国产葡萄酒

进口葡萄酒

2021-24年1-10月我国葡萄酒进口金额 2024年1-10月葡萄酒TOP10进口来源地 2024天猫国产&进口葡萄酒销售规模分布

数据来源：海关总署

葡萄酒品类进口消费是主流，天猫国际规模快速增长，占天猫整体渗透率大幅提升

根据海关总署数据显示，2024年我国葡萄酒进口额在前10个月已超过2023年全年，金额口约为12.78亿美元，同比增长30.1%；澳大利亚葡萄酒关税取

消后，来自澳大利亚的葡萄酒供给全面复苏。从线上数据来看，进口葡萄酒仍占据天猫葡萄酒约七成市场份额，2024年天猫国际进口葡萄酒市场规模快

速提升，同比增速超50%。

2023-2024天猫国际
在整体天猫葡萄酒市场渗透率变化趋势

2023 2024

市场渗透率
提升8.05%
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进口额（万美元）

数据来源：海关总署 数据来源：智篆GI

金额增长率

-11.2%

25422%

-17.7%

-8.3%

6.8%

-12.4%

5.7%

8.0%

-36.6%

-22.2%



2022 2023 2024

拉菲 拉菲 奔富

奔富 云雾之湾 云雾之湾

奥兰 奔富 蚝湾

4 红魔鬼 酩悦香槟 拉菲

5 力士金 力士金 酩悦香槟5%
16%

35%
18%

53%

38%

42%

27% 16%
24%

3%
5%11%

2%
6%

澳大利亚 法国 其他产地

<100元 100-300元 300-600元

600-1000元 >1000元

2023-2024天猫国际葡萄酒产地规模分布 2022-2024天猫国际葡萄酒品牌榜

进口来源多地葡萄酒实现高速增长，法国、澳洲高端葡萄酒消费需求释放

天猫国际消费者对法国葡萄酒的整体需求基本量较大，趋势平稳；澳大利亚、新西兰和德国葡萄酒增长提速，市场增幅明显扩大；整体天猫国际葡萄酒

市场增长点出现在澳大利亚高端葡萄酒需求释放，约80%澳大利亚葡萄酒市场销量在件均价300元以上，奔富受到市场消费青睐。

2023-2024天猫国际不同产地葡萄酒
价格带销量分布

数据来源：智篆GI
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同
比
增
速

进口葡萄酒
主要产地

YEAR



男性 112 95 86 89 91

女性 87 106 115 111 109

2023-2024天猫国际
不同性别购买葡萄酒人数占比&增速

女性对于进口葡萄酒需求激增，注重口感风味，青睐干白、甜型和起泡酒

2024天猫国际女性葡萄酒消费者快速增长，人数体量即将接近男性群体，是高增长潜力人群；相较于男性消费者，女性在购买阶段更在注重葡萄酒的口

感风味、葡萄品种以及酒精度数，因此在品种的选择上，女性更倾向于选择适口度高的白/桃红葡萄酒、甜型葡萄酒和起泡酒，干红更受男性消费者欢迎。

2023-2024天猫国际
各类型进口葡萄酒市场销售

干红 干白 甜型 起泡/香槟 桃红

销售规模 同比增速

TGI偏好

消费者对于进口葡萄酒购买关注度

口感风味

葡萄品种

酒精度数

产区产地

年份

价格

品牌

商品口碑

外观包装

男性 女性

94 103

101 100

97 102

111 94

113 93

93 104

122 88

111 94

112 93

数据来源：智篆GI数据来源：达摩盘 数据来源：TMIC消费者调研

男性

女性内圈 2023
外圈 2024 

68%

94%

男性

女性

占比

增速



23Q1 23Q2 23Q3 23Q4 24Q1 24Q2 24Q3 24Q4
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15,000
20,000
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赤霞珠 西拉 黑皮诺 梅洛 雷司令 长相思 霞多丽 莫斯卡托

红葡萄酒 白葡萄酒 起泡香槟

销售规模 同比增速

2023-2024社媒平台
进口葡萄酒葡萄品种讨论热度趋势

2023-2024天猫国际主要葡萄品种消费规模及增速

葡萄品种认知程度持续上升，赤霞珠、西拉、雷司令为热销品种

近一年社媒平台上葡萄酒葡萄品种的讨论热度持续上升，24年Q3迎来爆发性增长，越来越多消费者在挑选葡萄酒时开始关注葡萄品种，对葡萄酒认知逐

渐加强。天猫国际红葡萄酒以赤霞珠和西拉为主，白葡萄酒中雷司令、长相思增长态势显著。

代
表
商
品

法国雄狮酒庄 澳大利亚奔富
葛兰许 BIN95

新西兰云雾之湾
长相思干白葡萄酒

法国亚历山大酒
庄夏布利干白

德国伊贡慕勒
摩泽尔雷司令

意大利马天尼
莫斯卡托起泡酒

勃艮第
亚历山大酒庄

法国白马酒庄

社媒平台热议葡萄品种词云

数据来源：智篆GI 数据来源：智篆GI



26

洋酒
天猫国际洋酒品类供给丰富，以威士忌和白兰地为核心的细分市场高速增长，伏特加、

金酒等小众洋酒市场呈现多样化发展。



消费规模 同比增速

2023-2024 天猫国际进口酒水
洋酒细分市场规模及增速

白兰地、威士忌引领天猫国际洋酒市场增长，各细分品类呈现多样化发展

天猫国际洋酒品类供给丰富，市场呈现多样化发展。进口威士忌和白兰地消费需求突出，贡献较大市场份额，产品单价高，是天猫国际洋酒核心细分市

场；力娇酒、伏特加、金酒站内增长态势显著，站外社媒平台讨论热度高，消费者需求持续增长，综合增长势头强劲，是2025年潜力增长市场。

2023-2024 天猫国际洋酒细分市场&社媒增长矩阵

白兰地

伏特加

金酒

朗姆酒

力娇酒 龙舌兰
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威士忌
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横轴：细分洋酒市场指数注：气泡大小为件单价，件单越高气泡越大

• 高市场规模
• 高单价

• 高社媒热度

数据来源：智篆GI 数据来源：智篆GI

核心市场

潜力市场



2023-2024天猫国际进口威士忌
不同种类消费规模及增速

进口威士忌市场年轻群体驱动增长，单一麦芽威士忌引领品质潮流

天猫国际进口威士忌近超七成为男性消费者，18-29年轻群体增速明显，同比去年增长超100%，年轻市场对威士忌兴趣提升；男性消费者购买威士忌时

更关注威士忌的种类与国家产地，其中单一麦芽威士忌市场份额，且增速迅猛，成为市场热点。

2024天猫国际进口威士忌购买人数分布

消费者购买威士忌时主要购买关注点

酒的风味类型

威士忌种类

国家产地

酒精度数

品牌和档次

酒的年份

男性 女性

97 103 

106 94 

103 97 

108 92 

111 90 

105 96 

TGI

2022-2024天猫国际
单一麦芽威士忌TOP品牌变化

男性

74% 37%

18-29岁同比增+1XX%

单一麦芽威士忌 单一谷物威士忌 调和型威士忌

销售规模 同比增速
排名 2022 2023 2024

1 山崎 山崎 麦卡伦

2 三得利 麦卡伦 山崎

3 麦卡伦 雅伯 格兰菲迪

4 雅伯 白州 雅伯

5 白州 三得利 百富

MACALLAN12年单一麦芽威士忌礼盒装

2024天猫国际威士忌超级单品

• 采用西班牙特制雪莉橡木桶，12年陈酿

• 古法蒸馏，只取二次蒸馏后16%精华酒心

• 使用小巧铜质蒸馏器，蒸馏过程细腻

数据来源：智篆GI、TMIC消费者调研



2023-2024天猫国际单一麦芽威士忌
主要产地销售表现及增长趋势

2023-2024天猫国际单一麦芽威士忌
主要产地各价位段销售表现

苏格兰单一麦芽威士忌高销售高增长，高端化趋势突出

苏格兰单一麦芽威士忌为市场主流，在维持高市场规模的同时增速明显，苏格兰风味多变，口感柔和顺滑的调和型威士忌也受到消费者青睐，增速较快；

苏格兰单一麦芽威士忌销售主要分布在300-600、600-1000元高品质价位段，1000元以上的高端价位段增速领跑； 日本单一麦芽、调和型威士忌也备

受消费者青睐，高端化单一麦芽威士忌的消费偏好显著。

100-300元

300-600元

600-1000元

1000元以上

600-1000元

1000元以上

销
量

同
比

增
速

销量

苏格兰 日本

数据来源：智篆GI

苏格兰 日本

销售规模 增速

• 艾雷岛 +26X%
• 高地 +2X%
• 斯佩塞 +1X%



2024 威士忌饮酒场景社媒表现

KTV、酒吧

朋友聚会

家中独酌

约会

户外饮用

美食佐餐

家庭聚餐/过节

20%
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170%

220%

-11499.01-10999.05-10499.1-9999.139-9499.182-8999.225-8499.268-7999.311-7499.354-6999.397-6499.44-5999.483-5499.526-4999.57-4499.613-3999.656-3499.699-2999.742-2499.785-1999.828-1499.871-999.9139-499.9570499.95695999.913911499.87091999.82782499.78482999.74173499.69873999.65564499.61264999.56955499.52655999.48346499.44046999.39747499.35437999.31138499.26828999.22529499.18219999.139110499.09610999.05311499.0111998.96712498.92412998.88113498.83813998.79514498.75214998.70915498.66615998.62316498.57916998.53617498.49317998.4518498.40718998.36419498.32119998.27820498.23520998.19221498.14921998.10622498.06322998.0223497.97723997.93424497.89124997.84825497.80525997.76226497.71926997.67627497.63227997.58928497.54628997.50329497.4629997.41730497.37430997.33131497.28831997.24532497.20232997.15933497.11633997.07334497.0334996.98735496.94435996.90136496.85836996.81537496.77237996.72938496.68538996.64239496.59939996.55640496.51340996.4741496.42741996.38442496.34142996.29843496.25543996.21244496.16944996.12645496.08345996.0446495.99746995.95447495.91147995.86848495.82548995.78149495.73849995.69550495.65250995.60951495.56651995.52352495.4852995.43753495.39453995.35154495.30854995.26555495.22255995.17956495.13656995.09357495.0557995.00758494.96458994.92159494.87859994.83460494.79160994.74861494.70561994.66262494.61962994.57663494.53363994.4964494.44764994.40465494.36165994.31866494.27566994.23267494.18967994.14668494.10368994.0669494.01769993.97470493.93170993.88771493.84471993.80172493.75872993.71573493.67273993.62974493.58674993.54375493.575993.45776493.41476993.37177493.32877993.28578493.24278993.19979493.15679993.11380493.0780993.02781492.98481992.9482492.89782992.85483492.81183992.76884492.72584992.68285492.63985992.59686492.55386992.5187492.46787992.42488492.38188992.33889492.29589992.25290492.20990992.16691492.12391992.0892492.03692991.99393491.9593991.90794491.86494991.82195491.77895991.73596491.69296991.64997491.60697991.56398491.5298991.47799491.43499991.391100491.35100991.3101491.26101991.22102491.18102991.13103491.09103991.05104491104990.96105490.92105990.87106490.83106990.79107490.75107990.7108490.66108990.62109490.57109990.53110490.49110990.44111490.4111990.36112490.31112990.27113490.23113990.19114490.14114990.1115490.06115990.01116489.97116989.93117489.88117989.84118489.8118989.76119489.71119989.67120489.63120989.58121489.54121989.5122489.45122989.41123489.37123989.32124489.28124989.24125489.2125989.15126489.11126989.07127489.02127988.98128488.94128988.89129488.85129988.81130488.76130988.72131488.68131988.64132488.59132988.55133488.51133988.46134488.42134988.38135488.33135988.29136488.25136988.21137488.16137988.12138488.08138988.03139487.99139987.95140487.9140987.86141487.82141987.77142487.73142987.69143487.65143987.6144487.56144987.52145487.47145987.43146487.39146987.34147487.3147987.26148487.22148987.17149487.13149987.09150487.04150987151486.96151986.91152486.87152986.83153486.78153986.74154486.7154986.66155486.61155986.57156486.53156986.48157486.44157986.4158486.35158986.31159486.27159986.23160486.18160986.14161486.1161986.05162486.01162985.97163485.92163985.88164485.84164985.79165485.75165985.71166485.67166985.62167485.58167985.54168485.49168985.45169485.41169985.36170485.32170985.28171485.24171985.19172485.15172985.11173485.06173985.02174484.98174984.93175484.89175984.85176484.8176984.76177484.72177984.68178484.63178984.59179484.55179984.5180484.46180984.42181484.37181984.33182484.29182984.25183484.2183984.16184484.12184984.07185484.03185983.99186483.94186983.9187483.86187983.81188483.77188983.73189483.69189983.64190483.6190983.56191483.51191983.47192483.43192983.38193483.34193983.3194483.26194983.21195483.17195983.13196483.08196983.04197483197982.95198482.91198982.87199482.82199982.78200482.74200982.7201482.65201982.61202482.57202982.52203482.48203982.44204482.39204982.35205482.31205982.27206482.22206982.18207482.14207982.09208482.05208982.01209481.96209981.92210481.88210981.83211481.79211981.75212481.71212981.66213481.62213981.58214481.53214981.49215481.45215981.4216481.36216981.32217481.27217981.23218481.19218981.15219481.1219981.06220481.02220980.97221480.93

社
媒

声
量

增
速

社媒声量注：气泡大小为平均单篇互动量，互动量越高气泡越大

消费者更加注重口感、风味和饮用体验的多样化，通过

与各式饮品搭配中和口感，烈酒变得清爽易饮，香气与

味道相互交织，让人在微醺中尽享美妙时光。

消费者饮用威士忌方式调研 2024 社媒平台威士忌热门喝法

数据来源：智篆GI、TMIC消费者调研

威士忌走上日常餐桌，年轻消费者创新喝法引领社交新风尚

威士忌突破传统娱乐场景界限走入消费者日常生活，社媒平台家中独酌、美食佐餐、朋友聚会等相关讨论热度飙升；饮用方式上，加冰块与DIY调酒为

主流喝法，年轻消费者倾向于根据个人口味偏好调制威士忌饮品，同时探索小众专业品酒喝法，增添生活仪式感；通过创新地将各式饮品与威士忌组合，

碰撞出巧妙风味的变化，沉浸在愉快微醺的美妙时刻。

威士忌
泡酒

迷你
一口酒

冰淇淋
+酒+152%

+142%

+383% +181%

+179% +171% +217%

18-29岁 30-34岁 35-39岁 40岁+

101 100 103 91 

102 105 97 49 

100 100 103 106 

85 114 74 174 

124 76 101 116 

不同人群偏好TGI

加冰块饮用

DIY调酒饮用

加苏打水饮用

纯饮

水割法饮用
橙汁威士忌酸 咖啡威士忌 威士忌highball
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清酒
天猫国际清酒市场消费者认可度提高，女性新客成为增长新动力，果香甘口、低

度微醺成为新趋势，新形态气泡清酒焕新口感，容量包装向小瓶独饮与超大瓶分

享装两极化发展。



2022-2024 天猫清酒
天猫国际销售额渗透率变化

2023-2024 天猫国际进口
清酒市场品类新客人群画像

天猫国际清酒市场受消费者青睐，吸引品类新客与年轻女性助力增长

天猫国际清酒/烧酒市场在天猫平台渗透率逐年攀升，成为众多消费者选购进口清酒的首选平台，信誉和优势得到广泛认可；进口酒水消费者为清酒品类

新客，人数规模快速增长，市场潜力巨大；其中年轻女性群体增长显著，成主要市场增长人群。
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2024天猫国际清酒市场新老客拆解

清酒品类新客 清酒品类老客

人数 同比增速

18-24

25-29 30-34

35-39

40-49

50+

18-24

25-29

30-34

35-39
40-49

50+购
买

人
数

同
比

购买人数占比

男性 女性

数据来源：智篆GI



7%vol以下

12%vol~13%vol

14%vol

15%vol

16%vol
17%vol

18%vol~25%vol

30%vol以上

销
售

同
比

增
速

销售规模

风味类型与酒精度数为女性主要购买关注点，果香甘口、低度微醺成新趋

风味口感为消费者购买清酒的首要关注点，其中果香甘口风味已成为主流选择，其口感顺滑淡雅扎实回甘，瓜果香气华丽丰富，符合广大消费者的口味

偏好；同时，超半数消费者购买时会关注酒精度数，低度轻盈的微醺清酒备受消费者青睐，7%vol以下清酒销售增速明显。

2024 天猫国际清酒市场主要风味香型

代表商品

入口柔和甘甜

大米清甜香味

獭祭 二割三分清酒

消费者购买清酒时主要购买关注点

73%

68%

52%

49%

41%

风味、口感

清酒种类

酒精度数

价格/性价比

酿造工艺

女性 男性

105 99

95 115

105 84

102 93

95 115

TGI

2024 天猫国际清酒市场酒精度数分布

数据来源：智篆GI

水果香

花香



日本盛 罐装清酒

纯米大吟酿

便携，不易破损

瓶盖设计、随时畅饮

2024 天猫国际进口清酒市场
主要商品清酒容量销量表现

代表商品

数据来源：智篆GI

清酒产品形态创新，气泡清酒销量激增、容量包装向小瓶装、超大分享装两极发展

传统清酒创新形态，气泡清酒以其低酒精度及多样化的香甜口感、高接受度，成为清酒市场的新宠；容量方面呈现两极化发展态势，小瓶装清酒便携易

带，适合独饮，满足日常及出行需求，其中铝罐创新包装有效延长清酒的保鲜期，更加便携、时尚；超大畅饮分享装则主打节庆礼遇市场，以大容量和

精美包装深受消费者青睐。

常规清酒 气泡清酒

销量 同比增速

铝罐
+88%
YOY

2024 天猫国际进口清酒市场
主要商品类型销量表现

注：720ml、1800ml销量缩小3倍显示

180ml

190ml

200ml

300ml

360ml

500ml
700ml

720ml
750ml

900ml

1800ml

销
量

同
比

增
速

销量

日本盛 Soda气泡清酒

180ml小瓶装，适量微醺

7%vol.微醺

清爽适度碳酸

入口轻快清爽
回味微甜

獭祭三割九分1.8L礼盒装

大容量高性价比，清酒进阶之选

礼盒包装，宴请聚会送礼皆宜

酒风轻快爽朗，充满果香



总结与展望

• 内容营销破局：通过内容图文、短视频科普产

区、酿造工艺、品牌历史，讲好品牌故事，提

高消费者认知，降低选购门槛

• 核心品类升级：名庄葡萄酒、单一麦芽威士忌、

高端清酒继续领跑市场，消费者愿为稀缺性和

“文化价值”支付溢价。

• 居家场景深化：“宅经济”延续， “一人独

酌，二人微醺”的居家饮酒需求增长。

01高端品质化与圈层化并行

• 小众品牌崛起：伏特加、起泡酒、精酿啤酒等

细分品类通过社媒传播、电商渗透，吸引追求

差异化的年轻消费者。

• 户外与社交融合：露营、野餐场景带动便携装、

铝罐装酒销量，品牌需强化“轻量化包装+高

颜值设计”

• 沉浸式购物体验：直播电商常态化：保税仓直

播、海外酒庄连线直播成标配，通过溯源增强

消费者信任感，构建长期忠诚度。

02 03数字化重塑消费链路场景驱动消费
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