
快⼿商业化品牌⾏业运营中⼼ & 快⼿商业化⽤户研究中⼼｜2024.3



·

「版权说明」

「信息途径」

「数据来源」

本报告除部分内容源于公开信息外，其他内容(包括图⽚及⽂字内容)的版权均归快⼿磁⼒万象所有。快⼿
数据获取信息的途径包括但不仅限于公开资料、市场调查、⽤户调研等。

任何对本数据及报告的使⽤不得违反任何法律法规或侵犯任何第三⽅合法权益，任何场合下的转述或引
述以及对报告的转载、引⽤、刊发均需征得快⼿磁⼒万象⽅同意，且不得对本报告进⾏有悖原意的删减
与修改。
本数据及报告来源于磁⼒万象，违者将追究其相关法律责任。

基于社媒数据分析平台磁⼒万象、磁⼒智策、KwaiBI等快⼿内部数据平台，在2024年3⽉所追踪到的营
销情报，选取周期内快⼿数据进⾏趋势研究所得。



总体概述



·

休闲零⻝品类覆盖⼈群⼴泛，根据产品属性可划分为五⼤类

休闲零⻝类⽬
品类划分 休闲零⻝兴趣⼈群覆盖

以⻝糖或糖浆等为主要
原料，增加可可、果汁
等调味，经相关⼯艺制
成的甜味零⻝

⾯粉为主料，配合各种
佐味原料，通过⾼温烘
烤制成的零⻝

外⽪⼲燥坚硬，富含油
脂的种⼦类⻝物，以及
通过各种⽅式抽取果蔬
⽔分制成的果⼲⻝品

通过晾晒、烤制或熏制
等加⼯制成的⾁制品或
是放⻧汁中煮制的⻝品

以⾕物、⾖类等为主料，
⽤焙烤、油炸、微波等
制成，具有⼀定膨化度
的⼀种组织酥脆的零⻝

兴趣⼈群⽉度年同⽐增⻓

常⻅的有：⿊巧克⼒、
棒棒糖、夹⼼软糖等

常⻅的有：饼⼲、⾯包、
蛋糕、⽉饼等

常⻅的有：⽠⼦、花⽣、
核桃、腰果等

常⻅的有：⽜⾁⼲、⼩
⻥⼲、⻧鸡⽖等

常⻅的有：薯⽚、虾条、
爆⽶花等

兴趣⼈群的圈选=近30天对休闲零⻝相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。



·

休闲零⻝整体处于⾼需状态，其中坚果⼲货表现明显
整体来看，休闲零⻝品类还有很⼤增⻓潜⼒，其中，坚果果⼲⼀直处于⾼增⻓态势，未来品牌可深耕此领域。⾁⼲⻧味中可
以看到⽆⻣鸡⽖、猪⾁脯内容供给较多，未来差异化内容更为重要。
饼⼲烘焙、膨化⻝品和糖巧零⻝多处于⾼需状态，内容供给机会多，其中虾⽚、坚果巧克⼒、部分饼⼲供需状态较好。

休闲零⻝内容消费供需变化（2024Q1与2023Q1季度年同⽐）潜⼒蓝海
⾼需求，低供给

增量红海
⾼需求，⾼供给

相对低位
低需求，低供给

存量维持
低需求，⾼供给

膨化⻝品

坚果果⼲

糖巧零⻝

饼⼲烘焙

⾁⼲⻧味

纵坐标：搜索量增速（%）

横坐标：新增短视频量增速（%）

圆⼤⼩：短视频内容数量
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·

⽤户的重点购买品类为⾁⼲⻧味&坚果⼲货
本次快⼿⽤户调研回收有效样本2000+份，发现⽤户更加关注⾁⼲⻧味、坚果果⼲类零⻝，对其购买倾向更⾼。建
议该品类品牌深耕此类产品，加⼤投⼊。休闲零⻝60%以上的⽤户每个⽉都会多次购买。

5% 4%

8%

16%

32%

35%

每天多次 每天⼀次 每周4-6次 每周1-3次 每⽉1-3次 少于每⽉1次

休闲零⻝购买频次

41.2%
有购买意愿

75.9%
其中购
买过

购买意愿占⽐ 近三个⽉购买占⽐ 重点购买品类

样本：与快⼿⽉活⽤户⼤盘画像⼀致，随机抽取数百万⼈并在去重发放问卷，回收的到的有效问卷为样本原始数据。
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·

产品⼝味与价格才是品牌营销的核⼼
本次⽤户调研回收样本中，⼝味、价格、品质安全、品牌、买家评价是⽤户购买休闲零⻝时关注的重要因素。其中⽤
户在选择休闲零⻝时，零⻝⼝味是⽤户最关注的重要因素，占⽐⾼达61%，其次为价格，占⽐为46%。品牌可着重在
此⽅向深耕，打出品牌优势。

IP联名
跟⻛/热度

产地
他⼈推荐
热量低
售后完善
折扣促销
物流快
销量

营养价值
买家评价
品牌

品质安全/配料表健康
价格
⼝味

46%

61%

休闲零⻝驱动购买因⼦



糖巧零⻝



⼥性占⽐较⾼，⼩镇⼈群为内容消费主⼒
在性别分布上，⼥性⽤户占⽐超过3/5；年龄⽅⾯，24-40岁TGI数值均⾼于100，其中31-40岁⽤户为糖巧零⻝内容消费
主⼒⼈群；价值特征⽅⾯，精致妈妈TGI数值远⾼于其他，⼩镇⻘年占⽐较⼤。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对糖巧零⻝相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。
价值特征=通过洞察分析⼈群在近30天的⼈群资产状态、近⼀年的购买特征分布，多维度衡量分析⼈群价值。并分为资深中产、精致妈妈、新锐⽩领、都市蓝领、都市银发、Z世代、⼩镇⻘年、⼩镇中年、⼩镇⽼年九⼤消费⼈群。

TA⼈群性别分布
男性占⽐：38%
⼥性占⽐：62%

TA⼈群年龄占⽐和TGI分布

18-23 24-30 31-40 41-49 50+

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

资深中产精致妈妈新锐⽩领都市蓝领都市银发 Z世代 ⼩镇⻘年⼩镇中年⼩镇⽼年
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TA⼈群价值特征分布

TGI=100



新线城市⽤户为糖巧零⻝内容消费主⼒
TA⼈群内容偏好占⽐均在80%以上，对影视、⽣活、美⻝内容有兴趣偏好的占⽐超过97%，⼈群渗透率较⾼。且各兴
趣内容偏好TGI数值均超过100，其中亲⼦内容TGI数值远⾼于其他，亲⼦场景呈现出机会点。
在城市线⽅⾯，新线⽤户覆盖度⾼且TGI数值均超过100，是糖巧零⻝内容的消费主⼒。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对糖巧零⻝相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。

TA⼈群短视频内容偏好和TGI分布 TA⼈群城市线级和TGI分布

影视 ⽣活 美⻝ 搞笑 情感 亲⼦ 资讯 随⼿拍 颜值 ⾳乐

⼈数覆盖占⽐ TGI指数
⼀线 新⼀线 ⼆线 三线 四线 五线

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

TGI=100



⽤户⾸要关注重⼼不变，次要关注偏向零⻝⼝感
⽤户的关注⾏为偏向购买⽅向，有较⼤增⻓机会。
⽤户对糖巧零⻝的达⼈推荐、测评搜索关注度位居第⼀，对零⻝的⼝味、⼝感关注度位
居第⼆。其中⽤户尤为关注⼝⾹糖、巧克⼒的测评推荐，喜爱草莓味软糖、脆爽巧克⼒。
此外，⼝⾹糖常在亲密场景下使⽤，品牌可关注此⽅向。TOP100搜索词的搜索总量同⽐增⻓

23年糖巧零⻝热⻔搜索词 22年糖巧零⻝热⻔搜索词

产地

健康/养⽣/减脂/健身

包装/设计

⻝⽤⽅法/美⻝教程

营养成分

使⽤场景

价格/性价⽐/促销

品牌

⼝味/⼝感

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

价格/性价⽐/促销

⻝⽤⽅法/美⻝教程

健康/养⽣/减脂/健身

包装/设计

产地

营养成分

使⽤场景

⼝味/⼝感

品牌

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红
!⾼热搜索
Ø 测评/⽹红推荐
Ø 草莓味/软糖；脆⽪巧克⼒
Ø ⼤⽩兔、德芙
Ø 批发、团购
Ø ⼝⾹糖亲密场景



整体竞争激烈，但头部品牌较为稳定
整体来看，品牌搜索排名竞争激烈，但头部品牌排名较为稳定，23年品牌搜索排名top3为炫迈、德芙、彩虹糖。其
他品牌除绿箭&怡⼝莲外，品牌搜索量排名均有所变动。

23年糖巧零⻝品牌搜索量排名 22年糖巧零⻝品牌搜索量排名

怡⼝莲

诺梵

每⽇⿊巧

绿箭

徐福记

费列罗

喜之郎

益达

⼠⼒架

彩虹糖

德芙

炫迈

怡⼝莲

每⽇⿊巧

诺梵

绿箭

费列罗

徐福记

⼠⼒架

喜之郎

益达

彩虹糖

德芙

炫迈

品牌池划定逻辑：基于糖巧相关品牌市场占有份额、快⼿平台GMV情况和投⼴情况综合权重划定品牌池范围、



快⼿平台⽤户调研｜糖巧零⻝品类国外品牌认知度较⾼
认知度排名TOP6的品牌中，均为国外品牌，排名第⼀得为德芙，可⻅国内品牌还需加强品牌建设，增强竞争⼒。

品牌认知度排名

Note

ü ⾸要提及和⽆提示提及越⾼,则认知质量越好。转化成购买的可能性也越⾼。

ü ⾸要提及为，没有提示下提到品类⽤户第⼀个想到该品牌的⽐例；⽆提示提及为，没有提示下提到品类⽤户想到该品牌的⽐例（可⾮第⼀

个想到）；提示后提及为，经提示后提到品类⽤户知道该品牌的⽐例。

ü 左到右按照⽤户主动提及情况（即⽆提示提及率）降序排序，



饼⼲烘焙



⼥性占⽐较⾼，31-40岁⽤户为饼⼲烘培内容消费主⼒
在性别分布上，⼥性⽤户占⽐超过2/3；年龄⽅⾯，31-40岁为TGI数值峰值，且⼈群占⽐较⾼，为饼⼲烘培内容消费主
⼒⼈群；价值特征⽅⾯，精致妈妈TGI数值远⾼于其他，⼩镇⻘年⼈群占⽐较⾼。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对饼⼲烘焙相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。
价值特征=通过洞察分析⼈群在近30天的⼈群资产状态、近⼀年的购买特征分布，多维度衡量分析⼈群价值。并分为资深中产、精致妈妈、新锐⽩领、都市蓝领、都市银发、Z世代、⼩镇⻘年、⼩镇中年、⼩镇⽼年九⼤消费⼈群。

TA⼈群性别分布
男性占⽐：30%
⼥性占⽐：70%

TA⼈群年龄占⽐和TGI分布

TA⼈群价值特征分布

18-23 24-30 31-40 41-49 50+
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

资深中产精致妈妈新锐⽩领都市蓝领都市银发 Z世代 ⼩镇⻘年⼩镇中年⼩镇⽼年
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100



新线城市⽤户为饼⼲烘培内容消费主⼒
TA⼈群内容偏好占⽐在均80%以上，对影视、⽣活、美⻝内容有兴趣偏好的占⽐超过97%，⼈群渗透率较⾼。且各兴
趣内容偏好TGI数值均超过100，其中偏好亲⼦、明星娱乐内容的⼈群TGI数值远⾼于其他，有较⼤增⻓机会。
在城市线级⽅⾯，新线城市⽤户覆盖度⾼且TGI数值较⾼，可⻅新线城市⽤户为饼⼲烘培内容消费主⼒
。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对饼⼲烘焙相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。

TA⼈群短视频内容偏好和TGI分布 TA⼈群城市线级和TGI分布
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⻝品包装设计关注度居⾼不下，次要关注向价格转移
⽤户更加关注饼⼲烘培⻝品的包装，品牌可着重关注此⽅向。
饼⼲烘培⻝品的⽬标⽤户⾸要关注其包装、设计，其次才是性价⽐。其中⽉饼、粽⼦等
节⽇性产品备受关注，其包装是⽤户选择的重要因素。草莓饼⼲出现频次较⾼，甜咸粽
⼦依旧是⽤户热议话题。TOP100搜索词的搜索总量同⽐增⻓

23年饼⼲烘焙热⻔搜索词 22年饼⼲烘焙热⻔搜索词

健康/养⽣/减脂/健身

营养成分

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

使⽤场景

品牌

价格/性价⽐/促销

⻝⽤⽅法/美⻝教程

⼝味/⼝感

包装/设计

⼝味/⼝感

使⽤场景

健康/养⽣/减脂/健身

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

产地

品牌

营养成分

⻝⽤⽅法/美⻝教程

价格/性价⽐/促销

包装/设计!⾼热搜索

Ø 节⽇礼盒
Ø ⽉饼粽⼦批发
Ø 伟⻰、蛋⽉烧
Ø 碱⽔⾯包/蛋⽩饼⼲
Ø 早晚餐佐餐/休闲下
午茶

Ø 草莓饼⼲/甜咸粽⼦
/酥脆⼩饼⼲



各品牌之间竞争激烈，头部品牌相对集中
整体来看，品牌搜索排名竞争激烈，23年品牌搜索量排名top3为奥利奥、好利来、康师傅，变化不⼤，但奥利奥、
好利来，后来居上，品牌搜索量排名第⼀、第⼆。除稻⾹村、闲趣、达能、皇冠丹⻨品牌搜索量排名⽆变化外，其
他品牌搜索量排名都有所变化。

23年饼⼲烘焙品牌搜索量排名 22年饼⼲烘焙品牌搜索量排名

品牌池划定逻辑：基于饼⼲烘焙相关品牌市场占有份额、快⼿平台GMV情况和投⼴情况综合权重划定品牌池范围、

皇冠丹⻨
达能
闲趣

芝洛洛
格⼒⾼
豪⼠
太平

⼩⽩⼼⾥软
达利园
雀巢

趣多多
桃李

稻⾹村
康师傅
好利来
奥利奥

皇冠丹⻨
达能
闲趣
豪⼠

芝洛洛
格⼒⾼

⼩⽩⼼⾥软
雀巢
太平

趣多多
桃李

达利园
稻⾹村
好利来
奥利奥
康师傅



快⼿平台⽤户调研｜饼⼲烘培品类国内品牌较受欢迎

认知度排名TOP7的品牌中，国内品牌占⽐较⾼，可⻅国内品牌备受国⺠关注。各品牌提示后提及率占相对较⾼，
可⻅各品牌仍需加强品牌建设，提升品牌认知质量。

品牌认知度排名

Note

ü ⾸要提及和⽆提示提及越⾼,则认知质量越好。转化成购买的可能性也越⾼。

ü ⾸要提及为，没有提示下提到品类⽤户第⼀个想到该品牌的⽐例；⽆提示提及为，没有提示下提到品类⽤户想到该品牌的⽐例（可⾮第⼀

个想到）；提示后提及为，经提示后提到品类⽤户知道该品牌的⽐例。

ü 左到右按照⽤户主动提及情况（即⽆提示提及率）降序排序，



坚果果⼲



⼥性占⽐较⾼，精致妈妈TGI数值⾼于其他⼈群
在性别分布上，⼥性⽤户占⽐超过3/5；年龄⽅⾯，31-40岁&50+岁TGI数值较⾼且⼈群占⽐较⾼，为坚果果⼲内容消费
主⼒⼈群；价值特征⽅⾯，精致妈妈TGI数据远⾼于其他。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对坚果果⼲相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。
价值特征=通过洞察分析⼈群在近30天的⼈群资产状态、近⼀年的购买特征分布，多维度衡量分析⼈群价值。并分为资深中产、精致妈妈、新锐⽩领、都市蓝领、都市银发、Z世代、⼩镇⻘年、⼩镇中年、⼩镇⽼年九⼤消费⼈群。

TA⼈群性别分布
男性占⽐：36%
⼥性占⽐：64%

TA⼈群年龄占⽐和TGI分布

TA⼈群价值特征分布

18-23 24-30 31-40 41-49 50+
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

资深中产精致妈妈新锐⽩领都市蓝领都市银发 Z世代 ⼩镇⻘年⼩镇中年⼩镇⽼年
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100



新线⽤户是坚果果⼲内容的主要消费⼈群
TA⼈群内容偏好占⽐在85%以上，对影视、⽣活、美⻝内容有兴趣偏好占⽐超过97%，⼈群渗透率较⾼。且各兴趣内
容偏好TGI均超过100，其中偏好亲⼦内容的⼈群TGI数值⾼于其他，品牌可关注此⽅向。
在城市线⽅⾯，新线⽤户覆盖度⾼且TGI数值均超过100，可⻅新线⽤户是坚果果⼲内容的主要消费⼈群。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对坚果果⼲相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。

TA⼈群短视频内容偏好和TGI分布 TA⼈群城市线级和TGI分布

⼀线 新⼀线 ⼆线 三线 四线 五线
⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

影视 ⽣活 美⻝ 搞笑 情感 资讯 亲⼦ 颜值 随⼿拍

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100



⽤户⾸要关注重⼼未变，次要关注重⼼向价格⽅向转移
⽤户的关注⾏为，偏向购买⾏为，市场潜⼒较⼤。
坚果果⼲的⼝感、⼝味⼀直是⽤户的关注重⼼，其次是价格。⽤户偏向五⾹味道的花⽣、
⽠⼦，且关注其价格。核桃则很特别，⼤众普遍对其有补脑的认知，所以搜索中也会有
相关的偏重。TOP100搜索词的搜索总量同⽐增⻓

23年坚果果⼲热⻔搜索词 22年坚果果⼲热⻔搜索词

产地

⻝⽤⽅法/美⻝教程

品牌

价格/性价⽐/促销

产品功能性

达⼈推荐/达⼈测评/⼝…

⼝味/⼝感

包装/设计

产地

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

健康/养⽣/减脂/健身

⻝⽤⽅法/美⻝教程

产品功能性

品牌

价格/性价⽐/促销

⼝味/⼝感!⾼热搜索
Ø 五⾹⼝味/⽠⼦、花⽣
Ø 批发/价格⾏情
Ø 每⽇坚果/三只松⿏/
六个核桃

Ø 补脑（核桃）
Ø 花⽣酱做法/花⽣⽶怎
么炒好吃



竞争激烈，整体品牌搜索排名变化较⼤
整体来看，品牌搜索排名变动较⼤，23年品牌搜索top3为三只松⿏、好想你、良品铺⼦。三只松⿏、好想你品牌搜
索量排名位居第⼀、第⼆。粒上皇品牌搜索量排名由第⼋跃居第四，品牌排名⼤幅提升。

23年坚果果⼲品牌搜索量排名 22年坚果果⼲品牌搜索量排名

品牌池划定逻辑：基于坚果果⼲相关品牌市场占有份额、快⼿平台GMV情况和投⼴情况综合权重划定品牌池范围、

沃隆

来伊份

粒上皇

盐津铺⼦

恰恰

百草味

好想你

溜溜梅

三只松⿏

良品铺⼦

沃隆

来伊份

恰恰

百草味

盐津铺⼦

溜溜梅

粒上皇

良品铺⼦

好想你

三只松⿏



快⼿平台⽤户调研｜坚果果⼲品类国内品牌认知度遥遥领先

品牌认知度排名TOP6的品牌均为国内品牌，其中排名前三的品牌，⾸要提及率、⽆提示提及率占⽐相对较⾼，认
知质量较好。排名4-6的品牌提示后⾸要提及率、⽆提示提及率占⽐较⼩，可⻅其还需要加强品牌建设。

品牌认知度排名

Note

ü ⾸要提及和⽆提示提及越⾼,则认知质量越好。转化成购买的可能性也越⾼。

ü ⾸要提及为，没有提示下提到品类⽤户第⼀个想到该品牌的⽐例；⽆提示提及为，没有提示下提到品类⽤户想到该品牌的⽐例（可⾮第⼀

个想到）；提示后提及为，经提示后提到品类⽤户知道该品牌的⽐例。

ü 左到右按照⽤户主动提及情况（即⽆提示提及率）降序排序，



⾁⼲⻧味



⼥性占⽐较⾼，精致妈妈⼈群TGI数值较⾼
在性别分布上，⼥性⽤户占⽐超过3/5；年龄⽅⾯，18-40岁TGI数值均⾼于100，其中31-40岁年龄层的⼈群占⽐较⾼为
⾁⼲⻧味内容消费主⼒⼈群；价值特征⽅⾯，精致妈妈TGI数值远⾼于其他。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对⾁⼲⻧味相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。
价值特征=通过洞察分析⼈群在近30天的⼈群资产状态、近⼀年的购买特征分布，多维度衡量分析⼈群价值。并分为资深中产、精致妈妈、新锐⽩领、都市蓝领、都市银发、Z世代、⼩镇⻘年、⼩镇中年、⼩镇⽼年九⼤消费⼈群。

TA⼈群性别分布
男性占⽐：37%
⼥性占⽐：63%

TA⼈群年龄占⽐和TGI分布

TA⼈群价值特征分布

18-23 24-30 31-40 41-49 50+

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

资深中产精致妈妈新锐⽩领都市蓝领都市银发 Z世代 ⼩镇⻘年⼩镇中年⼩镇⽼年

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100



新线⽤户为⾁⼲⻧味内容消费主⼒
TA⼈群内容偏好占⽐均在83%以上，对影视、⽣活、美⻝内容有兴趣偏好的占⽐超过97%，⼈群渗透率较⾼。且各兴
趣内容偏好TGI均超过100，其中偏好亲⼦、明星娱乐内容的⼈群TGI数值⾼于其他，品牌可关注此⽅向。
在城市线⽅⾯，新线⽤户覆盖度⾼且三、四线城市TGI数值均超过100。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对⾁⼲⻧味相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。

TA⼈群短视频内容偏好和TGI分布 TA⼈群城市线级和TGI分布

⼀线 新⼀线 ⼆线 三线 四线 五线

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100
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⽤户关注⾏为更加偏向购买⾏为
⽤户的关注更加偏向购买⾏为，有较⼤增⻓潜⼒。
⾁⼲⻧味的⽬标⽤户⾸要关注产品的价格，其次是产品的品牌、⼝味⼝感。
其中鸭脖、⽜⾁⼲、⽕腿肠、鸡⽖产品尤受关注，需求量较⼤，⽤户倾向团购、批发。
其中酸辣味、椒麻味⽆⻣鸡⽖倍受欢迎。TOP100搜索词的搜索总量同⽐增⻓

23年饼⼲烘焙热⻔搜索词 22年饼⼲烘焙热⻔搜索词

健康/养⽣/减脂/健身

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

产地

营养成分

⼝味/⼝感

品牌

价格/性价⽐/促销

⻝⽤⽅法/美⻝教程

包装/设计

使⽤场景

使⽤场景

产地

营养成分

达⼈推荐/达⼈测评/⼝…

⻝⽤⽅法/美⻝教程

⼝味/⼝感

品牌

价格/性价⽐/促销!⾼热搜索
Ø 批发/团购/优惠券
Ø 曹⽒/脱⻣侠/双汇/王中王
Ø 超⼲⽜⾁⼲/酸辣⽆⻣鸡抓
/椒麻鸡⽖

Ø ⽆⻣鸡抓测评



竞争激烈，整体排名变动较⼤
整体来看，品牌搜索排名变动较⼤，竞争激烈，23年品牌搜索量排名top3为三只松⿏、⼝⽔娃、周⿊鸭。其中周⿊
鸭、三只松⿏搜索量排名增⻓幅度较⼤。

23年⾁⼲⻧味品牌搜索量排名 22年⾁⼲⻧味品牌搜索量排名

品牌池划定逻辑：基于⾁⼲⻧味相关品牌市场占有份额、快⼿平台GMV情况和投⼴情况综合权重划定品牌池范围、
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⽐⽐赞
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周⿊鸭
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三只松⿏

美珍⾹
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⽐⽐赞

绝味

王⼩⻧

盐津铺⼦
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卫⻰

张⻜

三只松⿏

⼝⽔娃

良品铺⼦



快⼿平台⽤户调研｜⾁⼲⻧味品类头部品牌认知度差异不⼤
品牌认知度排名TOP8中，各品牌的⾸要提及率和⽆提示提及率相差不⼤，各品牌应打出品牌差异化，建好品牌本
身的护城河，深化品牌认知。

品牌认知度排名

Note

ü ⾸要提及和⽆提示提及越⾼,则认知质量越好。转化成购买的可能性也越⾼。

ü ⾸要提及为，没有提示下提到品类⽤户第⼀个想到该品牌的⽐例；⽆提示提及为，没有提示下提到品类⽤户想到该品牌的⽐例（可⾮第⼀

个想到）；提示后提及为，经提示后提到品类⽤户知道该品牌的⽐例。

ü 左到右按照⽤户主动提及情况（即⽆提示提及率）降序排序，



膨化⻝品



⼥性占⽐较⾼，31-40岁年龄层⼈群为内容消费主⼒
在性别分布上，⼥性⽤户占⽐超过2/3；年龄⽅⾯，18-40岁TGI数值均⾼于100，其中31-40岁年龄层⼈群占⽐较⾼，为
膨化⻝品内容消费主⼒⼈群；价值特征⽅⾯，精致妈妈TGI数值远⾼于其他。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对膨化⻝品相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。
价值特征=通过洞察分析⼈群在近30天的⼈群资产状态、近⼀年的购买特征分布，多维度衡量分析⼈群价值。并分为资深中产、精致妈妈、新锐⽩领、都市蓝领、都市银发、Z世代、⼩镇⻘年、⼩镇中年、⼩镇⽼年九⼤消费⼈群。

TA⼈群性别分布
男性占⽐：33%
⼥性占⽐：67%

TA⼈群年龄占⽐和TGI分布

TA⼈群价值特征分布

18-23 24-30 31-40 41-49 50+

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100

资深中产精致妈妈新锐⽩领都市蓝领都市银发 Z世代 ⼩镇⻘年⼩镇中年⼩镇⽼年

⼈数覆盖占⽐ TGI指数

TGI=100



新线⽤户是膨化⻝品内容消费的主⼒⼈群
TA⼈群内容偏好占⽐均在84%以上，对影视、⽣活、美⻝内容有兴趣偏好的占⽐超过97%，⼈群渗透率较⾼。且各兴
趣内容偏好TGI数值均超过100，其中偏好亲⼦、明星娱乐内容的⼈群TGI数值⾼于其他，有较⼤增⻓机会。
在城市线⽅⾯，新线城市⽤户覆盖度⾼且TGI数值均⽐较⾼，具有很⾼增⻓潜⼒。

TGI 指数= [⽬标群体中具有某⼀特征的群体所占⽐例/快⼿⼤盘中具有相同特征的群体所占⽐例] * 标准数 100。
TA⼈群定义=近30天对膨化⻝品相关内容有观看、互动、搜索、⼩店商品浏览、购买⾏为的⼈群。

TA⼈群短视频内容偏好和TGI分布 TA⼈群城市线级和TGI分布
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⽤户关注重⼼向达⼈推荐、测评⽅向转移
⽤户开始倾向有背书的产品。
膨化⻝品的⽬标⽤户对达⼈推荐、测评的搜索关注度位居第⼀，第⼆是其包装、设计。
⽤户对薯⽚、锅巴等产品较为关注，常搜索其旗舰店，其中⽕鸡味锅巴出现频次较⾼，
且对品牌产品认知易受达⼈影响。TOP100搜索词的搜索总量同⽐增⻓

23年膨化⻝品热⻔搜索词 22年膨化⻝品热⻔搜索词

营养成分

价格/性价⽐/促销

产地

⻝⽤⽅法/美⻝教程

品牌

⼝味/⼝感

包装/设计

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红!⾼热搜索
Ø 薯⽚测评/推荐
Ø ⼤包装/家庭分享
版包装

Ø ⽕鸡味/猎奇⼝味
Ø 乐事/宏途
Ø 薯⽚、爆⽶花⾃
制做法

产品功能性

达⼈推荐/达⼈测评/⼝碑/⽹红

价格/性价⽐/促销

品牌

⻝⽤⽅法/美⻝教程

⼝味/⼝感

包装/设计



头部品牌搜索排名较为稳定，盼盼稳居第⼀
整体来看，品牌搜索排名变动较⼤，头部品牌较为稳定，但是头部品牌之间的搜索量差异在拉⼤，23年品牌搜索排
名top3为盼盼、旺旺、上好佳。盼盼品牌持续发⼒，搜索量远超其他品牌。上好佳、乐事、可⽐克、品客，搜索量
排名有所上涨。

23年膨化⻝品品牌搜索量排名 22年膨化⻝品品牌搜索量排名

品牌池划定逻辑：基于膨化⻝品相关品牌市场占有份额、快⼿平台GMV情况和投⼴情况综合权重划定品牌池范围、

卡迪那

品客

奇多

妙脆⻆

可⽐克

乐事

上好佳

好丽友

旺旺

盼盼

卡迪那

奇多

品客

妙脆⻆

好丽友

可⽐克

乐事

上好佳

旺旺

盼盼



快⼿平台⽤户调研｜膨化⻝品品类乐事、可⽐克品牌认知度较⾼

乐事、可⽐克品牌认知度⾼于其他品牌，认知质量较好。品牌认知度top6排名中，其中国外品牌较多，且品牌认知
度排名第⼀的为国外品牌，国内品牌仍有很⼤提升空间。

品牌认知度排名

Note

ü ⾸要提及和⽆提示提及越⾼,则认知质量越好。转化成购买的可能性也越⾼。

ü ⾸要提及为，没有提示下提到品类⽤户第⼀个想到该品牌的⽐例；⽆提示提及为，没有提示下提到品类⽤户想到该品牌的⽐例（可⾮第⼀

个想到）；提示后提及为，经提示后提到品类⽤户知道该品牌的⽐例。

ü 左到右按照⽤户主动提及情况（即⽆提示提及率）降序排序，



整体概述（⽤研的toma部分）

类似这个

具体内容的描述的，在这⾥


