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引言

GPT大模型的诞生，颠覆了人机交互的传统模式； Stable Diffusion的问世，赋予每个内容创作者无限创意潜能； Sora的

突破，让通用人工智能的梦想愈发触手可及。我们正站在一个崭新的历史节点，未来1~2年内，AI将颠覆所有的行业，

重新塑造产品、服务，企业运营的每一个链条。如此革命性的创新生产力，具体在哪用？怎么用？可能是大部分从业

者正在面对的困惑。

从AIGC到AIGS，再到AIGX， 巨头们对 AIGC 时代影响力的预测很乐观，这不仅来自 AI 可以提高现有产业结构的生产效率，

更来自 AI 正在创造全新的产品、服务以及商业模式。 高盛预估，未来 10 年内 AIGC 能推动全球 GDP 增长 7%（即 7 万

亿美元）；麦肯锡表达了类似数据预测，生成式 AI 有望为全球经济贡献约 7.9 万亿美元的增长空间。

在AI的推动下，社媒正在从传统的“创想为王”向“数据驱动”转变。在企业营销的链路中，AI既可以参与到前期的市场分

析和策略分析，将过往1-2个月的研调周期缩短到1-2天；又可以参与到内容创作、智能投放、日常经营的全阶段。报告

从营销前后链路主要落地场景展开，涵盖30多种细分场景的应用落地，为企业清晰洞察以AI为主导的产业变革机遇，以

更数字化、智能化的手段，在激烈的市场中斩获更多竞争力。



使用AI工具提效阅读报告指南

下达指令提示
如：“你现在是一个报告总结专
家，我给你一个报告，帮我总结
出重点内容。”

细节内容提问交互
如：“你现在给我回答的表述有
些难以让人理解，能用更加直白
的表达方式给我反馈吗？”

上传文档

STEP01

STEP02

STEP03

推荐AI阅读工具：ChatGPT ; ChatDOC ; Monica；Cubox ; BookAI ; Clearly阅读器 ; Kimi……



合作媒体

*排名不分先后



Part AI营销发展概述



对产业某环节进行AI适配，在原有商业闭环中实现渐进式增值，多为
大企业，如微软对OpenAI的策略

激进的变革响应者，从0做AI-Native应用，搭建AI时代的新组织和商业
模式，多为创业型团队，如OpenAI

AI行业发展进入算力、数据、算法全面突破时期

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

渐进式增强AI型企业激进式原生AI型企业

针对三种范式的到来，未来涉足AI的企业形态大致分为两大类

• Gartner预测，目前有超80%的企业希望在产业

中使用AIGC；高盛预估，未来 10 年内 AIGC 能

推动全球 GDP 增长 7%；麦肯锡预测，生成式 

AI 有望为全球经济贡献约 7.9 万亿美元的增长

空间；

• AIGC，源于“GC”（即生成内容）是最快、最简

单、最有效触达到数以亿计的普通C端消费群体

的商业模式。

AIGC
• “GC”的下一步必然是“GS”（即生成服务），

是对过去互联网与移动互联网30年来创立的

所有深入生活的APP的新一轮改造；

• Stability.AI曾提出的“Foundation Models as a 

Service”（FMaaS）将无处不在，即环境

（ambient）AI时代。

AIGS • AIGX（X代表人工智能生成任何可能的新形

势），有望创立全新的伟大商业模式。历史

规律都预示着任何一轮大技术变革的同时都

伴随着可以影响世界商业格局的超级商业模

式的出现。

• 大模型本身可以技术“涌现”，而当整个世

界万事万物都具备“智能”后，或许会带来

一种“行星级”文明涌现。

AIGX



2011-2015
“十二五”规划

2016-2020
“十三五”规划

2021-2025
“十四五”规划

重点提出产业结构调整以求得核心竞争力提
升，推动基于互联网的人工智能相关应用

强调人工智能为战略前沿领域，由顶层制定
了分步走战略，并发布了人工智能相关的标
准体系建设指南

强调国家战略科技发展的重要性，支持人工
智能在多行业、多领域的融合发展，并出台
规范类政策，促进人工智能产业健康发展

2015.5 国务院
《中国制造2025》

提出基于信息物理系统的智能装备、智
能工厂等智能制造技术引领制造方式变
革，加快推动新一代信息技术与制造技
术融合发展，着力发展智能装备和智能
产品，推进生产过程智能化

2015.7 国务院
《国务院关于积极推动“互联网+”

行动的指导》

依托互联网平台提供人工智能共创创新
服务，加快人工智能在智能家居、智能
终端、智能骑车、机器人等领域的推广
应用

2015.6 国务院
《”十三五”国家科技创新规划》

建立重大项目动态调整机制，综合把握国
际科技前沿趋势，在人工智能等方面遴选
重大任务，适时充实完善重大项目布局

2017.7 国务院
《新一代人工智能发展规划 》

到2025年人工智能基础理论实现重大突破，
到2030年人工智能理论、技术与应用总体
达到世界领先水平，成为世界主要人工智
能创新中心

2017.7 中央网信办等五部门
《国家新一代人工智能标准体系建设指南》

到2021年，明确人工智能标准化顶层设计，
研究标准体系建设和标准研制的总体规划
等，完成重点标准的预研工作，到2023年，
初步建立人工智能标准体系

2021.3 全国人大
《中华人民共和国国民经济和社会发展第
十四个五年规划和2035年远景目标纲要》

瞄准人工智能等前沿领域，实施一批具有前沿性、战略性
的国家重大科技

2022.7 科技部
《关于加快场景创新以人工智能高水平应

用促进经济高质量发展指导意见》

推动人工智能场景创新对于促进人工智能更高水平应用

2022.8 科技部
《关于支持建设新一代人工智能示范应用

场景的通知》

围绕构建人工智能行业应用生态，支持一批基础较好的人
工智能应用场景

2023.4 国家网信办
《生成式人工智能服务管理办法（征求意见稿）》

对生成式人工智能产业给出包括定义、准入资格、责任义
务和处罚措施等规定，支持算法、框架等基础技术的自主
创新、推广应用、国际合作，鼓励优先采用安全可信的软
件、工具、计算和数据资源

政策环境持续优化，助力AI新质生产力高质量发展

数据来源：各政府部门官网，微播易整理

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销



2030年中国AIGC产业市场规模超万亿，企业营销加速增长

数据来源：《量子位2023中国AIGC产业全景报告》《艾瑞咨询： 2023年AIGC场景应用展望研究报告》，等公开资料，由微播易整理

• 据数据测算，2025年市场规模达到约260亿人民币。2025年开始，随着底层大模型完成对外开放，应用层蓬勃将带动产业快速增长，年
复合增长率将超过70%。2028年开始，AIGC产业将展现出完整产业链，年复合增长率将超过200%，2030年市场规模超万亿。

• 以行业变革程度和行业变现能力划分的各行业应用AIGC的矩阵中，企业营销位于热门发展市场，其可变革程度较高，商业化空间较大。

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

我国AIGC产业市场规模预测图
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传统营销 互联网+营销 大数据+营销 AI+营销 AI+全域营销

相对于传统线上营销模式，
大众媒体的出现使得营销信
息可以覆盖十分广大的消费
者群体

在广泛覆盖性的基础上有了
更多交互的可能性，不再是
单向信息传播，而是与消费
者互动与沟通

大数据技术成熟应用，
精准营销概念和平台不
断出现，关注营销对用
户触达的精准度

AI技术在营销领域逐渐渗
透，营销各个场景和环节
更加智能化，营销效率不
断提高

实现用户全场景覆盖、
全链路数据采集、全域
用户洞察、全渠道精准
触达的AI+全域营销

触达 交互 精准 效率 生态

获取增量用户 获取增量用户 获取增量用户 获取增量用户+存量运营 用户全场景全时段运营

电视广播

门户
网站

搜索
广告

社交
媒体 ADX

信息流
广告

DSP/D
MP

营销云

智能
创意

营销
机器人

数据中台、5G、
AIOT、数字人、
AR、VR

报纸

以产品为中心 以用户为中心 用户全场景全时段价值挖掘

技术发展

特点

目标

营销进入AI+全域营销的全新时代

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销



基于AI的营销产业链发展趋于成熟

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

智能投放场景 智能经营场景

应
用
层

内容&创意场景

文 本 图 像 音 频 视 频 多模态/虚拟人

策略&洞察场景

大基础模
型及服务 通用大模型 AI开源社区 模型平台/模型服务

垂类模型 行业垂类模型 营销场景垂类模型

基础设施 算力基础 算法基础 数据基础 硬件设施

广

告

主

消

费

者



46%

48%

25%

33%

20%

37%

45%

35%

50%

24%

-35%

-34%

-44%

-33%

-39%

-40%

-27%

-48%

-29%

-35%

数据收集与分析

策略辅助

风格转化/素材迁移

AI图文创意

AI视频创意

内容智能分发与推荐

智能客服

虚拟主播/导购

虚拟数字人

企业经营

广告主对营销新技术的应用预期

已在使用 未来会使用 不使用 不确定

数据来源：《2024中国数字营销趋势报告》等公开数据，微播易整理

丰饶的AI营销行业，在广告主端的渗透应用不足50%

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

调研研究

策略洞察

内容制作

内容创作

智能投放

智能经营

企业运营



在内容创作者生态，AI渗透率在20%以下

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

目前您公司的员工使用AI工具的比重有多少？

员工的AI使用率在10%
以下占比76%

数据来源：微播易AI Future Lab 对MCN机构企业AI培训调查问卷，样本量 = 2009

1-4年内您认为AIGC对企业以及内容产业会有怎样的影响？

11%从业者不关注
70%觉得没太大影响

您目前一周使用AI产品频次如何？

MCN机构单周使用频次在
一次以下占比接近六成

您观察和身边从业者有多少人开始使用AI产品

73%的内容生态从业者
AI使用比例在10%以内



从用户和从业者反馈看，AI营销能够同时提升双方需求

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

精准
体验

价值

用户希望AI营销解决的问题营销人员希望AI营销解决的问题

• 对广告主和营销人员而言，AI营销能够提升营销效率，其中广告主希望借助AI解决线上获客痛点占比接近六成，此外希望AI帮助广
告内容创意实现差异化的占比达41.7%；

• 对用户来说，AI时代，用户面临信息加速爆发、广告充斥各处的境遇，其核心诉求集中在“精准、体验、价值”三方面，AI营销能
够通过营销全链路的智能优化，满足用户对广告和内容的需要与感受。

58.3%

41.7%

40.0%

40.0%

38.3%

31.7%

28.3%

26.7%

18.3%

16.7%

线上获客成本高

营销内容创意的差异化

不同线上渠道消费数据难以获取/打通

消费者需求变化快，难以及时洞察

现有广告难以增加用户的吸引力

推广效果难测量难验证

对GMV拉动作用不明显

媒体多元且分散，媒体组合策略难度大

私域运营效果不理想

营销内容生成效率较低

数据来源：艾瑞咨询，微播易整理



预计在2025年中国广告营销市场规模

达到近1.35万亿元
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30%

生成式AI助力广告营销行业加速增长

预计2030年将触及千亿级市场
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2023-2030年中国AIGC广告营销业务营收市场规模预测（单位：亿元）

企业对AIGC营销支出持续增长，2030年AIGC广告将触及千亿级市场

数据来源：国家市场监督管理总局，中国国际公共关系协会，微播易整理

行业进程 政策环境 市场规模 AI+营销

• 目前中国企业的数字化体系已进入深水区，企业对泛营销业务的“改造”程度越来越大，AIGC能够承载企业营销更多期待、解决企业
营销痛点，预计未来几年中国企业对AIGC营销的支出将持续增长，占企业AIGC整体支出规模的四分之一。



Part
AI营销
实战场景解析



个性化消费者数据未充分利用

营销现状 需求 AI赋能营销

广告内容同质化严重

广告制作周期长、成本高

碎片化时代，传播周期更短

内容传播渠道
更加分散、难以打通

无法随时响应用户
用户沟通成本高

创意

高效率、低成本

高速迭代

多触点+多平台

即时

挖掘用户多为数据，根据用户需
求定制广告，千人千面

创意涌现

效率成本均优于人工

快速批量化地生成内容

自动生成多渠道投放策略，多渠
道自动化投放+优化投放效果

7X24H 在线&高质量互动

策略

内容

投放

运营

营销在AI的翅膀下，正在破解广告主全营销痛点



AI渗透营销全场景、贯穿用户全生命周期运营

前 链 路 后 链 路

策略洞察 内容创意 智能投放调研研究

• 市场调研

• 行业调研

• 品牌分析

• 产品分析

• 竞品分析

• 用户分析

• 推广诉求识别

• 媒介选择策略

• 资源投放策略

• 内容创意策略

• 流量优化策略

• 内容创意

• 形式创意

• 智能筛号

• Brief提炼与对接

• 内容智慧审核（广
审、媒体平台预审）

• 智慧竞价

• 投放效果监测

• 策略更新与优化

• 虚拟主播

• 智能客服

• 虚拟导购

• 虚拟模特

• AI社媒运营助手

• 数字人员工

• 文案生成

• 文案处理

• 图像智作

• 视频智作

• 音频智作

内容制作 电商经营 复盘优化企业运营

AI营销链接用户全生命周期运营

策略 内容 媒介 运营



场景一：信息收集——更多元、更高效地提取有效信息

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营 复盘优化

AI可分析结构化数据（如数据库中的信息）和非结构
化数据（如文本、图像和音频）；如某美妆品牌运用
AI收集、分析大量社交媒体的在线评论、图片和视频，
衡量消费者对特定品牌、产品或广告活动的态度

- PAST - - NOW -

人工进行全网海量的
资料收集

从复杂数据中发现市场
规律与机会

工作量巨大
过程复杂枯燥

大批次提取分析结构
化与非结构化数据

实时追踪最新数据，
捕捉流行信息

更多元的数据范围

数据可视化和图表化

人工收集数据信息会受制于时间差，AI可对实时在线
数据i进行即时提取，保证信息的时效性

除了基础数据，AI还可以自动生成问卷，与用户进行
对话式AI访谈，得到更多维度、以往未涉及到的数据

AI能够将原本复杂的数据通过分析整理，实现可视化
和图表化，大幅节省数据读取的时间成本

受制于信息时间与范围
出现结果偏差

AI

痛点：海量的用户行为数据、社交媒体数据、交易数据等散落在各个地方，人工提取信息的能力有限



场景二：客群识别——实现用户超精细化洞察分析，精准锁定目标客群

AI自我学习，自动归
类用户群体，为用户
贴更多标签

AI助力打通多源数据，
更好地进行跨屏用户
的识别与定向

用户属性可能会随着
实践推移快速变化，
AI可以通过学习实现
自我跟进变化

基于对潜在人群的洞
察，AI基于数据深挖，
指导营销科学决策

1000+维度的
用户数据洞察

01 02用户基本属性 用户行为属性

• 性别、年龄
• 学历、地区
• 工作、收入
• ……

• 浏览APP
• 运动周期
• 购物时间段
• ……

03 04用户个人属性 用户消费属性

• 宗教信仰
• 性格
• 消费理念
• ……

• 看电影
• 购买化妆品
• 购买宠物零食
• ……

设备ID 1

设备ID 2

设备ID 3

……

设备ID n

将多方数据源中产

生的设备ID及相关

ID进行关联，构建

以“人”为本的ID资

源平台，真正实现

数据打通与多ID体

系覆盖。

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：用户喜好、信息获取渠道、浏览行为、消费习惯等在实时变化，精准识别目标客群是品牌营销的前提与基础

复盘优化



场景三：洞察产出——大模型快速智慧分析，生成专家级分析结果

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

数据抓取 模型训练 调研应用

社交媒体数据

用户画像数据

交易数据

搜索数据

浏览数据

人群画像

决策漏洞模型

营销理论模型

消费决策链路

跳转分析

标签体系构建

语义归类

知识挖掘

行业
洞察

品牌
洞察

人群
洞察

产品
洞察

行业趋势

行业热点

行业机会

行业竞争

品牌定位

品牌现状

品牌优势

品牌发展阶段

基础属性

消费偏好

媒体偏好

决策行为

产品卖点 沟通要点

痛点：大量的数据在抓取和收集之后，转化为观点洞察大部分依据人工经验主义，缺失中间的实时整合和科学分析的关键步骤

高效搜集和整理大量市场信息与用户反馈

帮助营销人员深入理解消费者需求、市场竞争状况以及

市场流行趋势，从而指导广告策略的制定

复盘优化



案例：微播易利用AI模型辅助生成瑞幸x茅台营销策略分析研究报告

场景四：结果预测——精准捕捉数据，借助垂直行业模型快速预测

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

内容来源：微播易《2023年度品牌热带营销事件解析》

预测各平台热点话题，
优化内容创意

预测传播节奏，优化渠
道资源及流量配比

预测用户决策路径，优
化转化链路

预测达人效果，优化达
人组合策略

复盘优化



算法

算力 数据

场景五：策略生成——结合AI前期调研研究，智能化生成多场景营销策略

广
告
主
不
同
营
销
诉
求

数据

媒介选择
策略

资源投放策
略

内容创意策
略

流量优化策
略

活动选品策
略

根据媒介历史投放数据，以及最
佳投放实践，为该营销所在领域
选择最佳媒介组合

结合现有营销方案，选择投放资
源，推荐投放量和资源组合，最
大化ROI

跟踪该领域历史内容投放数据，
根据投放效果持续优化内容创意

结合内容的曝光量、互动量、转
化率等数据，针对不同内容制定
最佳流量优化方案

根据本轮活动或营销策略，参考
历史数据和竞品数据，分析制定
最佳选聘策略

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：关于行业、竞品、用户等维度的数据在实时变化，品牌无法将以往的方法/模型强行套用，亟需AI自主学习制定针对性策略

模型训练 AI营销大模型 智能投放

为用户创造更多的
营销场景

找到更精准、更易
转化的用户

更好地与目标用户
沟通

更有效地批量生产
营销内容

提升营销投放ROI

……

用户数据

用户画像

用户行为

用户偏好

品牌信息

产品信息

竞品信息

商品标签

搜索关键词

商品销量

价格区间

渠道

达人

创意

投流

货品

用
户

实时监测投放效果、用户评论态度，回溯营销诉求，调整营销策略

AI通过行业大数据进
行预测+决策，应用各
类营销场景制定策略

复盘优化



场景六：策略生成——围绕推广需求，多维数据沉淀与训练，产出智能投放策略

数据收集 数据处理 特征提取

AI收集广告内容数据、

历史投放数据

AI数据预处理，以便算

法能够有效地利用

• 用户的浏览历史
• 购买记录
• 购买地理位置
• 广告类型
• 目标受众等

模型训练

• 投放策略模型
• 智能投放模型

预测&优化&投
放

投放
需求 用户

投放后的数据会被收集并用于模型的更新和优化，AI不断地学习和改进，提高投放的精准度和效果

痛点：内容传播渠道更加分散，品牌难以对不同渠道的不同用户进行精准投放

• 广告浏览
• 互动行为
• 转化行为

• 清洗
• 去重

算法进一步提取对投放

决策有影响的特征

模型构建，训练数据学

习如何预测用户对广告

的接受度和兴趣度

• 选择最佳平台
• 选择最佳广告位
• 调整价格策略
• 调整投放时间
• 调整定向用户

实时预测用户对广告的

接受度和兴趣度；自动

优化广告投放策略

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营 复盘优化



场景七：创作灵感——AI+ 创意大模型 ，为企业定制私有化专业化创意工作
台

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营 复盘优化

需求Brief 产品卖点

产品类型 主要功能

品牌定位 品牌信息 品牌受众

品牌调性

广告投放数据

品牌历史素材

行业相关素材

创意数
据加工
Agent

产品
1

产品
3

产品
2

图

视频

文

图

视频

文

图

视频

文

模型
训练

产品1
模型

产品2
模型

产品3
模型

Brief生成模型

Brief理解模型+生成文案

图片
生成

视频
混剪

视频
生成

图片生
成

风格化
处理

图文生
成

场景切
分

素材生
成

剪辑

分镜脚
本

分镜图
像生成

视频生
成

智
能
投
放
模
型

投放
策略

广告文案

创意图片

图文生成

+

+
创意扩展

混剪视频

500%

200%

800%

300%

600%

上传

对接

上传

采集

专家标注/反馈

小红书

抖音

微博

视频号

创意资产工厂 创意工作台 效果

案例来源：结合科大讯飞营销大模型调整



文案的扩写与续写

AI生成选题灵感

场景八：创作灵感——解决创意瓶颈，帮助创作者快速获取思路、延展创作

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：从业人员在内容生产时会涉及很多场景，在某一场景下如果纯依靠人工完成会占用大量时间，也容易陷入生产瓶颈

• AI获取灵感包含：关键

词分析、内容挖掘、情

感分析、趋势预测和用

户反馈；

• 帮助创作者、写手或内

容策划人员快速生成富

有创意和吸引力的选题

建议。

视频脚本/分镜头生成

商业文案仿写

• 文案扩写可以将简短或精

炼的文本内容扩展成更详

细、更丰富的文本；

• 文案续写是在已有文本的

基础上，继续生成新的内

容，以保持文本的连贯性

和完整性。

• 商业文案仿写需要理解

原始文案的风格、语言

特点以及所要传达的核

心信息，然后在此基础

上进行模仿和创新；

• 仿写并非简单的复制粘

贴，而是要在理解原始

文案的基础上，结合理

解和创意，针对性改写

• 视频脚本生成可根据用

户输入的关键词、主题

或场景细节，自动生成

相应的视频脚本，帮助

创作者更好地规划视频

的内容和呈现方式。

复盘优化



场景九：批量生产——节省成本、迅速生成符合各平台内容风格和热点的文案

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：不同平台的文案写作风格各不相同，平台的热点也存在差异，单一平台文案工种很难快速转变角色撰写其他平台内容

案例来源：微播易·易AI平台实际操作流程

产品卖点 产品图片素材

Brief要求

朋友圈文案小红书文案生成

抖音图文生成 公众号创作

5分钟产出100条图文

• 人工创作，需要经过：明确广

告主诉求-->研究平台调性和用

户画像-->分析竞品广告-->确定

文案风格-->创作文案-->绘制海

报-->提案修改

PAST

NOW
• AI可以直接生成爆款文案

• AI可以针对各个平台特点，生

成符合平台的图文内容

提升人效5-10倍

复盘优化



场景十：辅助优化——文本提效工具，大幅提升内容精准度与完整性

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

内容润色

智能查找语义相似的信息 ，简化文本内容， 提

升文本内容流畅度及可读性

智能纠错

结合文本查找易混词、错别字、 语法    错误等， 

提升文本完整性和准确性

实时翻译

对文本、图像、视频、音频等内容进行多语言翻

译，提炼并呈现关键信息 ，实现营销场景    下

跨语言沟通合作

文章润色，提升表达

全文优化

错别字改正 多语言文本翻译

语音/图片/视频翻译目标语言语句不通顺修改

痛点：文案表达可能涉及到信息传达不明确、缺乏吸引力、语言转化等问题

案例来源：微播易·易AI平台实际操作流程

复盘优化



场景十一：图像创作——文生图技术不断升级，省时省力无需担心版权问题

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

请为下面一句诗配一张图：“两岸猿声啼不住，轻舟已过万重山”

尽力展现用户超
现实的想象创意和想象

尽可能准确地解
释用户的提示语

精确与具体

根据指定的艺术
风格或类型绘图

风格和类型

避免生成侵权或
不恰当内容

准则和限制

Midjourney V6Midjourney V5.2

细节放大 功能扩充对话交互 逼真渲染

• 超强真实感
• 高分辨率

• 自然语言处理
• 细节增强

痛点：以往从创意到图像生成，成本高昂，通常都要涉及创意、摄影、设计等多个环节，需要专人操作，耗时耗力；此外，网上已有
图像素材多带有版权，不能随意商用

复盘优化



场景十二：图像迁移——元素或风格重组，节省广告拍摄时间和人力成本

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

AI图片
风格转换

AI商品
场景迁移

案例：某新品样品宣传海报，先用AI生成逼真场景和模特形象，再与现有包装后期融合

痛点：一旦图片制作完成，如果需要进行修改或调整，通常需要进行重新拍摄或设计，增加时间和成本，某些复杂的修改，可能难以
实现或是效果不佳

复盘优化



酸奶包装，梵高风格，麦田与柏树，阳光，良
好的光泽，浅景深，模糊背景，可爱 --ar 16:9

AI

牛奶包装设计，韩国插画师
Shinyoung kim的设计风格

AI

场景十三：辅助产品包装——AI绘画提供更多创意选择，提升设计效率

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

案例：王老吉推出首批AI自主设计罐体

AI以千里江山图、登

高望远等国宝文物或

古典诗词、字画等为

灵感，创造了四款AI

定制罐

案例：伊利亚运定制装纯牛奶 AI辅助包装设计

伊利亚运定制款纯牛奶，

以 千年江南为灵感，通

过AI技术辅助设计了三款

新包装，组成一幅完整的

画卷--归鸟、白堤、湖畔、

拂柳、轻舟等各种江南水

色的结合

AI生成包装设计prompt公式：

包装设计+包装产品+包装材料+包装形式+画面描述+设计风格

复盘优化



进行3,000,000,000,000次以
上的模拟分析，挑选食物，
平衡原料制成，限量发售
的特别口味。

AI薯条

AI冰棒

钟薛高AI冰棍产品
系列Sa‘Saa，款由
AI从起名、口味、
设计等方面参与开
发甚至主导的创新
冰品。

场景十四：辅助新品开发——AI参与改进产品方案，推动产品创新

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

智能头盔
将增强现实技术嵌入摩
托车头盔，骑手可以通
过头盔遮阳板上的 AR 窗
口轻松安全地获取信息。

AI宠物笼
通过AI的辅助设计，它能
够适应各种环境，让用
户能够方便地携带自己
的宠物到任何地方。

AI时尚
「 AI CONCEPT 」 Nike x
Jacquemus 系列运用AI辅
助设计，作品一经发布
即刷爆社交媒体。

玛氏与人工智能公
司PIPA合作，尝试加
速开发可用于改进
现有配方的新型植
物成分，在食品、
饮料和膳食补充剂
领域设计新的产品。

AI植物成分

复盘优化

案例来源：公开案例，微播易整理



Text-to-
speech
mode

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

场景十五：音频创作——降低音频创作门槛，丰富提升用户体验

以文本或音频片段描述demo， 选

择目标风格 ，输入系统后自动生成

与选定目标需求一致的音乐。为创

作者提供灵感， 辅助并加速创作， 

降低音乐创作者的门槛。

对音频的音色、音调、响度等要

素编辑，完成风格的迁移，对音

频模糊或增强处理。

识别视频/音频特征及内容，将

音频转化为文本等目标格式，

对音频特征进行提取，有效标

记音频身份信息。

AI视频/音频文档提取

语音多态演进

语音识别

音频编辑

音频生成

输入需要合成的文本、音频等内容 ，选择场景、 年龄、

音色、语速、语言、情感等目标条件， 输出个性化定制

音频， 满足用户对于音色、 音调、响度等需求。

语音合成

通过AIGC技术形成自然语言回复，

实现高流畅、实时、个性化的语言交

互行为。该应用用于智能客服、AI外

呼、数字机器人等场景。

语音交互

Input
“I love you”

Output

痛点：音频制作门槛较高，需要一定的专业技能和知识，且制作周期长，耗费大量的时间和精力

复盘优化



场景十六：视频生产——提升视频生产效率，极大缩短制作周期

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：一条视频的制作周期长，工序繁多，涉及创意、分镜脚本、文案、视觉及合成、时间排序等要素

成片生成

案例：微播易风向大会宣传片采用全AI流程制作

整体分镜脚本设计 结合文案生成图片 结合文案生成视频 配音和配乐生成 整体剪辑 高清放大和插帧

ChatGPT
Kimi

Midjourney
Stable Diffusion

Runway，PixVerse
Kaiber，Leiapix

Sora
原声+剪映特效

剪映 TopazAI

生成过程

AI工具

• 生成图片近3000张

• 4s的视频片段700个+

• 最终使用片段66个

• 制作周期缩短5倍

• 全链路效率提升10倍

01 02 03 04 05 06 07

复盘优化



场景十七：短剧生产——全AI流程化短剧，降本增效、解放创意

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

国内首部AI全流程微短剧《中国神话》

• 《中国神话》从剧本创作到场景构建、叙事表达，做到AI技术的全流程
介入，为观众带来了全新的视听体验；

• 在《中国神话》创作过程中，主要使用了现有AI技术的“文生剧本” “文
生图” “文生视频”“图生视频”和“文生音频”这五个重要功能。

推动了文化和科技产业的协同发展 提高制作效率

便捷、低门槛、多元将创意可视化全新的视听体验和独特的艺术风格

全AI化生产流程短剧《白狐》

• 《白狐》完成AI视频多场景、多人物、多故事线的剧情化呈现，实现
从AI视频到AI短剧的升级；

• 《白狐》的脚本、台词、视频，全部由AI生成。

单分钟成本仅需几千元，仅为传统制作成本的5%

突破生产边界，“所想即所得”

改变生产方式，颠覆制作流程

剧本生成到完成3集成片，用时20天

痛点：短时高效是短剧制作的基本门槛，亟需AI提效生产；同时，短剧的制作成本有限，现有短剧同质化内容较多，缺乏创新性

复盘优化

案例来源：公开案例，微播易整理



场景十八：广告混剪——原始广告素材批量混剪、一键成片，多平台高效分发

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：品牌积累了大量广告素材，剪辑工作和多平台内容分发工作依赖人工，效率低下

品
牌
方

产品卖点

侧重展现产品品牌及细节，男性配音

侧重展现产品数量与单包净含量，纯背景音乐

侧重展现产品质量与味道，女生配音

AI切片2

切片N……

消
费
者

产品质量，花生
颗粒饱满

产品口味，椒盐
口味咸香适口

产品每袋净含量，
小小的包装，大
大的容量

投放
需求

渠道1

渠道2

渠道3

KOC KOC KOC

达人 达人 达人

达人 达人 达人

视频混剪、一键成片
KOC投放

电商广告投放品牌原始素材

智能分发

复盘优化



场景十九：创意量产——加持内容创意创作，实现创意一人多面

某品牌产品

AI智能投放：多组素材测试，针对不同用户投放最优素材

产品特性1 产品特性2 产品特性3 …… 产品特性n

特性分析

创意1 创意2 创意3 …… 创意n

素材整合 素材整合 素材整合 素材整合 素材整合

用户群体1 用户群体2 用户群体3 …… 用户群体n

偏
好
输
入

偏
好
输
入

偏
好
输
入

偏
好
输
入

偏
好
输
入

AI通过对已有素材的训练和学习，自动生成创意，降低人工成本，提升生产效率

数
据
回
传

数
据
回
传

数
据
回
传

数
据
回
传

数
据
回
传

✓ 全流程AI内容创作

✓ 高效内容管理与协作

生成结构化脚本 改写、扩写、缩写

云素材库内容管理 多语言AI配音

✓ 高效产出内容

批量优化视频效果 视频批量生产

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：不同渠道的不同用户有着个性化需求，难以制作这么多个性化且有创意的内容

复盘优化



场景二十：创新广告形式——带来全新交互体验，形成强流量、高互动

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

携程X妙鸭联合上线的9套“环球旅行”AIGC写真模板，如苗
疆少女、欧洲古堡婚纱、拉萨藏袍等主题，用户只需花费
9.9元即可一键轻松实现轻松自由旅拍。

人物实拍+实景3D的数字艺术表现形式，带用户跨次元壁
旅行。数字分身分别在巨大的建筑地标中打卡，增加创意
和视觉冲击力。

据统计，有200万人生成了自己
的旅行数字分身，在社交媒体主
动分享，形成朋友圈刷屏现象。

案例：携程X秒鸭联名活动“世界真秒鸭” 案例：宁德时代“AI大片，邀您主演”

全球第一部由用户自己选择剧情、
自己出演的AIGC广告片

• 只需选择性别、脸型、旅行起止地点、

上传照片简单几个步骤，三分钟左右

的时间，便可获得一部由AI生成，自

己主演的个性化驾驶大片；

• 该小程序在广州车展期间一经发布，

便有数万名全球网友在第一时间加入

到“主演”行列

痛点：品牌希望创作更多创新形式的内容，希望创意性内容能够激发用户的参与行为和主动分享行为

复盘优化

案例来源：公开案例，微播易整理



数据收集 AI分析 AI生成 效果反馈

爆文模型

数据收集 数据预处理 选择模型架构 模型训练

笔记概览 AI分析维度

笔记数据

• 点赞：39W

• 收藏：3.5W

• 评论：3900+

• 分享：2900+

封面

标题关键词

视频结构

剪辑手法

模板生产

近期热播剧影视趋势

文案及内容

热评TOP3

评论区词频分析

账号风格

举例说明

文案及内容

综艺名场面片段集锦，用网络流行
语为主角贴上“大学生疯一点怎么
啦”，“00后自己的那英”、“女歌手届
的显眼包”、“明天不在娱乐国娱乐”
等标签，拉近与读者的距离，引起
共鸣。

剪辑首发

视频长、素材多、节奏快，旁白简
练，突出主角个性，运用表情，
BGM，特效增加搞笑效果，提供轻
娱乐的情绪价值。

场景二十一：爆文模型——追踪热点，即时总结迭代输出爆文规律

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

痛点：面对竞争日益激烈的社媒环境，品牌主亟需有吸引力、能吸引用户关注和喜爱的爆款内容批量产出

复盘优化



场景二十二：智能筛号选号——提高选号的科学性与成功率

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

应用逻辑

• 基于历史投放数据积累、客户选号偏好、投后效果数据等

300+项大数据支持；

• 根据品牌客户已有候选账号列表，并结合客户Brief需求的

自然语言描述等指令；

• 依托筛号选号微调模型深度学习训练，对特定项目/投放

阶段进行账号的判断或打分，生成推荐账号理由

应用优势

• 人工成本节省近90%

• 智能推算提高决策的科学性与准确性，提高选号成功率
历史投放

数据
客户选号差异

化指标
投后效果

分析
账号内容及粉

丝数据

智 能 筛 号 选 号

案例来源：微播易·易AI平台实际操作流程

痛点：对于每一次的项目投放，品牌都希望能够找到触达率最高、效果最明显的账号进行投放，ROI最大化

复盘优化



场景二十三：Brief提炼与对接——提升品牌与创作者内容商业合作效率

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

应用逻辑

初稿审核比对功能

• 依据正式/非正式的文档内容，提取客户brief
需求

• 包含内容创作要点、项目投放要点、项目KPI
指标等内容

应用价值
• 短时间快速梳理提炼客户需求

• 相较人工，AI更加客观精准

Brief生成功能

适用对象 • 代理公司、内容创作者、MCN机构等

应用逻辑
• 基于客户brief生成要点进行比对，判断达人

提交稿件是否符合客户要求

应用价值
• 减少项目及订单创作出错率，提升客户服务满意度

• 省去大量人工审核工序，提高效率

适用对象 • 代理公司、内容创作者、MCN机构等

案例来源：微播易·易AI平台实际操作流程

痛点：品牌给到的Brief与达人理解的表达中间可能存在信息错位或偏差，导致合作不满足预期

复盘优化



场景二十四：智能审核——从2小时缩减到2分钟，高效确保内容合规合法

案例来源：微播易·易AI平台实际操作流程

广告风险审核

根据广告投放审核标准细则，进行稿件
智能审核

基本定稿，发布图文前通过预审功能进行
图文卡点审点测试

媒体平台视频预审

预审媒体平台视频，审核视频可能涉及到
的违规内容

• 基于RAG、Agent智能体、OCR识别、图生文等多种技术，通过对大量数据的训练和学习，系统智能识别违规内容、敏感信息，同时进
行情感内容过滤、语言文化纠正等的文本、图文、视频预审检测，使内容符合平台的规定和法律法规，确保审核的及时性和准确性。

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

媒体平台图片预审

痛点：投放素材频繁审核不通过，被平台方打回修改，效率低 

复盘优化



场景二十五：智慧竞价——提升检索广告有效性

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

检索
广告
粗排

广告
精排

排序算法竞
价

消费者 广告

广告库
依据广告主设置自定义的关
键词、投放地域、出价、人
群等得到的一批候选广告

消费者

Prompt
工程

大模型
数据驱动
竞价

广告

提示语

广告库
广告主通过AI对话描述人群的年龄、性别、兴趣等

标签；如“近期购买过护肤产品的用户”

结合语料、上下文

查询标签

查询标签

由传统排序算法转向
数据驱动的深度模型

广告
优选

生成
广告

AI智能广告模式将传统竞价广告模式中的检索、粗排、优选、精排等过程交给大模型，
并由数据驱动的深度模型出价排序，有效提升层层累加折损的广告检索效率。

痛点：竞价广告有时候消费高转化低，有时候消费低转化高，无法随时进行投放调整和优化，广告的效果和成本效益不稳定

复盘优化



场景二十六：虚拟主播——7X24小时赋能销售前中后，打造品牌“数字分身”

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

用户咨询：“什么时候发
货？”

AIGC智能解答：“现在下
单一天内就可发货。”

用户咨询：“Can I eat 
during pregnancy？”

AIGC智能解答：
“Pregnant woman can take 
it three capsules per day 
with food，孕妇也是能吃
的，每天可以吃三粒。”

案例：微播易虚拟主播带货

智能讲解 智能交互

超长直播 降本增效

智能串词/热场
/@观众/互动

人工智能灵活解
答各种提问

7*24小时随时随
地AI直播

一台电脑，无人
直播模式

个性化推荐
分析用户的购买历史和兴趣偏好，
个性化产品推荐，提高购买转化率

跨语言和跨文化传播

支持多语种和多文化的表达能力，
跨地域、文化直播带货，拓展市场

本地生活直播 直播带货服务 跨境电商服务 
应用
场景

算法
技术

01 02 03

04 05 06
服务
优势

人物形象克隆 智能语音交互 自然语言处理 智能语音识别

个性化TTS 无穿戴表情动作捕捉 OpenGPT大语言模型

服务
链路

售前 售中 售后

• 能够快速缩短产品
及认购链路

• 承接客服导购或
AIGC直播带货，引
导用户留资及购买

• 保障客户留存率，
成为随时、随地可
陪伴的忠实朋友

痛点：真人主播的精力有限，出镜时常有限，无法24小时不间断直播

复盘优化



场景二十七：AI智能导购/导览——深度链接用户，提升用户服务体验

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

应用
场景

餐饮美食 酒店民宿 娱乐体验 景区景点

• 在场景内设置AI智能导购/导览的数字人营销一体机、或AI智能导购

小程序，打造虚拟货架空间，搭配数字人的智能推荐，用户通过语

音交互、触摸屏交互等方式实现智能导购服务体验；

• AI智能导购/导览具备逼真的语音交流能力，通过与用户的自然交互，

了解用户的偏好和意图，判断真实需求，进行个性化和精准推荐，

增强用户体验与转化效率。

实现
方式

综合商场

痛点：传统导购或导览容易使消费者受制于时间和空间的限制，需要消费者在实地才能使用；且品牌可能因为信息不对称等问题，错
失消费者的购买决策

复盘优化



场景二十八：虚拟模特——AI生成数千模特和数万场景，节省制作成本

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

产品图 模特图

真人模特图切换场景

应用场景一

平铺图虚拟模特上身试穿&切换造型

应用场景二

节省制作成本

无需为模特支付高额工资，不

需为模特提供服装与化妆服务，

AIGC虚拟模特切片可提供大量

可上用的投放素材

节省推广成本

只要有原始产品，就可以将产

品完美融入到指定背景环境图，

或是上身模特，展现产品立体

感和整体搭配

优势

痛点：目前，对于电商客户来说，面临产品SKU众多，需要制作大量信息流广告，找线下素人进行试穿和拍摄，拍摄周期长、成本高等
营销痛点

复盘优化

案例来源：公开案例，微播易整理



自动化客户回答+智能推荐

预先设定好一系列常见问题的答案，通过自然语言处理技术（NLP）自动化回答问题。同时，
根据用户行为和喜好，在私域，社群，电商，社媒等环境下，为用户推荐高匹配度的产品和

服务，提高转化率

语义理解

AI会通过深度学习等技术来理解用户提出的
问题，以便能够更准确地回答用户的疑问

对话管理

AI会管理与用户的对话流程，确保对话的连贯性，
并在需要时引导用户进一步提供信息或解决问题

人工
干预

场景二十九：智能客服——实现自主对话与商品的个性化推荐

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

虚拟数字人“筱翼”融入AI语音交互、机器学习、自然语言处理、

知识图谱、虚拟形象技术等多项创新科技，能实现无障碍全业务

语音识别、仿真人全息互动，为用户提供多样化业务办理需求。

• 提供24小时基本业务查询服务，解决用户日常需求；

• 数字人客服服务界面，可使用语音或文字输入自身想要了解

的账号相关问题， “筱翼”也会对用户提问进行对话引导，做

到即时解答。

案例：中国电信AI智能客服“筱翼”

痛点：人工客服回复速度较慢，不能确保实时回复，且受个人因素影响，与用户的沟通、态度无法标准化统一

知识库支持

AI可以自动整理和更新企业所在
行业，领域的营销知识库，提高

客服效率和准确性

用户运营策略

AI通过分析用户行为偏好数据，
为运营团队提供个性化的用户

增长和留存策略

用户分析

分析用户行为数据，生成目标用户
画像，挖掘潜在用户需求和喜好，
为企业提供有针对性的营销建议

内部运营「提效」 用户体验「提升」 商业机会「拓宽」

复盘优化



客情维护与疏导
AI社媒运营助手可以监控社群及社交媒体平台账号

下的内容，在第一时间自动回复，提升用户互动效

率，提高用户粘度

用户产品QA解答
AI社媒运营助手通过对用户评论的管理和筛

选，可实时回复用户关于产品向的提问，快

速解答用户疑虑，促进转化

转化与效果促进
AI社媒运营助手智能抓取用户评论与私信，分析高潜

用户需求，智能回复带有链接、转化入口等信息，高

效衔接高意向用户转化路径，提升用户体验

场景三十：AI社媒运营助手——用户反馈及时回应，构建用户深层运维关系

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

社群运营

社媒运营

官方账号运营

适用领域

痛点：无论是社群、社媒平台还是品牌的官方账号中，品牌无法做到对每一个用户评论、私信一一回复与随时陪伴

复盘优化



场景三十一：数字员工——释放企业基础劳动力，推动企业提升创新创造力

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

应用价值

适用对象

• 节省人力成本：解放人工反复性高、标准执行
性的工作内容

• 高效执行：科学执行对接，标准化作业避免人
工可能出现的遗忘与遗漏

• Agency、MCN机构、平台等项目执行、媒介、
质检部门

应用逻辑

• 基于大量的行业通识、沟通技巧、客户服务经
验、工作流程、案例等内容，AI深度学习训练，
在项目跟进中自然地回复和表达，实现与人类
员工的高效配合

• 数字人员工甚至具备人物性格特征，可实现更
贴近人类的回答方式，从而提供更加个性化和
专业的回复

痛点：项目执行过程中涉及到的标准化、流程性的工作贯穿项目全过程，每个项目都需要专人跟进沟通执行过程中的琐碎事项

复盘优化

70

15

700

1、让新员工更快成长为老员工—学习AI辅助工具

2、替代熟练员工，减少员工配置—数据化员工

70 70 70

小王 小张 小爱

3、提效老员工，最大化发挥其高阶能力—Copilot

70

15

案例：微播易AI数字员工



场景三十二：再营销——投放数据实时监测，即时调整策略，提升ROI

调研研究 策略洞察 内容创作 智能投放 智能经营

调整广告投放策略－前后数据表现对比

AI通过实时数据回流、多维数据自动化分析、人群

漏斗报表、投放报表等，智慧分析不同广告策略的

转化率、点击率等关键指标

根据投放效果，自动调整投放参数，实现ROI最大化；

如自动化素材调用、自动调整投放时间、自动调整出

价等

Step01

Step02

应用
逻辑

痛点：广告制作成本较高，热点具有时效性，需要根据投放数据反馈来分析广告投放效果，调整广告投放各项策略

应用
价值

构建科学营销体系，以项目完整投放链路，追溯每

一环节问题，结果导向，科学赋能营销投放

复盘优化

案例来源：公开案例，微播易整理



Part
企业AI营销
发展趋势



风向趋势一：AI真正实现“一人多面”的“一对一”营销

使用机器学习和数据挖掘
技术来分析某用户数据，
构建详细的个人需求看板

产品需求分析

兴趣标签分析

媒介触点分析

行为偏好分析

消费能力测算

渠道不受限

• 线上线下整合
• 信息流发现、搜索场、货架场、

品牌广告、社群/1v1等私域

产品智能匹配

• 单一用户产品个性化匹配（功
能、外观、功效等）

价格智能测算

• 满足单一用户的消费水平，智
能测上价格区间

内容深度定制

• 对单一用户进行功能层面、情
绪价值层面和使用场景的定制
化内容沟通

• 沟通形式：图文、视频
• 沟通目标：影响、种草、转化

数据回流 动态优化

洞察模型组

诊断模型组

增长策略模型组

执行规划模型组

内容创作模型组

数据分析模型组

达人智选模型组

科学投放模型组

机会洞察与诊断

WHY？

策略生成

HOW？

WHAT？

传播规划

达人智选

内容创作

全域投放

市场机会洞察
行业竞品洞察
消费者分析
品牌诊断

市场策略制定
产品定位策略
用户沟通策略
渠道策略

卖点梳理
传播周期与节奏
资源及预算

品效销全链路追踪
效果归因
投放模型智能优化

创意文本/脚本生成
自动生成视频内容
千人千面创意改编

KOL资源+直播资源
个性化虚拟人直播间
平台流量整合推广

ONE
单一用户需求分析

品
牌
营
销
目
标

根据用户实时行为，运用AI技术动态优化沟通卖点、渠道配置、创意内容等，以提升内容表现和互动

ONE
单一用户智慧沟通AI垂直模型 AI高效输出智慧策略

为企业的每一个用户生成自己的专属营销内容



风向趋势二：生成式AI演进为协作式AI，帮助企业实现营销自动化的持续增长

GenAI Collaborate AI

生成式AI 协作式AI

• 文案不够专业

• 策略无法实施

• 内容缺乏品牌调性

• 数据缺乏指导性

• 多个模型协同

• 多个Agent协同

• 多个专家反馈

• 企业内数据训练

How Goal
• 专业的营销玩法策略专家

• 基于品牌高于品牌的创意专家

• 源于数据且高于数据的运营专家

迭代优化

智慧营销

Why



风向趋势三：每个企业都将拥有自己各个场景的营销大模型

深度化

垂直化

私有化

产业化

底层预训练大模型 垂直领域模型

小微企业（API调用）

企业已有数据池

AI

随着不同领域企业客户对AI技术在实践中的需要愈发强烈，未来，结合营销方法论的数据处理与分析方式，品牌将进行私有大模
型的定制和微调，以深度化、垂直化、私有化、产业化的特点打造差异化的企业专属模型。

中小企业（高效微调）

中大企业（预训练）

通过直接调用或调教第三方
API，同时采用Prompt提示词
做查询优化。

一般采用高质量训练集，配
合LangChain等技术栈进行私
有化部署。

一般通过RLHF训练策略进行
垂直化训练，增强模型泛化
能力。



风向趋势四：营销大模型应用越来越专业化、个性化、私有化

缺少设计师

较多设计师

最多设计师3

企业最大化数据

企业可托管数据

行业通用数据

通用化数据

数据派
专业数据

设计师
创意派

专属化、私有化内网通用化公网
通用规模 通用图像

视频生成
行业领域

/专用
特定场景

应用
私有化通
用大模型

专属图文
视频模型

私有化多模态
大模型

创意工作室

自由商单

行业创意联盟/代理

垂类商单

专属创意服务团队

专属创意
设计团队

私有创意工作室、in-house

私有创意
设计团队

通义千问、文心一言、
Kimi、智谱等

通用大模
型平台

SD,MJ,RunWay，
Sora，生数等

通用图
片/视频
生成平台

chatLaw、网易子曰、
盘古等

行业/领
域大模型

平台

Weshop、
FancyTech等

特定领域
图片混剪

工具

筷子科技、极睿等

特定领域
视频混剪

工具

360智脑、硅基智能

特定领域
数字人
工具

文心一言、智谱、
通义千问等

私有化通
用大模型

多模态
模型托管

无界、生数等

360、科大讯飞、
Databrick、卓世等

本地化部
署多模态
大模型

懂每个客户的AGI

越来越人力服务化

越来越项目定制化

越来越像企业内的创意公司

越来越个性化、专业化 营销领域大模型趋势

越 来 越 专 业 化 、 私 有 化

营销图文视频大模型趋势

越 来 越 智 能 化 、 个 性 化

品牌营销AI生成内容趋势

越 来 越 有 创 意 高 度 、 品 牌 调 性



风向趋势五：AI 增加从业者的升级及淘汰

- PAST - - NOW -
每个环节要等专业的人员完
成内容，反应慢，信息传递
流失多，费用高，灵敏性低

通过AIGC工具，每个员工自己就
可以是设计、文案、编程，员工
有比较全面的综合能力，是项目
多面手

工作内容的转移

基础内容生产向高附加值环节

人才结构的转移

从基础执行者到更高决策者

工作重点的转移

从基本技能向提出prompt

文案 沟通 制作

发布效果监测

84.4%

82.5%

82.4%

81.5%

76.6%

73.5%

70.8%

43.2%

市场调研人员

报告/文案写作人员

客服人员

UI设计师

视频剪辑师

动画设计师

程序员

营销策划分析人员

AI技术对岗位/角色的替代率

→→  AI 调研

→→  AI 方案编写

→→  AI 客服

→→  AI 设计师

→→  AI 视频剪辑师

→→  AI 动画设计师

→→  AI 程序员

→→  AI 分析师



由AdTech用户流量思维转变为MarTech用户

经营思维，在AdTech应用深化的基础上加

速驱动MarTech的发展深化。

数据与技术优化

通过数据与数据的优化，提高企业自身

MarTech程度，提高广告营销效率和效果。

提高营销团队的技术素养，打通营

销体系多部门，协同整合服务

思维转变 组织架构升级

• 品牌主拥抱AI营销的关键，在于从观念上由AdTech时代的用户流量思维向MarTech时代的用户经营思维转变，进而通过数据、技

术和组织架构的优化，提高自身的MarTech程度，实现企业数据资产化和用户资产化，发挥AI营销更深层次的价值和作用。

风向趋势六：企业将迎来观念、技术、架构升级潮，打造系统性的AI营销基建



微播易——AI驱动的营销服务商
微播易成立于2009年，是一家大数据技术驱动的、以AI技术为核心的独立B2B新媒体AI营销平台型企业，深耕核心业务10余载，已成长为业内龙头企业。

公司自主研发的B2B产业互联网AI营销服务系统，以微播易Martech+AI为核心驱动，为广告主提供一站式的智慧社交媒体营销方案。

商业变现服务

• 基于AI及大数据的
社媒营销策略服务

• 全渠道提升曝光度
• 提升商务运营能力

30w+

品牌
35+社交媒体

100w+KOL

提质增效

》》》

• K：达人
• F：信息流
• S：搜索

• 其他广告

社媒品效销
增长合伙人

内容创作者
商业增值伙伴

A I 驱动的营 销服务商

商业变现

…



媒介选择策略

微播易AI版图

资源投放策略

内容创意策略

流量优化策略

直播带货策略

社媒舆情分析

用户分析

热门话题讨论分析

品牌及竞品市场分析

产品买点分析

AI
营
销
分
析

AI
营
销
策
略

AI小红书文案生成 AI多语种翻译

AI内容智作

AI朋友圈文案 AI公众号创作AI抖音文案创作 AI平台审核文案 AI广审风险 AI内容润色AI大纲生成

AI智慧投放

AI社交媒体KOL洞察 AI KOL策略发现 AI跨平台资源智选 AI跨平台智能投放 AI数据追踪 AI投放优化

依托AI全面提升营销服务体系



为企业提供全链路整合营销服务
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本报告由微播易制作，未经本公司书面同意，任何单位及个人不得以任何方式及理由对该内容进行抄录、或其他产品捆绑使
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