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消费趋势报告

2024微博用户



微博生态

截至2024年Q3

序



16.0%

26.9%

23.4%

33.7%

2000元以下

2000-2999元

3000-4999元

5000元以上

女性

55%

男性

45%vs
3.2%

18.1%

48.5%

30.2%

70后 80后 90后 00后

微博生态

数据来源：微博数据中心，2024年Q3
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微博用户生态

截至2024年9月，微博月活用户5.87亿，日活用户2.57亿，是用户在线创作、发现和分享内容

的重要社交媒体平台；每天都有数以亿计网友在微博浏览、分享、互动，作为公开、实时社交

互动的平台，微博高效连接了人与人、人与信息的传递通路；微博以文字、图片、视频等多种

形式展现内容，也能通过多圈层触达更广泛的用户群体。

随着时代的发展，90、00后已成为了互联网上最活跃的群体，他们是新生代的主力用户，将面

临着更多的社会责任和挑战。他们关注社会热点、垂直热点和新鲜议题。在微博上，他们自由

地发表观点和看法，分享生活感悟和趣事，相互传递着理念和思想。

微博用户中90、00后占比近八成，女性用户占比为55%，一、二、三线城市用户占比超过

70%。手机价位方面，5000元以上的占比超过33%。

 微博用户画像

性别 年龄

地域 手机价位

5.87亿 截至2024年Q3 MAU 2.57亿 截至2024年Q3 DAU

16%

29%
25% 27%

1% 2%

一线 二线 三线 四线及以下 港澳台 海外



06. 游戏动漫 07. 情感颜值 08. 时尚美妆 09. 科技财经 10. 汽车数码

01. 娱乐明星 02. 社会热点 03. 幽默搞笑 04. 影视剧综 05. 体育赛事

微博生态

数据来源：微博数据中心，2024年1月-8月

序

微博内容生态

微博不只是热点信息获取平台，也是生活信息和生活理念的交流平台。微博始终以用户兴趣驱

动为核心，打造了40多个垂直线上社交圈层，包括社会、文娱、ACG、体育、消费、生活、知

识、幽默情感等行业。 微博各垂直领域的优质内容吸引了兴趣人群，同时各领域媒体、权威创

作者与行业大咖云集，形成丰富的生态闭环。2023年下半年微博“金V计划”的推出，实现了

对各垂直领域的优质内容扶持，用户体验进一步得到提升。

 用户兴趣领域

2023年，中国经济全面复苏，互联网助力国内消费经济。通过微博2024年1-8月内容生态数据

的变化来看，如体育赛事、汽车、美食、美妆、旅游、文娱演出等领域呈现明显的增长，进一

步反应出当下垂直消费领域的趋势特点。

 2024年1月-8月微博领域内容生产及消费变化趋势

时尚

美食

电竞

电视剧

美妆

运动健身

旅游动漫

文娱演出
养生健康

综艺

手机数码

汽车

人工智能

体育赛事

军事

节日

节气
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国人过节的仪式感
中国人用过节表达对生活的热爱

 旅游和观影成为过年的新热潮

 情侣不光过情人节也要过七夕

 长假期有快乐也有烦恼

 年轻人开始重视节气的传承和养生

文旅演出全面复苏
更愿意去现场感受深层次的氛围

 白领去班味，小城旅游成为新赛道

 地域美食吸引年轻人，联名经济助力餐饮破圈

 用户更愿意去现场体验音乐的狂热和激情

 现实题材电影引发共鸣，喜剧仍是票房密码

文娱开创精彩视野
更多元化地沉浸式享受精彩世界

 年代剧让年轻群体关注新中国的时代变迁

 农耕综艺打开三农新视角，引领乡村振兴热潮

 主机用户增长，国产3A游戏助推文化出海

 用户希望看到真正有情感的原创动漫作品

赛事助力全民运动
赛事荷尔蒙从场内燃烧到场外

 国字号比赛都是热点，见证中华体育精神

 奥运小众项目突破，展现潮流运动大众普及

 路跑赛事四、五线下沉，拉动地方经济消费

 电竞星粉生态持续增长，电竞游戏国际化

品质抒发情绪价值
情绪价值来自内心的感受和满足

 人们已习惯用手机拍摄和分享高质量照片

 国际时装周，引领用户时尚潮流新风向

 年轻女性钟爱新中式，辐射消费全领域

 香氛经济火爆，成为时代女性消费潮流

科技推动产业革新
始终期待人类科技的发展和创新

 中国新能源汽车崛起，改变产业格局

 AIGC助力年轻用户实现创意新思维

 AI应用的普及带动手机消费复苏

 探索新知，人类对知识的追求没有界限

微博生态

数据来源：微博数据中心
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消费趋势概览
根据2024年微博用户内容生产和消费变化的情况，总结六大消费趋势。



中国人用过节表达对生活的热爱
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国人过节的仪式感



国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，2023年7-2024年8月
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节日

中国人用过节表达对生活的热爱

中国人对节日的热爱既是对传统文化的尊重，也是生活理念和生活仪式感的体现，这在当代年

轻人中体现得尤其明显。

节日期间人们在置办年货、吃团圆饭、假期观影、出游旅行、礼品馈赠等活动中感受着浓浓的

节日氛围，这些不仅是对家庭和朋友的感情流露，更是对未来美好生活的憧憬。

社交媒体在中国人过节中扮演着十分重要的角色，用户通过参与微博话题、活动等，表达出喜

悦的心情和对传统文化的热爱。2023年-2024年有85%的微博用户消费节日相关内容，更有接

近4成用户参与了节日相关内容的互动，每个用户在微博上平均要过3.4个节日，每逢节日微博

充满热闹气氛。

 消费趋势

85% 3.4个 36%

春节

元宵节

情人节

妇女节

劳动节
儿童节

520

母亲节

端午节

父亲节

七夕

中秋节

国庆节

2023-2024年微博节日互动趋势



博文量 +5%

互动量 +32%

参与用户量 +12%

01 #00后开始整顿过年了#

02 #i人拜年时躲亲戚行为大赏#

03 #i人春节的至暗时刻belike#

04 #i人过年回乡主打一个先发制人#

05 #e人的升级版是过年e人#

-0.4% -2.1%

11.8%
14.9%

70后 80后 90后 00后

2023年 2024年 增速

拜年

贴春联

年夜饭

扫房子

舞狮

逛庙会

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，2024年2月9日-17日
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团圆时刻 春节

 年轻人愿意在网络上表达对过年的喜爱

2024年春节期间，与过年相关的博文量、互动量和用户参与量呈现快速增长的趋势。从参与用

户年龄变化趋势看，00后已经成为增长最快的用户。传统节日不仅是文化的传承，更是人们生

活的一部分，年轻人用行动证明对于传统节日的认同和热爱。

年轻人的年味元素既重视传统习俗，也有自己独特的过年方式，不仅有年夜饭、贴春联、发红

包，舞狮等，也有诸如#00后开始整顿过年了#以及各类i人、e人如何过年的相关话题频上热

搜，这些都展现了年轻人追求更加个性化、多样化的过年方式。

 年味既要传统又要新潮

2024春节热度趋势 春节参与用户年龄变化趋势

过年期间互动最高的年味元素 00后过年的热门话题

同比增速

数据来源：微博数据中心，2024年2月9日-17日



1. 重庆

2. 杭州

3. 北京

4. 上海

5. 苏州

1. 北京

2. 哈尔滨

3. 成都

4. 西安

5. 上海

01 #西安分会场 赢麻了#

02 #大唐不夜城千人再现春晚名场面#

03 #八方游客聚西安齐诵将进酒#

04 #来西安旅游被李白抓着对诗#

05 #西安真的还原了大唐盛世#

热

热

新

相声

《我要不一样》

西安分会场

《山河诗长安》

魔术

《守岁共此时》
小品

《寒含不寒》 歌曲

《上春山》

国人过节的仪式感

数据来源：国家文旅部、微博数据中心，2024年2月9日-17日
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 除夕夜的传统文化盛典

如今春晚不光是一台晚会，它已经成为了中国春节文化的重要组成部分，是亿万华人共同的记

忆和期待。根据微博数据分析，2024年微博春晚互动量同比增长246%，西安分会场《山河诗

长安》既让观众感受到了大唐盛世，也带火了西安不夜城。

246% 龙年#春晚#主话题讨论量同比增长

2024央视春晚时段用户讨论趋势 春晚西安分会场热门话题

 旅游逐渐成为过年新方式

如今人们对于过年的期待不再停留在传统层面，也在追求现代的仪式感，越来越多的人开始与

家人一起旅游过年。国家文旅部数据显示，2024年春节出游为4.74亿人次，已超过2019年；根

据微博数据分析，北方游客更喜欢南方的温暖，而南方游客则偏爱北方的冰雪城市。

春节期间全国出游人次 北方游客 VS 南方游客

2019 2020 2021 2022 2023 2024

20:00 00:00

4.74亿 北方游客 南方游客

数据来源：国家文旅部、微博数据中心，2024年2月9日-17日



2019年 2022年 2023年 2024年

59亿 60亿

67亿

80亿

+14%
奢侈品

+17%
美妆

+24%
服装

+28%
智能硬件

+39%
家电

+36%
日用品 +43%

红包

+43%
食品

+55%
数码手机

线上买，比较方便 16%

线下买，比较热闹 38%

线上线下都买 41%

线上线下都不买 5%

1029人参与 @新浪圈子 创建

+58%
酒水饮料

国人过节的仪式感 0 1

 春节观影持续火爆，传统贺岁再掀热潮

春节期间，一些具有中国传统文化元素且兼具轻松氛围的喜剧电影备受用户关注。通过数据发

现，近几年观影贺岁已越来越火热，2024年春节档票房突破80亿元人民币，同比增长20%，这

体现了人们对于过年方式的多样化追求，也是对精神文化品质和精神生活质量需求的提升。

春节档电影票房变化趋势 2024年春节档电影话题热度

《热辣滚烫》

《飞驰人生2》

《第二十条》

《熊出没·逆转时空》

数据来源：微博数据中心，2024年1月1日-2月9日

数据来源：国家电影局、微博数据中心，2024年2月9日-17日

 年货传递着浓浓年味

年货是中国春节文化的重要组成部分，人们喜欢通过在社交媒体上晒年货来分享自己的喜悦和

幸福。如今年货不仅有传统的食品、酒饮，服装等，也有充满科技元素的智能硬件和数码等产

品。当下年轻人购物习惯也不再单一，通过微博小调研发现，对于年货的采购，有16%的消费

者只选择线上方式，有41%会选择线上线下结合的方式。

春节前消费领域变化趋势 买年货主要是线上买还是线下买



11%

34%

24%

31%

6.6万人参与 @凤凰周刊创建

会，花钱庆祝爱情，仪式感还是得有的

不会，仪式感像任务，执行起来有点累

看情况吧，有对象、经济能力允许就会

没有对象，我为自己消费吧……

女性 00后 三、四线城市

占比：67% 占比：58% 占比：55%

TGI：122 TGI：192 TGI：104

1.9% 3.0%
14.3%

情人节 520节 七夕

2023年 2024年 增速

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，情人节：2月13日-15日、520：5月19日-21日、七夕：8月9日-11日
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爱意传递 情人节/母亲节/父亲节

 情侣不光过洋节也要过七夕

传统文化和国潮的兴起带动了年轻人的七夕经济。作为中国传统节日中最具浪漫色彩的日子，

七夕已经与西方情人节、520一样，成为情侣表达爱意、追求浪漫的重要时刻。根据微博数据统

计，七夕的增量人群中，多以三、四线城市的00后为主。

七夕/情人节/520参与用户变化趋势 2024年七夕新增参与用户画像

 仪式感不一定非要花钱，体验型消费成为新贵

当下情侣过节满足仪式感也不一定要花钱，根据微博小调研和数据分析，有34%用户不愿意因

情人节的仪式感而产生过多的金钱消费，所以体验型消费逐步成为年轻群体的新方式之一，有

一部分人愿意通过治愈系的活动满足情绪价值，从而得到过节仪式感。

你还会为七夕消费吗 情人节体验型消费年龄特征

80前 80后 90后 00后

内容量

展览

演出
露营

演出
露营

野餐

做饭

游戏

逛街

游戏

看日出日落

做手工

代际



鲜花 金饰 红包 转账 化妆品 服饰

偶尔吧，怪不好意思的 47%

会！直接表达 26%

都体现在行动中了 25%

这就去说！ 2%

636人参与 @封面新闻创建

30万

33万

42万

567万

1.3亿

晨曦的画室

蛋妞奇妙屋

星空画室重建…

小摩托的画室

相信你 陪着你

11.7% 9.2%
16.0%

情人节 520节 七夕

2023年 2024年 增速

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，2024年5月11日-13日（母亲节数据）
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 浪漫经济不再是情侣专属

浪漫不再是情侣专属，也可以用来表白偶像。人们在情人节追求浪漫二人时刻的同时，也会开

始对心目中偶像表达爱意。微博作为用户与明星连接的重要平台，粉丝们会在七夕、情人节、

520向自己喜爱的偶像表白，其中“七夕像素画室”参与人次达到6.7亿，有 50多位明星通过发

博、评论互动、直播互动等形式对粉丝进行回应。

七夕/情人节/520娱乐明星博文增速 七夕明星像素画室热度TOP5

 务实传递爱意，内敛的感情值得被点亮

这届年轻人对母亲表达爱非常直接，鲜花、转账、大金饰品等成为最有效的情感抒发。而对于

父亲的表达向来是内敛，今年父亲节陈小春、向佐、林俊杰等一众明星在微博上对父亲表达爱

意登上热搜，让父亲节热闹起来。微博小调研显示，仅有26%的人们表示会在父亲节表达爱。

母亲节礼物热度TOP 你会对爸爸直接表达爱吗

数据来源：微博数据中心，情人节：2月13日-15日、520：5月19日-21日、七夕：8月9日-11日



会！已经请了 23%

不会，有请假羞耻 30%

没有假可请了 41%

评论区聊聊 6%

845人参与 @新浪热点创建2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，2024年4月20日-5月1日
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长假期有快乐也有烦恼

 热搜中的节日百态

五一作为传统中长假之一，人们往往借此选择出游、宅家等不同活动，展现了纷繁复杂的节日

热闹与狂欢。根据微博数据统计，超2000万网友在微博参与云过节，上千位明星、大V分享新

鲜事；旅游热点同比增长10.8%，电影、剧艺霸榜热搜。与此同时，“调休”“节后综合症”

等成为年轻用户讨论的焦点，更体现出人们对假期的关注。

数据来源：微博数据中心，2024年4月30日-5月5日

2024年五一热搜关键词

 节日前的躁动心情

五一调休每年都是微博热议话题，而且热度逐年增加。人们渴望拥有更多的时间来安排娱乐活

动，微博网友集思广益，设计出各种调休攻略。对于期待出游和度假的人来说，他们中有人需

要用“请假”来加长假期。根据微博调查发现，有23%的用户会选择拼凑更长的假期，而超过

70%的人表示不会请假。

五一期间“调休”相关博文趋势 五一你会请三休九拼长假吗



01 据说每个城市都来了1亿人

02 小众城市突然爆红

03 大唐不夜城已被六国游客攻陷

04 25岁女生5天独自爬完五岳

05 人人人人人你人人人人人

发 病 人 群

病 情 描 述

自 救 指 南

失眠
焦虑

精神萎靡
腹泻

食欲不振

头疼

上火

晒黑

90后
占比：67% TGI：138

一二线城市
占比：51% TGI：113

女性
占比：74% TGI：134

期待端午节

调整状态
请假

提前睡觉

买好吃的

10% 3% -5%

旅游 美食 影视综

2023年 2024年 同比增速

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心，2024年4月30日-5月5日

0 1

 假期的狂欢：出游宅家都快乐

文旅部数据显示，2024年五一期间国内旅游出游合计2.95亿人次，同比增长7.6%，按可比口径

较2019年同期增长28.2%。微博数据统计，2024年旅游类内容同比增长超过10%；影视综类的

内容虽同比略有下降，但影视综仍是大部分宅家用户的娱乐方式。

五一期间领域博文量变化趋势 五一出游相关热搜TOP5

热

沸

沸

热

热

 意犹未尽的“节后综合症”

“节后综合症”其实是映射出人们对节日假期意犹未尽的心情。长假期的放松与节后上班的紧

张形成强烈反差，让“节后综合症”成为有趣的热点。网友纷纷在微博中分享自己的“症状”

以求得解决办法和心理安慰。从生理上看，“节后综合症”似乎是由于生活平衡被打破，难以

及时调整作息和饮食而导致的“病状”，但它更多的是心理上变化导致的短期不适应。

#一觉醒来朋友圈安静了#

#怎么缓解节后综合症#

#节后综合症#

#节后综合症自救指南#

#节后综合症-走你#

……

数据来源：微博数据中心，2024年4月30日-5月5日
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传统节气

年轻人愿意在网络上表达对过年的喜爱

二十四节气作为源自农耕文明的智慧结晶，是华夏祖先观察太阳周年运动而总结出的一套时

令、气候和物候变化规律。

随着时间推移，当代节气不仅有传统仪式感，还融入了现代生活特色，比如“秋天的第一杯奶

茶”、“立冬的羊肉火锅”等。

2019年以来，节气在微博的热度明显增长，尤其年轻人更热衷于跟着节气养生，调整饮食节奏

等，这体现出他们对中华文化的传承和健康理念的提升。如今各企业、社会机构也积极参与进

来，这不仅仅是物质上的满足，更是遵循自然规律和文化传承的社会责任感，如微博中各节气

&各种服饰、芒种&高考祝福、小满&遇上520等热搜，展现了节气的深厚底蕴和时代魅力。

 消费趋势

中华节气日历

1月

冬

小寒
1.5-1.6

冬

大寒
1.19-1.21

2月

立春
2.3-2.4

春

雨水
2.18-2.19

春

4月

清明
4.4-4.6

春

谷雨
4.19-4.20

春

3月

惊蛰
3.5-3.6

春

春分
3.20-3.21

春

7月

小暑
7.7-7.8

夏

大暑
7.22-7.23

夏

6月

芒种
6.5-6.6

夏

夏至
6.21-6.22

夏

5月

立夏
5.5-5.6

夏

小满
5.20-5.22

夏

8月

立秋
8.6-8.9

秋

处暑
8.22-8.24

秋

9月

白露
9.7-9.8

秋

秋分
9.22-9.24

秋

10月

寒露
10.7-10.9

秋

霜降
10.23-10.24

秋

11月

冬

立冬
11.7-11.8

冬

小雪
11.22-11.23

12月

冬

大雪
12.7-12.8

冬

冬至
12.21-12.23



话题 阅读量

#冬至别熬夜# 2.2亿

#三伏天养生指南# 8604万

#立冬来了该抗寒了# 4927万

#节气的硬核养生# 3828万

#立秋后一定要补气血# 3650万

4.4亿

5.9亿

8.3亿

2021年 2022年 2023年

13% 14%

36% 42%

70后 80后 90后 00后

2021年 2023年 增速

No.1
八段锦

No.2
艾灸

No.3
刮痧

No.4
中药茶饮

No.5
三伏晒背

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心
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 年轻人生活节奏中的传统节拍

尽管现代生活节奏加快，年轻人对节气文化和习俗的兴趣度却持续增长。90后、00后小时候耳

濡目染的节气智慧，逐渐转化为主动体验。根据微博数据统计，2019至2023年，微博关于节气

的讨论和分享愈发活跃，90后和00后逐步成为节气文化的“宣传大使”，他们也以更多样的方

式让节气焕发生机。

微博节气相关内容互动量趋势 节气兴趣用户年龄变化趋势

 节气中的青春养生秘籍

随着节气热度提升和人们对于健康生活方式的追求，节气养生成为了一种潮流趋势。如春季护

肝、夏季养心，秋季润肺，冬季保肾等体现节气与中医的精髓。因此近几年酸梅汤、五花茶等

中药茶饮供不应求，年轻人也流行起三伏天晒背、针灸刮痧等养生活动。

节气养生热门话题 年轻人最爱的养生活动

数据来源：微博数据中心



#立冬的第一顿羊肉#

#冬至吃饺子#

#立秋民间有贴秋膘咬秋晒秋习俗# #小满遇上520#

#小满未满万物浪漫#

#立秋第一杯奶茶#

#芒种一过就要高考了#

家居

汽车

健康

游戏

时尚

美妆

美食

霸王茶姬 x 立秋

美食

国人过节的仪式感

数据来源：微博数据中心
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 节气的传统习俗与现代传承

节气的庆祝方式也在不断地被赋予新内涵。人们在尊重传统习俗的同时，将节气与现代生活方

式巧妙结合，不仅为传统节气增添了现代气息，更成为年轻人社交和分享的新方式。如“芒种

过后就要高考”、“小满遇上520"，展现了人们对传统文化的热爱和现代情感表达的追求。

“传统习俗”相关热门话题 “现代传承”相关热门话题

各大品牌借助季节特定元素，将最美好的瞬间浓缩在产品中，唤起人们的情感共鸣，给人们提

供了满满节气仪式感的情绪价值，也承担起传承中华传统文化的企业责任，同时更强化消费者

的情感连接和品牌认同。

节气营销领域互动量 热门节气营销

小迷糊 x 白露

美妆

海澜之家 x 立冬

时尚

同仁堂 X 白露

养生

数据来源：微博数据中心
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文旅演出消费复苏

更愿意去现场感受深层次的氛围



99%

截至2020年
20万以上人口城市 铁路 覆盖率

98.6%

截至2020年
20万以上人口城市 高速公路 覆盖率

70%

2020年以来
全国新增5A景区所在地为 县域 的占比

AAAAA
国家级旅游景区

6.63

2.23
2.92

2.04

4.91

6.79

2019 2020 2021 2022 2023 2024 e

文艺演出消费复苏

数据来源：中国文化和旅游部、世界旅游及旅行理事会，微博数据中心
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旅游

小城旅游成为新赛道，文娱助推旅游经济

2023、2024年是旅游经济强势恢复的两年，国家文旅部预测2024年全国旅游收入可达6.79万

亿，同比将实现38.3%的增长。由于交通和基础设施更加便捷化，旅游已经成为人们追求美好

生活的重要部分。美食、文娱、赛事等线下领域，共同拉动了地方旅游经济。

如今“反向旅游”现象在微博等社交媒体平台上引发了热烈交流，人们相互分享着小众城市的

文化和自然景观，抒发自己的见解和体验。根据微博数据分析，高线城市用户中正在逐渐兴起

这种趋势。

随着144小时过境免签政策在越来越多的城市实施，更多国际游客领略中国真实的壮丽河山和风

土人情，“中国游”在全球火热出圈，众多国外博主记录着新奇见闻和地域特色，并将这些在

社交媒体上展现给全世界。

 消费趋势

+11% +43% +85%

2019-2024全国旅游收 (万亿)



2023.07 2023.08 2023.09 2023.10 2023.11 2023.12 2024.01 2024.02 2024.03 2024.04 2024.05 2024.06

全量博文量 蓝v博文

吉林

吉林

No.6

泉州

福建

No.5

天水

甘肃

No.8

甘孜

四川

No.4

大理

云南

No.1

烟台

山东

No.2

阿勒泰

新疆

No.3

洛阳

河南

No.7

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心，2024年1月-8月
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 远离喧嚣“反向旅游”成为白领“去班味”的新趋势

近一年小城市旅游在微博火爆出圈，人们选择前往“小地方” ，享受特有的自然环境和文化风

俗，如云南大理、山东烟台等成为2024 旅游热度最高的小众城市，吸引了大批一二线城市90后

群体，他们借助小城旅游远离喧嚣，享受暂时的宁静和安逸。

2024年 县域旅游兴趣用户画像 2024年 微博热度最高的小众城市

用户博文量
县域旅游博文量变化趋势

女性 90后 一、二线城市

占比：60% 占比：61% 占比：64%

TGI：109 TGI：127 TGI：145

01 #144小时过境免签#

02 #海南也加入144小时过境免签朋友圈了#

03 #免签144小时外国人成国内旅游特种兵#

04 #外国人免签144小时把酸汤火锅吃火了#

05 #免签入境带火中国行#

中国恢复各类入境签证申请

试行6国来华单方面免签

144小时入境免签

2023.03 2023.08 2024.07

数据来源：微博数据中心，2024年1月-7月

 外国入境游开始火爆

2024年“China Travel”突然在全球爆火，国外游客扎堆“打卡”中国地标。 这一火爆现象得

益于开放的144小时入境免签政策，它使中国旅游业在全球的吸引力有所提升。入境游不仅为旅

游经济带来新动力，更是向世界展示了中国经济高速发展的伟大成就。

2024年入境游热搜话题 入境游相关博文互动量趋势



新疆·阿勒泰
《我的阿勒泰》拍摄地

云南·大理
《去有风的地方》取景地

江苏·南京
南京马拉松

福建·厦门
厦门马拉松

山西·忻州
黑神话·悟空

四川·成都
张学友演唱会

海南·海口
周杰伦演唱会

陕西·西安
大唐不夜城

甘肃·天水
麻辣烫

山东·淄博
烧烤

贵州·台江
村BA

上海·外滩
《繁花》拍摄地

黑龙江·哈尔滨
冰雪大世界

南海诸岛
1:96 000 000

文艺演出消费复苏 0 2

数据来源：微博数据中心，2024年1月-8月

 文娱多元素全面推动旅游经济发展

影视剧、线下演出、体育等产业的蓬勃发展，共同推动了旅游业的繁荣。这些元素深度融合了

当地文化产业和旅游产业的经济效应，为用户提供了更多元化的出游体验，不仅拉动了地方经

济增长，更加强了对当地文化的宣传。在微博用户通过马拉松、演唱会、影视和游戏等发现美

景，最后完成一次独特的旅行。

2024年特色内容带火的地方旅游



46721
39527

46895 43941

52890

30647

-6%

20%

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

（1-7月）

收入 增速

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

31%

38%

文艺演出消费复苏

数据来源：食品工业协会、微博数据中心
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美食

地域美食吸引年轻人，联名经济助餐饮破圈

地域特色美食成为吸引年轻人新爆点。在数字化时代，人们通过微博等社交媒体上美食博主推

荐、网友分享等，寻找并体验着各地的特色美食，也成为了推动当地文旅发展的重要一部分。

人们不仅追求味蕾的满足，更注重饮食背后的情绪价值。2023-2024年各食品饮料品牌利用跨

界联名瞬间燃起了用户的兴趣，既成功拓展年轻人消费群体，也提升了品牌价值，成为近两年

中消费领域破圈的典范。

在“民以食为天”的深厚文化背景下，国民对饮食的要求也逐渐提高，人们对食品的营养、健

康等更加注重，每一次食品安全事件的热搜背后，都反应出民众、政府、媒体等强硬的“零容

忍”态度。

 消费趋势

+23% +77% +13%

中国餐饮行业收入变化趋势 (亿元) 微博美食兴趣用户变化趋势



No.4

野生菌

云南

No.5

淀粉肠

西安

No.1

麻辣烫

甘肃

No.2

排骨年糕

上海

No.3

冻梨

哈尔滨

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心
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 特色美食兴起，网络助推城市标签

近两年互联网助推特色美食的兴起，从2023年淄博烧烤到2024年哈尔滨冻梨、天水麻辣烫等，

成功塑造了城市新标签。美食作为文化的载体，不仅满足了人们对美食的追求，更成为了城市

经济发展的新动力。2024“天水麻辣烫” 在社交媒体平台上被用户推上热搜，迅速吸引全国各

地的人们的关注，天水成为了一座尽人皆知的旅游热门城市。

2024-05-03
五一假期

2024-04-04
清明假期

2024-03-14

#天水麻辣烫隔着屏幕把人香迷糊了# 

#甘肃文旅喊麦宣传天水麻辣烫#

#终于轮到天水麻辣烫了#

#天水机场免费麻辣烫专线#

…

#这个假期天水麻辣烫专列有点忙# 

#假期去天水吃麻辣烫收到贴心围裙#

#天水麻辣烫带火清明小城游#

…

#天水除了麻辣烫还有哪些打卡点# 

#麻辣烫没能点燃天水经济#

…

 跨界联名经济拓展新客群、从ACG文创圈烧到影视圈

如今美食行业竞争激烈，新消费品牌跨界营销成为行业趋势。2023年茶饮赛道较为明显，如喜

茶、霸王茶姬、瑞幸等为拓展不同圈层用户，联名动漫、游戏等国民级IP，成功吸粉众多年轻

消费群体。2024年联名经济效应依旧持续火热，并成功扩展至影视圈。用户在微博追剧、追星

的同时，也讨论分享着自己喜欢的联名周边，既满足了美食需求，更提升了产品的情绪价值。

地域美食互动量TOP5

“天水麻辣烫”相关话题阅读量趋势



@霸王茶姬
x

盗墓笔记

粉丝量：88万 超话粉丝量：229万

@必胜客
x

原神

粉丝量：289万 超话粉丝量：1194万

@可爱多
x

光与夜之恋

粉丝量：24万 超话粉丝量：728万

@古茗
x

天官赐福

粉丝量：122万 超话粉丝量：412万

@喜茶
x

《繁花》

粉丝量：148万 话题互动用户：824万

@东阿阿胶
x

《庆余年2》

粉丝量：45万 话题互动用户：617万

@瑞幸
x

《玫瑰的故事》

粉丝量：100万 话题互动用户：636万

@一鸣真鲜奶
x

《长相思2》

粉丝量：13万 话题互动用户：539万

No. 话题

01 #预制菜进校园#

02 #连云港"鬼秤"事件#

03 #油罐车混装事件#

04 #3.15曝光"糟头肉"梅菜扣肉#

05 #孕妇喝冰箱剩牛奶感染李斯特菌早产# 

09-07 09-18 09-25 03-1502-0501-3001-23

2024年2023年

03-22

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心
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2023-2024 食品饮料品牌

联名ACG

2023-2024 食品饮料品牌

联名电视剧

 国民生活水平提高，用户对食品安全更加重视

“预制菜”“糟头肉”等事件持续曝

光，食品问题引发关注，政府、企业均

表现出“零容忍”态度。2023年9月，

校园预制菜事件引发全国人民的关注和

讨论，最终在2024年3月国家市场监管

总局出台《通知》规范了预制菜市场。

预制菜相关话题阅读量趋势

#预制菜进校园有学生家长辞职送饭# 

#预制菜可能存在哪些问题#

#央广网评预制菜进校园#

……
#预制菜2023市场规模预计超5100亿元#

#高档餐厅可能60%以上菜品是预制菜#

#预制菜进校园#

#盖浇饭是预制菜重灾区# 

#不用预制菜成餐厅新卖点#

#预制菜争抢年夜饭市场#

……

#315曝光梅菜扣肉预制菜商家多次被处罚#

#六部门发文明确预制菜定义和范围#



2019年 2023年

演出场次

2019年 2023年

观演人数

+97%
+239%

兴趣人群

演唱会

兴趣人群

音乐节

文艺演出消费复苏

数据来源：中国演出行业协会，微博数据中心
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演唱会/音乐节

更愿意去现场感受音乐的狂热和激情

2023年以来，音乐演出市场迎来强势复苏，相比2019年，5000人以上的音乐演出活动举办场

次大幅增长，观众参与程度热情高涨。

享受现场音乐的魅力和激情，是当代年轻人对音乐文化感悟的重要提升，他们通过看演唱会、

音乐节来缓解工作、学习带来的压力。

通过微博数据分析，90后、00后是音乐演出消费市场的主力，其中音乐节用户相对更年轻，且

三、四线城市群体更明显，主要原因还是这两种音乐演出形式存在一些差异：演唱会中老牌实

力派歌手更受欢迎，依靠扎实唱功吸引忠实乐迷；而音乐节以多样的音乐风格和热烈的现场气

氛，成为了年轻人的新宠，展现他们更趋向于追求个性化和体验式的消费理念。

 消费趋势

9.1亿 3.3亿 +5.7%

5000人以上演唱会/音乐节变化趋势 微博演唱会/音乐节人群特征

女性 00后 三、四线城市

占比：65% 占比：56% 占比：62%

TGI：118 TGI：185 TGI：117



可以缓解

工作/生活压力

演唱会/音乐节

像链接梦的乌托邦

演唱会/音乐节

承载很多人的情感

能够看到自己

喜欢的明星

音乐本身的吸引力 期待交到新的朋友

75.7% 48.0%

34.4% 13.3%

11.3% 4.5%

41% 59%

男 女

性
别

3%

10% 45% 42%

70后 80后 90后 00后

年
龄

地
域

17% 23% 35% 25%

一线 二线 三线 四线及以下

16年

40年

蔡依林 陈奕迅 邓紫棋 凤凰传奇 林俊杰 薛之谦 周杰伦 张杰 张学友

话题阅读量 歌手出道年数

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心，微博00后观察室
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 演唱会选择多元化 实力歌手更受市场认可

2023年以来演唱会整体热度回稳，人们对于演出的选择也更加多元，他们更愿意去听实力歌手

的现场演绎，如今演唱会的火爆不只是歌手流量的体现，更是观众对其作品和舞台的认可，市

场逐步回归理性消费。根据公开资料统计，演唱会受欢迎歌手中除邓紫棋外，其他人出道年数

均在20年以上，都是驰骋多年的老牌实力唱将。

数据来源：微博数据中心，2024年1-6月

2024年1月-6月演唱会话题阅读量TOP 歌手

凤凰传奇自2004年出道以来，强烈民族风格影响80后、90后两代人。不仅如此，根据微博数据

分析，凤凰传奇仍在吸引着大量年轻群体，其中00后占比高达40%以上，表明这种带有民族特

色的流行曲风经久不衰，更代代传承着中华文化的基因。

凤凰传奇演唱会用户画像 年轻人爱看演唱会/音乐节的原因

平均出道年数

23.8年



4.2%

6.2%

5.0%

6.6%

70后 80后 90后 00后

2023H1 2024H1 增长率

1 草莓音乐节 摇滚、说唱、金属

2 泡泡岛音乐节 摇滚、民谣、流行

3 虾米音乐节 电子、摇滚、R&B

4 葫芦果音乐节 嘻哈、摇滚、电子

5 LMF音乐节 民谣、说唱、摇滚

200以下 39%

200-500 38%

500-1000 16%

1000以上 7%

3505人参与 @新浪热点创建

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心
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 00后逐渐成为音乐节的重要消费群体

音乐节大多在室外举办，周期持续数天，现场由不同风格的歌手和乐队轮流演绎，这种非传统

演出方式吸引了一众年轻人追捧，根据微博数据分析，2024上半年在微博互动量同比增长

19.3%。00后兴趣人群增速达6.6%，音乐节的受众持续年轻化。

2024音乐节兴趣人群特征 音乐节兴趣人群年龄变化趋势

数据来源：微博数据中心，2024年1-6月

2024H1音乐节互动TOP5 你能接受花多少钱参加一次音乐节

人群规模同比增速 6.2%

互动量同比增速 19.3%

关注音乐节数量 14.6个

音乐节多样的风格和自由度，为音乐演出市场消费注入了生机和创意。摇滚、金属、说唱等满

足了小众爱好者的音乐需求。临场感受更加热烈，如草地、沙滩、帐篷、旗帜等将氛围提升，

同时音乐节中还有饮食、啤酒、音乐周边等商业特色。根据微博小调研发现，有近8成的人希望

参加一次音乐节别超过500元。



642

204

472

300

549

238

2019年 2020年 2021年 2022年 2023年 2024H1

23年春节档
23年暑期档

24年春节档

2023Q1 2023Q2 2023Q3 2023Q4 2024Q1 2024Q2

文艺演出消费复苏

数据来源：国家电影局，微博数据中心

0 2

电影

现实题材电影引发共鸣，喜剧仍是票房密码

人们习惯在春节、暑期、国庆长假等节点走进电影院，尤其近两年春节档电影十分火爆。目前

电影行业整体仍在复苏阶段，除了人们消费理念的提升，也更需要一些优秀作品的支撑。

2023-2024年也涌现出一些相对爆款的作品，尤其是体现人性题材的电影在微博上引发持续热

议。这类作品多以真实社会事件为背景，不仅还原了事件中人性善良或丑恶，还能引发人们的

深度思考并警示现实。

各大院线为满足观影者的多样化需求，推出了“下雪场”“火锅影院”“观赛奥运”等外延式

服务，吸引一大批年轻人前往尝试体验，这种大胆尝试或将逐步成为影院消费的新趋势。

 消费趋势

+7% +5% +10%

2019-2024电影票房情况 (亿元) 2023-2024微博电影领域讨论量趋势



影片 《消失的她》

上映时间 2023年

票房 35亿+

话题阅读量 20亿+

媒体

参与量 180+
话题

阅读量 5亿+

事件 日期

#中国孕妇泰国坠崖案# 2019年6月

#泰国坠崖案被告终身监禁改判10年# 2021年5月

#孕妇泰国坠崖案丈夫被判33年4个月# 2023年6月

影片 《孤注一掷》

上映时间 2023年

票房 38亿+

话题阅读量 70亿+

媒体

参与量 300+
话题

阅读量 20亿+

事件 日期

#境外电信诈骗# 23年11月终

#男孩在柬埔寨坠亡身上刻着被害冤枉# 2019年

#逃出缅北的杀猪盘屠夫揭秘杀猪细节# 21年-23年

影片 《第二十条》

上映时间 2024年

票房 24亿+

话题阅读量 90亿+

媒体

参与量 250+
话题

阅读量 7亿+

事件 日期

#昆山反杀案# 2018年8月

#昆山事件属正当防卫# 2018年9月

#最高检明确正当防卫界线标准# 2018年12月

W0 W1 W2 W3 W4

#消失的她#讨论趋势

W0 W1 W2 W3 W4

#孤注一掷# 讨论趋势

W0 W1 W2 W3 W4

#第二十条# 讨论趋势

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心，公开资料整理； 说明：w0表示影片上映前一周
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 现实主义题材电影再次引发观众的深思和共鸣

观众对电影内容的需求呈现出多样性，不只将电影作为娱乐和消遣手段，也期望通过电影内容

获得更深层次的精神满足。自2023年起，以人性为主题、由真实事件改编的电影作品广受关

注。通过微博数据分析，此类作品的原型事件在当时引发轰动，其社会影响远超事件本身，这

也是此类电影上映之后再次引起共鸣，从而爆火的一个原因。



话题阅读量

《夏洛特烦恼》 《抓娃娃》

01 #影院看奥运成新风潮#

02 #看电影吃火锅双倍快乐#

03 #年会不能停啤酒场#

04 #一闪一闪亮晶晶下雪场#

05 #快喊上搭子来看火锅场#

@贾玲

粉丝量：1764万

影片 上映时间 票房

《你好，李焕英》 2021年 54亿

《热辣滚烫》 2024年 34亿

@沈腾

粉丝量：1627万

影片 上映时间 票房

《飞驰人生》 2019年 17亿

《飞驰人生2》 2024年 33亿

沈马组合

粉丝量：1627万&947万

影片 上映时间 票房

《夏洛特烦恼》 2014年 14亿

《抓娃娃》 2024年 32亿

话题阅读量

《飞驰人生》 《飞驰人生2》

W0 W1 W2 W3 W4

#热辣滚烫# 讨论趋势

W0 W1 W2 W3 w4

#飞驰人生2# 讨论趋势

W0 W1 W2 W3 w4

#抓娃娃#讨论趋势

文艺演出消费复苏

数据来源：微博数据中心
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 头部明星+喜剧仍是稳定票房的密码

截至8月31日，2024年票房排行榜前五均为喜剧电影。其中《热辣滚烫》《飞驰人生2》《抓娃

娃》位列前三，这三部电影分别由贾玲、沈腾、马丽三位顶级喜剧人领衔，同时它们还分别有

成功的前作加持，这无疑增加了票房召力。其中新晋导演贾玲在2021年春节档凭借《你好，李

焕英》成为最大黑马后，观众始终期待着她的第二部作品《热辣滚烫》。

X

数据来源：微博数据中心，说明：w0表示影片上映前一周

女性 00后 一、二线城市

占比：66% 占比：48% 占比：73%

TGI：120 TGI：159 TGI：162

 “影院+”服务外延，年轻人乐于追求新体验

“火锅场”“下雪场”“观赛奥运”等吸引了一大批年轻人前往体验，这种新型的影院服务提

供了更为沉浸式的体验和时尚气氛。这种趋势表明，在传统观影模式的基础上尝试增加一些延

伸式服务，能满足年轻人寻求新鲜、有趣、社交的新观影体验。

“影院+”热门话题 “影院+”兴趣用户画像

话题阅读量

《你好，李焕英》 《热辣滚烫》
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文娱开创精彩视野

更多元化的沉浸式享受精彩世界



8,107 9,215 
11,489 12,419 

14,126 

24.7%

8.1%
13.7%

2019 2020 2021 2022 2023

收入（亿元） 同比增长率%

电视剧用户 综艺用户

2023年 2024年

10% 11%

文娱开创精彩视野

数据来源：国家广播电视总局，微博数据中心
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综艺/电视剧

特色剧综出圈，带动年轻人关注时代发展

2019年以来电视广播行业一直保持稳定趋势，尤其电视剧和综艺节目等是用户闲暇时最广泛的

娱乐方式，也是最容易影响人们思维习惯和引导当代文化观念的途径。

2023下半年以来，爆火的剧集大都具有历史元素，尤其新中国背景的时代剧受到当下观众喜

爱，人们愿意通过电视剧了解中国改革开放初期城市、乡村高速发展的历程。此外，农耕纪实

类综艺节目在题材和表现形式上做出了巨大突破，成为这两年最大的爆款综艺，成功用文娱的

力量影响了这代年轻人群。通过微博数据发现，自2023年播出以来，新农业、种地、农耕等热

词持续火热，其中2024年上半年相比2023年播出前增长超过五倍。

 消费趋势

57亿+ +556% 2765个

2019-2023全国广播电视和

网络视听行业收入

微博剧综兴趣用户趋势



《南来北往》

改革开放之初

《繁花》

上世纪90年代初

《大江大河3》

上世纪90年代

01 #繁花#

02 #央视评繁花#

03 #你最欣赏繁花的哪个方面#

04 #繁花火进股市#

05 #繁花收官后劲有多大#

地标
黄河路、至真园、外滩、

小巷老式理发店、和平饭店

美食
排骨年糕、老酸奶、泡饭、

干炒牛河、港式粤菜

老国货 光明牛奶、万家乐热水器

繁花 大江大河3 南来北往

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心
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 年代剧火热，让年轻人了解中国经济高速发展的历程

2024年《繁花》《南来北往》《大江大河》三部年代剧持续霸榜收视率，同时微博话题阅读

量、讨论量随着剧情的发展持续攀升。综观这三部剧，分别讲述了改革开放初期中国工业化、

城市经济、乡村经济等方面的发展历程，观众也被剧集中历史变迁背景下的人物光辉和时代精

神所感染。

作为一部“现象级”火爆的作品，《繁花》剧外效应延伸至旅游、美食、城市历史等诸多领

域。剧中高度还原了20世纪90年代上海真实生活场景和特点，在现实中更吸引观众打卡黄河

路、外滩等地标，品尝“宝总泡饭”和排骨年糕等特色小吃，同时老国货、老企业也成为了独

特的历史见证。

《繁花》相关热门话题 《繁花》剧外效应

剧播期间相关话题阅读量趋势 剧集时代背景

热

沸

新

新

数据来源：微博数据中心



沙漠种树

#十个勤天自费在沙漠种18w棵树#

#认领一棵梭梭树#

收购滞销草莓

#十个勤天淘宝小店上架秒空#

#十个勤天特意带现金收农户滞销草莓#

518爱侬日

#侬来助力家乡文旅出圈#

#种地吧518爱侬日# 

带货当地人参果

#十个勤天带货人参果是感谢村民#

#来甘肃怎么能不吃人参果呢#

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

《种地吧S1》 《种地吧S2》《田间的少年》 《岛屿少年》

2023年 2024年

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心，2024年2-5月
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 农耕类打开三农新视角，引领乡村振兴热潮

以《种地吧》为代表的劳作纪实类互动真人秀，相比传统三农科普节目采用了纪录片式的叙事

方式，结合“长视频+短视频+沉浸式直播+助农带货”的新思路，用接地气、有新意、有意义

的内容增强了观众的参与感。为观众提供了一个脱离职场、回归生活、享受自然的精神场域，

成为文艺助力乡村现代化的新突破。

数据来源：微博数据中心

种地/农业相关内容讨论量趋势

《种地吧》播出期间微博热度高涨，吸引众多一二线城市为主的年轻群体参与和讨论，各政府

机构、官方媒体、农业专家、校园账号等也积极参与，“十个勤天”引发广泛的剧外效应，不

仅带动了年轻人的三农热情，也帮助更多农产品实现带货和破圈。

《种地吧》兴趣用户画像 《种地吧》新农人助农活动

女性 00后 一、二线城市

占比：57% 占比：59% 占比：54%

TGI：104 TGI：195 TGI：120



01 英子五旬老太守国门

02 谭维维歌手拿下3次收视第一

03 凡希亚吃了几个邓紫棋

04 刘欢加孙楠 以为奥运开幕了

05 凡希亚第一

06 凡希亚给粉丝发娃娃凡希亚

孙楠

谭维维

那英

那英

刘欢

张杰

陈楚生

杨丞琳

陈楚生

陈丽君

刘宇宁

古巨基

张碧晨

香缇·莫

凡希亚

迪玛希

亚当·兰伯特

迪玛希

菲道尔

李承铉

茜拉

Mariah 

Angel i

37亿 110亿

660亿

《歌手2019》 《歌手2020》 《歌手2024》

爆

爆

爆

爆

爆

爆

11亿
6亿

20亿

《我们的歌4》 《我们的歌5》 《我们的歌6》*

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心
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 热门音综带来中外文化碰撞，吸引全网用户关注

“音乐无国界”，2024年音综的突然火爆，很大亮点是引入一些国外知名歌手参赛，并首次以

直播竞赛的形式为观众带来华语乐坛与国际音乐的激情碰撞，《歌手2024》、《我们的歌第六

季》受到了观众的空前关注。这两档综艺相比之前，阅读量呈现了较大的增长。

2023-2024音综相关话题阅读量 音综国外歌手PK

数据来源：微博数据中心，《我们的歌6》为预估数据

《歌手2024》的空前火热，在播出前便受到业内广泛关注，播出期间更是获得了海外平台同步

直播以及600多家海内外媒体的关注。在微博上超200名揭榜歌手报名，超30名歌手发博喊话、

摇人。同时出圈热搜也持续出现，其中加拿大歌手凡希亚在节目播出后，其精彩的表演和独特

的拉丁系唱功，收获大量中国歌迷。

《歌手2024》微博讨论、投票 《歌手2024》出圈热搜

5.6亿 300万



No.1 《黑神话：悟空》

No.2 《塞尔达传说王国之泪》

No.3 《赛博朋克2077》

No.4 《斯普拉遁3》

No.5 《艾尔登法环》

2786
2965

2658

3029

1472

2020年 2021年 2022年 2023年 1-6月

2024年

文娱开创精彩视野

数据来源：中国音像与数字出版协会，伽马数据，微博数据中心
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游戏

主机用户增长，国产3A游戏助推文化出海

自2020年以来，中国游戏市场规模持续增长，2024年仅上半年总计1472亿，同比增长2.08%，

国内游戏产业展现出了强劲的发展势头，国产游戏正朝着精品化、国际化的方向迈进。

2024年8月国产3A游戏横空出世，在微博上一跃成为举国瞩目全网热点，掀起了中国古典文化

的热潮。其大量融合了中国元素，也为国产游戏的文化出海做出了巨大贡献。

根据微博数据分析，近几年国内主机游戏用户群体较大幅度的增长，用户对游戏平台的选择也更

加多元化。同时用户不只注重游戏的画面和玩法，对于游戏人物，线下社交等也越来越重视，横

向展现游戏外的文化价值。

 消费趋势

+63% 50亿+ +31%

2020-2024中国游戏市场

规模 (亿元)

2024年微博单机游戏

热度TOP



44%
2024年女性占比

0

200

400

600

800

1000

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

36%
2020年女性占比

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心
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 主机游戏群体增长明显，女性用户增多

根据微博数据发现，近几年国内主机游戏用户迎来了高速增长，2024年相比2023年规模增长

63%，其中增量人群中不再以男性为主，女性玩家增速更加明显，主要原因是游戏硬件与软件

市场健康的多元化发展，如女性向游戏增多，游戏创意多样、体感玩法创新等，吸引更多的群

体加入。

微博主机兴趣人群规模（万人） 微博主机人群中女性占比趋势

01 沈星回 恋与深空

02 祁煜 恋与深空

03 柏源 世界之外

04 第五人格入殓师 第五人格

05 杨玉环 王者荣耀
2022年 2023年 2024年

52%

169%

 玩家不只追求画面和玩法，也注重人物、剧情及线下活动

优秀的剧情能够让玩家更好地感受游戏世界观，早在2020年《最后生还者2》因剧情原因，导

致玩家大规模抵制。如今剧情、人物刻画等已成为衡量游戏素质的标准。线下活动也成为精准

社交渠道，如主题聚会、游戏展等成为一种“游戏+”的兴趣社交。

2024微博超话游戏人物热度 游戏线下活动相关热搜增长

数据来源：微博数据中心
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数据来源：微博数据中心，SteamDB
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据SteamDB官方数据显示，《黑神话：悟空》上线三天，在北美、欧洲、亚洲等20多个国家霸

榜，不仅展示了中国游戏制作的实力、更体现了中华文化的国际影响力。游戏的中国元素表现

出对原著《西游记》现代诠释，国风古建筑的精细还原、以及各种中国符号的运用，让全球玩

家以更直观的视角，体验和了解中国传统文化。

《黑神话: 悟空》文化出海 《黑神话: 悟空》海外霸榜国家

数据来源：微博数据中心

孙悟空
天命人

人物
故事

古迹
遗址

神话
传说

东方
美学

虎先锋

黑熊精

牛魔王

白骨精

悬空寺

灵岩寺

小西天

药王山

云冈石窟

独乐寺

如意金箍棒

火焰山

《西游记》

土地庙

九九八十一难

六贼
千手观音

陕北说书

山西彩塑

黄杨木雕

《云宫迅音》

太极图

 国产3A游戏横空出世，铸就游戏产业的里程碑

历经多年锻造，《黑神话：悟空》最终成就国产3A游戏的里程碑，其独有的东方文化的色彩，

点燃了众多国内游戏玩家的热情和期待。早在2020年，#黑神话悟空实机演示首发#登上微博热

搜，引起了玩家和媒体的关注，时隔四年终于在全球同步上线，仅三天销量超过1000万份，更

成为全世界的焦点。

2020-08-20

实机演示

2023-12-08

官宣发售

2024-06-08

预售

2024-08-08

最终预告片

2024-08-20

正式发售

《黑神话: 悟空》相关话题阅读量趋势

#黑神话悟空实机演示首发# 

#黑神话悟空# 

#黑神话悟空微博联动# 

#外交部回应黑神话悟空席卷游戏界# 

#黑神话所有原创歌曲都是冯骥填词#

#黑神话悟空疑似抄袭#

#黑神话悟空隐藏boss#

澳洲：

新加坡、澳大利亚

销量榜第一

南美：

巴西

销量榜第一

亚洲：

中国、日本、

韩国、俄罗斯

销量榜第一

欧洲：

英国、德国、瑞典、荷兰…

销量榜第一

北美：

美国、加拿大…

销量榜第一

……

……



1,941 
2,212 2,111 2,212 

3,000 

2019 2020 2021 2022 2023

202 

250 267 

389 404 

2019 2020 2021 2022 2023
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数据来源：中国动画协会、中国社会科学院，微博数据中心
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动漫/小说

用户希望看到原创作品，国漫多元化破圈

近年来中国网络动漫、网络文学市场迅速扩大，据中国动画协会发布的数据，2023年网络动画

市场规模已突破3000亿元。网络文学市场也达到404亿元。根据微博数据统计，2024年动漫、

网文内容同比增长47%。

2023至2024年，在微博上画师粉丝规模也呈现出爆发式增长，原创画师因其独特的艺术风格受

到追捧，用户始终期待着有感情的原创作品。

前几年国漫崛起后，如今以国漫IP为核心的产业链已逐步完善，呈现出多元化、影视化的快速发

展，微博平台做为动漫IP破圈的重要途径，触达了更多的非动漫群体。此外，网络文学方面，贴

近生活，刻画真实社会生活的现实题材文学，这两年正在兴起并受到用户的追捧。

 消费趋势

1.2万+ +24% +7%

2019-2023网络动画市场

规模 (亿元)

2019-2023网络文学市场

规模 (亿元)



2023-07-10 《生成式人工智能服务管理暂行办法》执行

2023-08 #某互联网平台偷用户作品炼自家 ai 模型#

2023-11 #国内第1起Ai侵权案# 

#一同推动ai技术使用的规范化#

2024-06-20 全国首例涉及AI绘画侵权案开庭审理

1.69亿 1.71亿

3.20亿

2022年 2023年 2024年

No. 画师 国籍

01 @MaiYoneyama

02 @墙头儿儿

03 @Oops明天见

04 @Avogado6_jp

05 @666K信譞xuan

媒体

参与量
40家

画师

参与量
30位

话题

阅读量
1.2亿 担心艺术失去灵魂 46%

技术的不完美 13%

版权问题 32%

其它 9%

1761人参与 @新手指南创建

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心
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 画师受到追捧，用户更注重手绘原创内容

截至2024年8月，开通微博金橙V画师达到1323位，覆盖日漫、国漫、欧美等著名画师，他们

在微博上发布的内容优质的作品吸引了大量粉丝。根据微博数据统计，金橙V画师粉丝增长迅

速，粉丝总量累计达到3.2亿，国漫画师也得到用户的喜爱。

金、橙V画师累计粉丝规模 2024年粉丝增长TOP5画师

随着AIGC向应用领域的渗透，2023年8月，三位画师联合发声的“AI绘画侵权事件”成为社会

热议的焦点。由于动漫行业十分注重保护画师的权益，国内首例AI绘画侵权案正式立案，此事

件也在微博持续发酵，话题阅读量达到1.2亿，40多家媒体、30多位画师参与。预计本次事件将

会推动整个AI技术的使用更加规范化和制约化。

AI绘画侵权事件 为什么那么多人喷AI绘画

数据来源：微博数据中心



2022年 2023年 2024年

+249%

+305%

文娱开创精彩视野

数据来源：微博数据中心
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 国漫IP影视化破圈成为趋势，国漫产业多元化发展

随着国内动漫市场的成熟，经原创、改编等形成动漫IP后，由上游内容生产向下游积极转化，

以扩大作品的受众范围，国漫IP产业链正在向健康的商业化发展。据不完全统计，截至2024年8

月影视化或即将影视化作品达到20部以上。通过微博数据分析，近三年国漫IP影视化相关话题

热度大幅增长，尤其2024年同比增长超过三倍。

动漫IP生态 动漫影视化作品阅读量增速

微博作为动漫影视化的重要渠道，漫画《狐妖小红娘》自2012年连载以来，经历了漫画、动

画、游戏、影视等更迭过程，2015年动画在国内首播。截至2024年主话题累计阅读量4.89亿，

而电视剧自2024年定档以来，主话题阅读量达到206.94亿，杨幂、龚俊等明星阵容的加入吸引

大量粉丝，成功将国漫IP推向新高度。

《狐妖小红娘》各类型内容及用户情况

文旅 影视 游戏 衍生周边

原创 小说改编 漫画改编 游戏改编

线下展览 品牌联名动漫IP

阅读量（亿）

漫画
动漫

0

20

40

60

80

100

120

140

时间

电视剧

联名
游戏

2012年 2024年2015年 2017年 2019年

数据来源：微博数据中心



34,804 
38,092 

49,102 

第六届（2022年）第七届（2023年）第八届（2024年）

01 #终于吃上了现实题材的细糠#

02 #那些惊艳到你的现实题材神作#

03 #90后是现实题材网文创作主力军#

04 #国潮和现实题材成网文新宠#

05 #现实题材作品里的爆裂生命力#

6
月

7
月

8
月

9
月

1
0
月

1
1
月

1
2
月

1
月

2
月

3
月

4
月

5
月

6
月

7
月

8
月

2023年 2024年

120% 26%

19%

17%

毛绒

吧唧

色纸

卡片

立牌

手办

其它

文娱开创精彩视野

数据来源：中国作家网，微博数据中心
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 “谷圈”文化兴起，国漫IP周边、衍生品成为新潮流

2023年下半年开始，二次元衍生品掀起一波新热潮，更有“二次元拯救老商城”等商业现象。

然而随着国漫产业的崛起，各种国漫IP“谷子”也成为当下用户喜爱的产品。根据微博数据统

计，近两年微博超话下各类国漫话题中，关于其衍生品的交易、交流帖子量呈现出暴涨趋势，

这些国产“谷子”的产品形态也十分丰富且受众广泛。

超话国漫IP衍生品交易、讨论趋势 国漫周边、衍生品分类

数据来源：微博数据中心

 用户回归关注现实主义题材的网文

随着网络文学行业健康发展，大众对于网络文学作品的消费更加多元。继前几年玄仙、科幻等

题材大火后，2024年现实题材的网文作品数量正逐步上升。当下人们也在聚焦和回归于现实生

活，微博上讨论优秀的现实题材网文声音正在增加，现实向网文作品正在受到更多用户关注。

“现实题材网络文学征文大赛”

作品数量

现实题材网文热门话题
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赛事助力全民运动

赛事荷尔蒙从场内燃烧到场外



国字号比赛都是热点，见证中华体育精神

2024年是体育大年，不仅有奥运会、世预赛、欧洲杯、美洲杯，还有各种国际锦标赛。通过微

博数据发现，只要有中国队参赛就会成为全网热点。

巴黎奥运会全民观赛热情高涨，微博数据统计，热搜成为93%用户在观赛时的必选项。奥运期间

话题总阅读量4790亿，互动量16.98亿，比东京奥运会分别增长13%和11%。在关注赛事同时，

用户也关注运动员个人动态，他们所展现的精神和价值观，也激发用户产生心智、情感的共鸣。

6月亚洲区世预赛国足起死回生，点燃了球迷尘封已久的热情，在微博上新加坡门将变成亚洲网

红，体现中国球迷力量的强大。此外，首届电竞世界杯中国获得三项冠军，同时在FPS类首次夺

冠，推动了中国电竞产业进一步国际化。

 消费趋势

+227% 4.3亿+ 1.2亿+

赛事助力全民运动

数据来源：微博数据中心
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体育赛事

2024年微博体育赛事互动趋势

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

澳网球公开赛

亚洲杯

CS2 IEM中国站

游泳世锦赛

乒乓球世锦赛
跳水世界杯

世界女排联赛

无畏契约上海大师赛

美国网球公开赛

沙特电竞世界杯

巴黎残奥会

巴黎奥运会

…… ……



巴黎奥运会期间热搜量趋势

01 乒乓球

02 游泳

03 跳水

04 羽毛球

05 体操

25%

15%
18%

9%

15%
13%

5%

樊振东vs张本智和

D1 D3 D5 D7 D9 D11 D13 D15 D17

潘展乐100自由泳金牌

郑钦文女子网球夺冠
巴黎奥运中国首金

37%
2021年
东京奥运会

50%
2023年
亚运会

67%
2024年
巴黎奥运会

赛事助力全民运动

数据来源：微博数据中心
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 奥运赛事点燃爱国热情，让世界见证中华体育精神

巴黎奥运会上中国共收获40金27银24铜共91枚奖牌的瞩目成绩。通过微博数据分析，奥运期间

总阅读量达到4790亿。热搜上榜共计5521个，其中8月3日乒乓男单#樊振东VS张本智和#在凌

晨冲上热搜持续霸榜。潘展乐100米自由泳夺金并再次打破自己保持的世界纪录，郑钦文获网球

冠军创造历史等，这一幕幕精彩、感人、沸腾的瞬间抒写着中国奥运史诗。

巴黎奥运会热搜赛事榜

数据来源：微博数据中心，2024年7月26日-8月11日

 除了关心赛事，用户也关注运动员的场外动态

除了奥运赛事，运动员们的场外动态用户也非常关心，他们为国家争光，是全国人民的骄傲。

根据微博数据统计，从2021年东京奥运会及各项国际赛事到2024年巴黎奥运，微博热搜中运动

员相关的热搜占比从37%提升到67%，其中运动员动态、言论、赛场发挥情况等都是全网用户

关注的热点。

历年热搜中运动员相关热搜占比 巴黎奥运会体育热搜类型



东京奥运会 巴黎奥运会
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 奥运观赛激发社交情绪，触动用户情感与心智

相较东京奥运会，巴黎奥运会微博全平台互动量提升11%，达到16.98亿 ，成为全网热点内容

“中心场”。《2024年巴黎奥运会社交热点价值及趋势洞察》调研发现， 38%的用户认为围绕

运动员及其精神所带来的情绪共鸣是吸引自己关注巴黎奥运会的核心因素，其中如“00后的爱

国情怀、敢说敢做、直率真诚”、“女性的坚韧拼搏精神”等情绪共鸣标签最为令人动容。

巴黎奥运会期间用户心智共识趋势声量

数据来源：《2024年巴黎奥运会社交热点价值及趋势洞察》

[TOP3 INSIGHT趋势][TOP2 INSIGHT趋势][TOP1 INSIGHT趋势]

“她”力量不被定义的00后 松弛是一种态度

1.5亿+热搜话题讨论量

800+个热搜话题个数
1.7亿+热搜话题讨论量

2700+个热搜话题个数

1.5亿+热搜话题讨论量

750+个热搜话题个数

29%

26%

43%

17%

29%

29%

[核心精神价值标签1]

要强直率的00后

[核心精神价值标签2]

坚毅拼搏的女性

[核心精神价值标签3]

自信专注之下的松弛

巴黎奥运会令人动容的氛围和精神微博平台互动量变化

11%

数据来源：微博数据中心、《2024年巴黎奥运会社交热点价值及趋势洞察》

16.98亿

根据微博数据分析，围绕运动员及其所激发的精神与价值观的情感共鸣，用户在多元奥运赛事

中积极互动并形成社交情绪。如[不被定义的00后]、[“她”力量]及[松弛是一种态度]三个典型

趋势既是用户互动的集中体现，又是较长周期内用户心智共识趋势。

00后展现出的爱国情怀

00后的敢说敢做、直率真诚

00后的热爱与坚持

女性运动员的坚毅和拼搏精神

女性运动员的亮眼表现及
取得的优异成绩

有金牌固然好，
只要尽力了没有也ok的松弛感



类型 话题

AI
赋能

#阿里云AI云计算支撑奥运#

#AI时代下的奥运#

首次
亮相

#给巴黎一点中国茶饮震撼#

#喜茶茉莉茶香飘巴黎#   

品牌
造势

#伊利官宣鲁豫巴黎观赛大使#

#巴黎奥运和沙僧撞色了#

赛事助力全民运动

数据来源：微博数据中心
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 中国科技助力奥运赛场，中式新茶饮亮相巴黎

奥运会为中国品牌提供了一次有意义的全球营销。阿里作为唯一云上转播服务商，利用AI技术

为全球提供更为沉浸式的观赛体验。喜茶等中式茶饮亮相巴黎街头，借助奥运在国际上提升了

品牌知名度。此外，更多创意营销、文化融合等借助奥运热潮造势，展现强大的营销策略。

品牌新突破 品牌提及、互动趋势

数据来源：微博数据中心，2024年7月26日-8月11日

电竞选手 电竞战队

2023年 2024年

6.6% 4.4%

2017
亚奥理事会宣布电竞成为杭

州亚运会正式项目 2021
中国战队EDG夺得英雄

联盟S11全球总决赛冠军2022
国际奥委会宣布举办首

届奥林匹克虚拟体育节 2023
杭州亚运会包含7项电竞赛事2024

沙特电竞世界杯

中国获得三项冠军

EDG无畏契约夺冠

2025
预计电竞加入奥运会

0% 50% 100%

第五人格

堡垒之夜

Apex英雄

CSGO

无畏契约

 电竞星粉生态持续增长，电竞游戏国际化

近几年中国电竞产业迅速发展，并在国际赛场

取得优异成绩，使电竞战队和选手获得了极高

的关注。根据微博统计，2024年电竞选手和电

竞战队粉丝量增长分别为6.6%、4.4%。随着电

竞游戏国际化加快，更多欧美擅长的fps类竞技

游戏在国内玩家的关注也逐步增多。

电竞选手/电竞战队粉丝量增长率 新电竞游戏的同比增长TOP5
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①泰国vs新加坡：3:1
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数据来源：微博数据中心
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世预赛36强赛最后一轮，新加坡门将的出色表现将国足送进18强，瞬间点燃国内球迷的激情，

他们涌向微博@新加坡大使馆、@新加坡旅游局等官方账号评论区，表达对新加坡门将的感

谢，更出现给新加坡门将打钱、捐款等热搜，带出一波“新加坡热”。

国足粉丝支持新加坡门将

0

5000

10000

15000

20000

25000

11月16日11月21日 3月21日 3月26日 6月6日 6月11日 6月11日

泰国

VS

国足

国足

VS

韩国

新加坡

VS

国足

国足

VS

新加坡

国足

VS

泰国

韩国

VS

国足

泰国

VS

新加坡

世预赛赛事主话题阅读量 (万) 韩国VS国足用户画像

男性 70/80后 三、四线城市

占比：73% 占比：28% 占比：58%

TGI：162 TGI：131 TGI：109

 每逢国足赛事，球迷实际热度不减

尽管国足的战绩不尽如人意，但中国球迷规模依然庞大且激情不减。根据微博数据统计，世预

赛国足的每场比赛话题阅读量均达到5000万以上，6月11日“中韩大战”话题阅读量达2.3亿，

这些球迷中70/80后老球迷相对更突出一些，TGI达到131。

#球迷涌入新加坡驻华大使馆评论区#

#新加坡旅游局官方微博被中国球迷刷屏#

#新加坡门将感谢中国球迷#

#2成球迷落地新加坡直奔桑尼餐厅#

#新加坡门将桑尼入驻微博#

② 新加坡椰浆饭店排队

③ 国足粉丝二维码捐款

#中国球迷给新加坡门将打钱#

④ 桑尼品牌代言

#新加坡门将一周拿下2个大代言#

⑤ 桑尼中国行

#新加坡足球门将桑尼来上海了#

⑥ 新加坡旅游

#桑尼推荐新加坡美食#

数据来源：微博数据中心



2.09

2.17

3.61

2019年 2023年 2024年
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全民运动

路跑赛事四、五线下沉，潮流运动大众化

户外运动已然成为全民大众健身重要标志，如今马拉松、路跑等已具有成熟的赛事体系和规模效

应，2023年马拉松赛事强势复苏。根据微博数据统计，2024年马拉松兴趣群体还在持续增长，

其中新增兴趣人群中00后TGI为121，马拉松未来将不只是中年群体的运动。

2024年马拉松逐步向四、五线城市下沉，拉动了地方经济，塑造城市新名片。在中国跑步经济

发展的同时，也为体育消费品产业发挥了积极作用。

巴黎奥运会中国小众项目不断突破，在微博上引发众多用户关注，这也映射出如今潮流——极限

类运动已在大众中逐渐普及。通过微博数据分析，2024年大众整体户外和潮流运动均呈现增长

态势，兴趣用户中人均关注项目达到3.6个。

 消费趋势

1.1亿+ 6亿+ 500+

微博户外兴趣用户关注项目个数 2024年微博户外运动内容生产

及消费趋势

领域内容量同比增速

领
域
互
动
量
同
比
增
速

跑步

大众户外

马拉松
(全马、半马)

路跑

钓鱼徒步

骑行

露营
……

登山

滑雪

网球
攀岩
街舞

潜水

滑板

……

越野跑
飞盘

潮流、极限



00后：36.6%

TGI：121

90后：46.5%

TGI：96

70后：2.2%

TGI：69

80后：14.7%

TGI：812019H1 2023H1 2024H1

+6.9%

+3.7%

年龄

手机 70%

耳机 52%

运动手表 36%

运动手环 18%

心率带 2%

跑步眼镜 2%

腰包 11%

水壶 7%

3437人参与 @头条新闻创建
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 马拉松赛事恢复增长，用户群体年轻化

2023年开始马拉松赛事逐步复苏。相比2019年，马拉松兴趣用户量和博文量都出现了大幅度的

增长。根据微博数据统计，2024年新增兴趣人群呈现年轻化趋势，00后TGI达到121，当代年轻

人呈现出勇于展现自我、挑战极限的精神。同时在当下全民健身的浪潮下，马拉松运动进一步

推动了全民运动的文化传播和人类运动精神的传承。

马拉松兴趣人群趋势 2019VS2024新增马拉松兴趣人群

 赛事四、五线城市下沉，路跑经济带动消费增长

马拉松赛事举办逐步向四、五线城市拓展。这一趋势不仅为参赛者提供更丰富的城市赛道，也

能借此机会深入了解当地城市文化和自然风景，成功带动了当地旅游、餐饮、住宿、交通等相

关行业的发展，也提升了城市品牌建设。如今跑步装备也更加科技化，根据微博小调研显示，

耳机、手表、腰包等是路跑者的必要装备。

四线及以下城市马拉松赛事热度 跑步时，你一般身上会带什么

数据来源：微博数据中心



街舞 攀岩

540万+ 130万+

滑板 小轮车

190万+ 30万+

话题 阅读量

#邓雅文自由式小轮车金牌# 3.7亿

#小孩姐第一次参加奥运就创造历史# 1.1亿

#齐迎多向飞碟银牌# 8130万

#伍鹏速度攀岩银牌# 6747万

#刘清漪霹雳舞铜牌# 6554万

80后 90后 00后

跑步 大众户外 极限潮流

马拉松
钓鱼 攀岩

徒步 滑雪

路跑 登山 街舞

马拉松
骑行 滑雪

露营 攀岩

路跑 登山 街舞

路跑
骑行 街舞

徒步 滑雪

马拉松 露营 滑板

赛事助力全民运动

数据来源：微博数据中心
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 奥运小众赛事突破，展现潮流运动的大众普及

奥运会除了传统赛事上取得优异成绩，在非优势小众赛事上也不断突破。本届如滑板、霹雳

舞、攀岩、小轮车等也受到用户高度关注。如滑板小将14岁的崔宸曦、11岁的郑好好、中国首

位冲浪选手15岁的杨思琪等，被网友亲切称为“小孩姐”。如今这些新兴小众运动在中国深受

用户喜爱，也逐渐大众化。根据微博数据分析，街舞、攀岩、滑板等兴趣人群并不少，其中街

舞兴趣用户更是达到540万以上。

奥运小众赛事热点话题 微博小众运动兴趣用户规模

潮流运动的兴起展现了人们对健康生活方式的追求和个性表达。运动健身不再单一，更融入了

时尚元素，成为当下展示自我、追求潮流的重要方式。根据微博数据统计，相比80/90后，00

后更加喜欢极限潮流运动，街舞、滑雪、滑板是关注度最高三个项目。

各代际人群潮流运动兴趣分布及领域TOP

数据来源：微博数据中心
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品质抒发情绪价值

情绪价值来自分享和内心的感受



2022H1 2023H1 2024H1

+63%

+18%
41%
2024H1 00后占比

34%
2023H1 00后占比

品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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微博影像年

人们已习惯用手机拍摄高质量照片

手机摄影已成为大众记录生活的重要方式。随着智能手机科技的不断进步，消费者更加注重手机

相机的成像技术和图片生产质量。

根据微博数据统计，#微博影像年#截至2024年上半年，图片作品总规模达到215万，其中00后

发布的作品占比超过四成，当代年轻人更习惯用手机来拍照和分享。

由于手机的便携性，用户对手机拍摄依赖越来越高，2024年在AI技术的时代背景下，手机厂商

不断迭代影像技术，AI功能的加入让用户拍摄时更加方便、简单，同时借助AI的后期处理使照片

效果大幅提升，更加接近了专业相机水平。根据微博小调研发现，已有36%用户认为手机摄影可

取代专业相机。

 消费趋势

59亿 215万 2864万

微博图片作品博文用户量趋势 微博图片作品用户中00后占比



No.1

#盛夏光年#

No.2

#百态人生#

No.4

#大美风光#

No.3
#组图故事#

No.5
#万物有灵#

整体活动

投稿量TOP1品牌

#组图故事#赛道

投稿量TOP1品牌

#大美风光#赛道

投稿量TOP1品牌

#百态人生#赛道

投稿量TOP1品牌

能替代 36%

不能 32%

需要分场景，部分场景可以 31%

其它，评论区见 1%

1389人参与 @科技小辛创建

品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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 用户聚焦慢生活、分享喜悦和快乐

手机已成为时刻记录生活的重要工具，根据微博数据分析，2024#微博影像年#第一季五大赛道

中，用户通过照片的分享传递出平凡、美好、乐观的生活态度，呈现出新一代年轻人的真实写

照。整体活动中苹果成为投稿量最高的品牌，华为、vivo、小米分别成为#组图故事#、#大美

风光#、#百态人生#赛道的最喜爱品牌。

微博影像年五大赛道参与情况 各赛道用户喜爱品牌

数据来源：微博数据中心，2024年4月26日-6月30日（微博影像年第一赛季）

 高品质的照片和效果，不再只依靠专业相机

手机相机的专业化趋势和便携性，让优质照片的生产门槛变得更低，用户也不再只依赖专业相

机。根据微博调研，随着国产手机成像技术的不段提高，有36%的用户认为手机能替代专业相

机。同时手机摄影在借助AI技术的应用下，使拍照更简单方便，也能让照片在后期优化过程中

更加智能。

AI赋能手机影像功能 #国产手机影像能替代相机吗？#

智能美颜

曝光补偿

智能夜景

场景识别

参数优化

人物消除

平衡矫正

一键美化

AI人物

后期处理

防抖动

人物跟随

算法闪拍

动态拍摄



3936 4142

2410

2022年 2023年 2024年

（1-7月）

化妆品（亿元）

1300

3

1409

5

8033

2022年 2023年 2024年

（1-7月）

服装/鞋帽/针织品（亿元）

6.9%

7.4%

美妆

时尚

品质抒发情绪价值

数据来源：国家统计局，微博数据中心
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时尚美妆

情绪价值放大，文化自信凸显

2024年中国化妆品、服装等销售额预计仍保持着增长，在时尚、美妆等快销品快速发展和更迭

的同时，用户消费心理和新消费趋势都有一定转变。

时尚消费是人们表达自我、传递情感的重要方式，消费者通过对流行趋势的追求，用新潮、流行

穿搭获得情绪价值的满足。同时近几年国潮兴起，2024年新中式风格已不只局限于服饰，在家

居、工艺品、数码等众多领域也流行起来，这反映了国民对本土文化的传承和民族自信的表达。

如今用户更加注重生活细节，通过微博数据发现，2024年香氛逐渐成为了白领群体提高生活品

质和满足情绪价值的重要产品，同时在护肤领域中，消费者也逐步开始选择更科学、安全、高效

的“科技护肤”新理念。

 消费趋势

+141% +56% 150+

中国化妆品及服装/鞋帽/针织品销售额 2024年微博兴趣人群规模增速



品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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 国际时装周，引领用户时尚潮流新风向

微博上各类时尚活动吸引着众多追求新潮的用户的关注和讨论，作为时尚界的盛典，每年春、

秋季国际四大时装周的风格和基调，引导着当年或次年的全球流行趋势。

2023-2024微博时装活动互动趋势

 2024年微博用户时尚流行图谱

在“时尚潮人”中，不同代际有不同风格偏好。通过微博数据分析，95后、00后更愿意接受鲜

亮、繁复且充满个性的色彩和风格，而80、90后则更加强调质感，偏爱低调又具备长期价值的

时尚单品。

通勤大包

黄金配饰

冲锋衣

乐福鞋

玛丽珍鞋

渔网鞋

麂皮包

百慕大短裤

洞洞鞋

无框眼镜

机车靴

过膝袜

网球裙

芭蕾舞鞋

脏脏裤

蝴蝶结头饰

德训鞋

复古球衣

……

静奢风

高质感穿搭

90后 95后

80后 00后

金属色
美拉德

新中式
芭比粉

办公室海妖风

蕾丝复古风

老钱风

Cleanfit

美拉德

Y2K辣妹穿搭

薄荷曼波
安可拉红

植物系穿搭

Balletcore芭蕾风

风格

单品

9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

2023年 2024年

米兰时装周

2024春夏时装周

巴黎时装周

……

2024春秋时装周

米兰时装周

2024春夏高定

巴黎高定周

风格大赏

中国国际时装周

巴黎时装周

上海时装周

……

2024日内瓦表展

钟表与奇迹2024

metgala2024

数据来源：微博数据中心



2021.06

#杨幂古韵国风大片#

2023.07 #孟晏臣新中式总裁#

2024.01#魏大勋穿新中式上春晚#

#智族GQ新中式天桥红毯#

2024.05

家居

工艺品

地产

美食

游戏

茶饮

奢侈品

时尚

佩饰

美妆

鞋服

竹

中国结

织绣
墨色

品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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 年轻女性引领新中式风格，辐射消费全领域

在当今社会，人们在追求个性化、时尚化的同时，对传统文化的认同感和自豪感也不断增强。

新中式服饰的发展吸引了大量一、二线城市女性群体成为重要消费群体，她们对新中式风格的

推崇和消费，也进一步带动了这一风格的发展和流行。

新中式风格是将中国传统文化的精髓与现代审美相结合，呈现出独特的东方韵味。根据微博数

据分析，2024年微博上新中式兴趣人群超过2亿人，并且目前“新中式风格”在诸多领域流

行，辐射更为广泛，如家居、地产、工艺品、奢侈品、数码、游戏、美食等领域都能看到新中

式标签，东方美学已经融入人们生活的方方面面。

+131%
一、二线城市

女性

2亿+
新中式兴趣人群

数据来源：微博数据中心



01 #哪些香氛身体乳带给你晚间的温暖治愈#

02 #你身上有原神的香水味#

03 #用大白话来形容香水#

04 #给三任男朋友送了同一款香水#

05 #日本麦当劳薯条味香水#

酸酶焕肤

早A晚A

植萃

玻色因

珍白因Pro+

重组胶原蛋白

A醇

多肽复配

烟酰胺 补骨脂酚

成分

功效

黑头

防晒

敏感肌

抗衰抗老

毛孔粗大

水油平衡

品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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 香氛经济崛起，都市女性引领消费潮流

如今情绪价值越来越受到大家的重视，美妆产品中香氛赛道逐渐形成更普遍的消费趋势。消费

者在重视产品外观和性能的同时，也非常看重产品带来的内心感受和体验，2024年香氛经济越

发受到用户的关注。根据微博数据分析，关注香氛产品的群体中，以二三线城市的Z世代女性用

户为主。

香氛兴趣人群特征 香氛相关热门话题

 科技护肤，解锁肌肤护理新概念

科技护肤、功效壁垒成为近年来护肤的主要趋势，也正在引导护肤市场的心智。自2022年起，

各品牌纷纷加大科技护肤投入，热度也持续攀升。同时消费者在护肤的选择上也更加理性，并

对成分、功效以及科技实力的关注与日俱增。根据微博数据分析，如“早A晚A”“酸酶焕肤”

等相关概念在2024年成为护肤行业热词。

科技护肤相关热词 护肤人群品类关注趋势

女性 95、00后 二、三线城市

占比：69% 占比：52% 占比：60%

精华

面霜

面膜

眼霜

乳液

防晒

2023 2024

数据来源：微博数据中心



2023 H1 2024 H1

01 @春楠 251万

02 @唐毅 245万

03 @王亚飞Yafei 175万

04 @金鹤龙K 83万

05 @杨单Danny 49万

+147%

珍珠妆

截断眼妆

爆改装

美拉德烟熏妆

新中式妆

灰色西装造型

小香风

无袖束腰裙

白色毛衫小粉帽

中式印花短褂

2023年 2024年

爆改妆

品质抒发情绪价值

数据来源：微博数据中心
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 明星妆容和造型持续火热，幕后妆造师受到追捧

明星作为公众人物，每一次公开亮相都会直接或间接具有潮流的引导。在粉丝经济时代，明星

妆容和造型常常受到用户追捧或讨论，这不仅反映出人们对时尚前沿的追求，也体现出对时代

审美观的新尝试。根据微博数据统计，2024年明星因妆造登上热搜的内容同比增长近1.5倍，新

中式风格仍是明星、大众最喜爱的风格。

明星妆造相关热搜量

无论是时装周秀场还是盛典红毯，明星、超模们出境所展示出惊艳的妆造，都离不开时尚行业

中造型师、化妆师和设计师等优秀工作者们的付出，如今他们也越来越受到大众用户的关注与

喜爱。在微博上他们从幕后走向台前，与大家分享独特的创意灵感和时尚品味。

妆造等专业人群总粉丝量增长率 最受欢迎的明星化妆师

2024最火明星妆容 2024最火明星造型

2022年

2023年

2024年

+1.7%+10.5%

+5.8%+11.2%

化妆师
等专业群体

造型师
等专业群体

累计总粉丝量 累计总粉丝量
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科技推动产业革新

始终期待人类科技的发展和创新
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科技推动产业革新

数据来源：中国汽车工业协会，微博数据中心
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汽车

中国新能源汽车的崛起改变产业格局

2020以来中国新能源汽车销量强势增长，目前中国汽车产业格局正发生巨大的变化，新能源自

主品牌正在强势崛起，逐步走向国际化。

2024年4月，世界目光聚焦本次北京车展，根据微博数据统计，本次车展话题总阅读量达到24.8

亿，118位车企高管在微博中参与，成为中国史上最具有影响力的车展，成功地将垂直热点变为

全网热点。此外，小米SU7的发布大量吸粉了数码圈、科技圈等非汽车兴趣用户，实现了产品的

成功破圈。

根据乘联会数据，2024年7月中国整体汽车市场中新能源汽车渗透率首次超过50%。这标志着传

统燃油车正逐步被取代，更多中国汽车的用户目光正在从国外传统车企转向国产新能源车企。

 消费趋势

+30% 8400万 364

中国新能源汽车销量 (万辆) 微博新能源汽车领域博文趋势



@雷军
小米集团

@李斌
蔚来汽车

@贝瑞德
RalfBrandstaetter

大众集团
@搜狐Charles

（张朝阳）

搜狐集团 @XP-何小鹏
小鹏汽车

@魏建军
长城汽车

@邓承浩
深蓝汽车

@李想
理想汽车

@朱华荣长安汽车
长安汽车

@长安汽车俊哥
长安汽车

@奇瑞尹同跃
奇瑞汽车

113 106
87

数码用户 汽车用户 非汽车用户

用户量 TGI

11.8亿

16.9亿

#2023上海新能源车展# #2024北京新能源车展#

科技推动产业革新

数据来源：微博数据中心，2024年4月25-5月4日
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 2024车展出圈，垂直热点变成全民热点

2024北京车展强势展现了中国汽车品牌崛起和中国汽车工业的发展速度，成为全球汽车行业的

焦点，共吸引全球131个国家和地区、1148名国外媒体记者参与。本次车展见证了各大企业高

管之间的友好互动，根据微博数据分析，今年北京车展新能源汽车关注程度相比2023年上海车

展有明显提升，同时在微博有118位企业高管发博进行互动。

北京车展整体情况 企业高管互动关系

小米SU7迅速成为了全网热点车型。根据微博

数据分析，SU7关注最突出的并非汽车人群而

是数码用户，其TGI达到了113，同时也吸引

了大量非汽车用户关注。“小米效应”更代表

了中国新能源汽车产业的强势破圈。

小米SU7兴趣人群领域分布

80+ 25亿+ 104万+

车展新能源话题阅读量趋势
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10%

20%

30%

40%

50%

60%

2024年7月突破50%

01 #2024北京车展#

02 #吉利即将发布新一代刀片式电池#

03 #宁德时代#

04 #小米SU7技术发布会#

05 #中国汽车市场打响深度价格战#
0 100 200 300 400

理想L7

小鹏X9

蔚来ES6

问界7

小米SU7

指数排名 品牌
社交资产
同比增速

No.1 小米汽车 -

No.2 比亚迪 48%

No.3 AITO问界 117%

No.4 理想汽车 82%

No.5 蔚来汽车 17%

科技推动产业革新

数据来源：微博数据中心
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 新能源车企改变国内产业格局

国产自主新能源汽车的崛起，正迅速改变着中国汽车产业格局。根据乘联会统计，2024年7月

中国新能源汽车渗透率首次超过50%，随着新能源品牌关注度显著提升，传统燃油车用户正在

逐步转向新能源汽车，这标志着汽车领域正在经历一次产业革命。

中国新能源汽车市场渗透率趋势 2024年国产新能源汽车CEI指数

 中国新能源汽车技术吸引世界目光

面对复杂的全球经济和政治环境，我国新能源汽车实现“逆势”弯道超车 。根据中国海关数

据，2023年中国新能源汽车出口额为418.12亿美元，同比增长73.35%，锂电池出口同比增长

27.8%。根据微博数据分析，2024年最受国外媒体/用户关注汽车类话题中，除了车展外，如新

一代刀片电池、小米SU7等在海外也成为了领域热点。

海外用户/媒体关注新能源话题 海外用户关注度TGI

数据来源：乘联会，微博CEI品牌资产指数

问界M7



AIGC 数码

2023年 2024年

43%

14%

3031

4305
5080

5784 6000

2020 2021 2022 2023 2024E

科技推动产业革新

数据来源：中国信通院，微博数据中心
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科技数码

用户始终期待人类科技的发展

2022年8月，一则国外“stable diffusion大模型AI作画”相关新闻在微博登上热搜，AI的应用

信息第一次进入了国内大众视野，随后的两年AIGC迅速成为全网热点，相关技术、应用步入了

高速发展阶段。根据信通院数据，中国人工智能产业规模持续增长，2024年将突破6000亿元。

AIGC迅速普及以来，持续受到用户的欢迎，根据微博数据分析，2024年AIGC兴趣人群突破千

万，且年轻用户占比非常高，以高线城市白领及大学生群体居多，他们更愿意尝试新鲜事物，且

对AI技术应用也更充满想象力。

2023年下半年开始，AI应用开始赋能手机数码领域，便捷、神奇的功能迅速吸引了用户的高度

关注，AI手机的崛起也再次刺激了消费市场的复苏。

 消费趋势

+106% +41% 200+

人工智能产业规模 (亿元) 微博AIGC/数码兴趣用户量趋势



国外stable diffusion大模型引爆AI作画

#StableDiffusion# 9082万阅读

#Midjourney#      4.5亿阅读
OpenAI发布ChatGPT3.5

#ChatGPT# 8亿阅读

#ChatGPT4.0发布# #阿里巴巴上线通义千问#

#讯飞星火认知大模型#

文心一言、天工、混元、豆包等

国内众多AI大模型开放

浙大二院医疗AI助手

Medcopilot发布
#生成式人工智能服务管理暂行办法#正式实施

#kimi智能助手发布#

淘宝智能导购、微博评论罗伯

特、抖音AI搜等上线

央广影视中心

AI制作三部短剧上线

2023-08 2023-9月至12月 2024-01       2024-02  2024-06 2024-08

2022-08 2022-11 2023-03 2023-4月至8月

01 #让aigc给你打工有多爽#

02 #aigc魔改最美校园#

03 #aigc行业会持续高薪吗#

04 #aigc创造更多就业机会#

05 #年轻人在玩一种很新的aigc#

#OpenAI推出gpt商店#

科技推动产业革新

数据来源：微博数据中心
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 生成式人工智能飞速发展、技术产品不断迭代

生成式人工智能（AIGC）的发展历程标志着人工智能技术的显著进步。国外AI模型如OpenAI

的GPT系列和谷歌的Gemini等，以其强大的数据处理和语言理解能力，在全球范围内引领了AI

技术的发展潮流。与此同时，中国企业如百度、阿里巴巴、腾讯等也在积极布局AI领域，2024

年国内AI技术快速发展，AIGC正在逐步被广泛应用。

生成式人工智能发展迅速

数据来源：公开资料整理

 AIGC兴趣人群特征显著，创意思维频繁上热搜

AIGC能够高效地输出个性化内容，吸引了大量年轻用户尝试，他们愿意接受新鲜事物，通过微

博数据发现，00后男性用户TGI相对较高，他们通过AIGC技术和自己的创意思维，轻松呈现出

独特内容。利用“魔法”创造新世界，是这届年轻人最擅长的。

AIGC兴趣人群增量特征化 AIGC应用热搜话题

男性 00后 一、二线城市

占比：62% 占比：48% 占比：53%

TGI：138 TGI：158 TGI：117

#Sora#发布
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科技推动产业革新

数据来源：微博数据中心
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 AI技术普及，引领手机行业复苏

近几年全球手机用户趋近饱和、换机周期加长，各手机厂商出货量也呈现负增长，直到2023年

下半年AI手机进入大众视野。信通院数据显示，2023年Q3开始，国内手机出货量恢复增长。据

微博数据分析，2024年1至9月微博AI手机相关博文量同比增长86%、互动量同比增长104%。

AI手机的快速崛起也引领了手机行业的复苏。

国内手机出货量趋势 手机AI相关博文及互动趋势

数据来源：中国信通院，微博数据中心

通过对微博手机AI相关功能的博文和互动情况分析，当下AI的图片处理和文字处理功能是用户

较为关注的内容。而AI多模态能力的如语音指令、眼控指令等功能，由于技术应用还处于早期

阶段，内容感知和用户关注情况仍在逐步上升中。

微博用户关注手机AI功能情况

博文量 互动量



#我国第三艘航母下水#

#嫦娥六号#

01 PS5 pro

02 GPT-5

03 L3自动驾驶技术

04 人形机器人

05 固态电池技术

06 苹果 Vision Pro 2
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科技推动产业革新

数据来源：微博数据中心
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 科技产品的创新，用户无时无刻都在期待

人类科学的每一次突破微博用户都在关注，2024年月球探索、大地磁暴、人机共生等热点事件

引发用户好奇和讨论，他们寻找前沿探索中的新发现，也引领着科学的突破和创新。当下科技

数码产品更新迭代速度飞快，用户也期盼和等待着，截至2024年8月微博上讨论最多的科技产

品不仅包括新技术产品、智能产品，还有娱乐产品。

2024年科技大事件词云 2024-2025年科技创新产品期待

 探索新知，人类对新知识的获取没有界限

知识是我们对世界的认知和理解，人类愿意通过学习、实践、交流等方式来获取新的信息和技

能。根据微博数据统计，用户对知识的渴求不仅限于科学类内容，日常生活中的实用经验、沟

通技巧、安全知识等更贴近现实生活的内容更受欢迎。微博中新知没有明确界限和分类，只要

是新鲜事、新技巧、新经验都是微博用户感兴趣的内容。

2024微博新知图谱

数据来源：微博数据中心



T
H

A
N

K

谢谢观看


