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PART1专家分享：

感谢大家的参与，本次我将就前面提到的内容分享一下我对咖啡行业的见解，

前 45分钟主要由我讲述，后 15分钟有一个提问环节，大家可以举手交流。

●  咖啡发展历史脉络和市场规模

对于速溶咖啡和即饮咖啡的销售模式，尤其是 B2B 的模式，主要厂家出厂

价会对终端价有影响。那从我们自己的计算来看，如果是按照整个现制咖啡，加

上我们的厂家卖出的部门，整个咖啡的卖出价 RTD市场规模大概是在 1300 到

1500 亿。 如果把数据完全市场化，就是把我们的卖出价全部转化为零售价，市

场规模大概是在 1600 亿到 1800 亿，这个是目前整个中国市场实际比较靠谱的

数据

我先简单分享一下RTD即饮咖啡市场的整体情况：如果把 RTD 即饮咖啡

单拿出来，那限制咖啡的部分，主要由市场的终端价格直接体现，门店卖出的价

格(零售价),实际上就是终端价格。

。

接下来分享中国咖啡的发展背景。中国咖啡豆实际上是从上世纪的六七十年

代，逐渐通过香港以及改革开放引入的。如果咖啡说瑞幸、星巴克的使用现在是

潮流，在80年代，实际上雀巢才是最早进入中国的，当时还有一个麦氏咖啡，

也就是现在的麦斯威尔，当时是最早进入中国的两家外资企业。中国的咖啡种植

行业80年代末开始发展，最早是由雀巢带领着他的专业现制团队在云南普洱开

店，种植咖啡的前期条件包括气候等，这些影响因素是制造咖啡的基本条件，条

件(不满足)无法种出合适的咖啡，咖啡的质量影响会非常大，(咖啡)都害怕










































