


在现代社会，儿童不仅是家庭的希望，也是情感的象征。儿童玩具作为亲子关系的桥梁，其设计和功

能的创新持续发展，旨在满足儿童成长的需求和家长对亲子互动的期待。这些玩具不仅为儿童提供了

运动、感官探索和认知学习的机会，还有助于他们的智力、社交能力和良好行为习惯的发展。

随着全球儿童玩具市场的迅猛扩张，其作为市场的基石，战略地位愈发显著。本报告深入剖析了全球

儿童玩具市场的现状、未来趋势，以及在国际市场上可能遇到的挑战与机遇。报告全面揭示了市场的

全球规模、增长速度、竞争格局和消费者偏好的变化，旨在助力企业及投资者深入洞察全球儿童玩具

市场的最新动态，把握市场脉搏，制定有效的市场策略。

大数跨境作为跨境平台方，为行业提供广告、物流、支付、财税等专业咨询服务和推荐。如需了解更

多详情，请扫描下方二维码。

       

商务合作：17891921788 儿童玩具
专属跨境社群

Google/FB广告投放咨询
13127668726







• 智力玩具，如拼图、数字算盘、象棋卡牌

• 拼搭玩具，如积木、磁力片、七巧板

• 创意玩具，如涂色玩具、DIY玩具

• 球类玩具，如儿童足球、篮球、

• 动作类玩具，如平衡木、滑板车、遥控玩具

• 陪伴类，如毛绒玩偶、洋娃娃、

• 互动类，如角色扮演玩具、智能机器人
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2022-2030全球玩具市场收入规模

单位：十亿/美元
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2023-2030全球儿童玩具市场规模预测

单位：十亿/美元



2023全球玩具游戏和运动必需品主要出口国
单位：亿/美元
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2020-2024（1-9）中国智能玩具主要出口国
单位：百万/美元
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2024全球玩具及游戏市场电商占有率2017-2029全球玩具及游戏市场电商收入规模预测
单位：十亿/美元

$ 55.1
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2023年儿童玩具市场收入份额
（按材料分类）

2021-2032全球儿童玩具市场规模（按产品类型）
单位：十亿/美元

，是儿童玩具市场中 。

塑料作为一种成本低廉、易于加工且色彩丰富的材料，在儿童玩具

制造中具有极高应用价值。

随着消费者对环保和可持续发展的日益关注，玩具制造商在使用塑

料时也应考虑其环境影响，注重使用可再生或可降解塑料生产玩具。

塑料

木材

面料

金属
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2023-2030全球益智玩具市场规模
单位：十亿/美元

2023益智类玩具市场规模（按地区）

数据来源：maximizemarketresearch

预测期内（2024-2030年）

约 24.5% 的销售额

将通过电子零售渠道完成



全球毛绒玩具市场发展趋势2023-2033全球毛绒玩具市场规模
单位：亿/美元

数据来源：grandviewresearch
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2023-2032年户外运动玩具市场规模
单位：十亿/美元

2024-2032年户外运动玩具市场（按区域）
单位：十亿/美元
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2018-2028全球玩具及游戏市场收入
单位：十亿/美元
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全球玩具及游戏市场规模占比



2023-2033美国玩具市场规模
单位：十亿/美元

2023-2033北美儿童玩具市场规模
单位：十亿/美元
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美国消费者玩具购买渠道偏好程度 2017.01-2024.02美国玩具、游戏和爱好商店销售额
单位：百万/美元



欧洲玩具市场（按产品类别）
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2023-2032欧洲玩具市场规模
单位：十亿/美元
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2019-2023年德国玩具市场销售额
单位：十亿/欧元
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2023年德国玩具市场销售额
单位：十亿/美元
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2023-2032年亚太玩具市场规模
单位：十亿/美元
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2019年全球每个孩子在玩具上的平均花费（按地区）
单位：美元

2017-2029玩具及游戏电商用户规模
单位：百万/人
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2018-2027玩具及游戏市场移动端收入占比2017-2029 玩具及游戏电商市场线上收入占比



纸牌和棋盘玩具家庭普及率
美国

纸牌和棋盘玩具全球普及率2023-2029纸牌和棋盘市场收入规模
单位：十亿/美元
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2024-2029全球玩具及游戏收入规模
单位：十亿/美元

2023玩具市场前5线上销售平台
单位：十亿/美元
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2017-2023中国传统玩具出口
单位：十亿/美元



随着中产阶级群体的不断壮大，消费者对于

儿童玩具的品质要求日益提升，更加倾向于

选择高品质的儿童玩具。这些高品质玩具在

，力求在外观与

功能上实现完美结合。

在生产过程中，制造商更偏好使用无毒无害

的环保材料，以确保玩具的 。

同时，产品出厂前需经过严格的质量检测，

以保障其安全实用。此外，这些玩具还符合

可持续发展的需求，符合企业提质增效高质

量发展要求。

随着5G万物互联与人工智能技术的蓬勃进步，

儿童玩具的未来趋势正显著地向 发

展，STEM 玩具的技术越来越先进。智能玩具

凭借先进的语音识别、触控感应等前沿技术，

能够精准地识别并回应儿童的情绪波动。

儿童在与智能玩具实时互动中获得了更加丰富

有趣的玩乐体验，家长在辅助儿童玩乐时，双

方也建立起更为深厚的 。此外，智能

玩具在启迪儿童创造力与提升学习能力方面展

现出了巨大潜力，智能化趋势不仅引领了儿童

玩具的创新发展，更满足了家长对于玩具

的主要需求。

儿童玩具的个性化发展趋势体现在

三大方面。其中定制服务根据孩子

的具体需求量身打造专属玩具，独特设计则

通过创新元素满足孩子 ，

而IP化合作则借助热门IP的影响力提升玩具的

吸引力。

三者共同作用于市场，推动儿童玩具产业不

断满足日益增长的个性化消费需求，随着大

众消费水平的提高，市场领域 需求

持续增加。



数据来源：美国消费品安全委员会

2023美国儿童相关制品召回次数（按产品类型）
单位：次
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可持续玩具市场规模
单位：十亿/美元

1-5% 5-10% 10-15% 15-20% 20%以上

全球普通高端消费者平均愿意为可持续产品支付的溢价占比
（按溢价范围划分）
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StarPony是专注于儿童泛娱乐内容制作的公司，集IP创作、产品研发、

品牌塑造、全渠道销售于一体。成立于2020年广州，属于广州星空优品

科技公司，主要业务包括动漫衍生品的研发、设计及制作，以及动漫IP

的创作和授权。这个品牌以其创新的产品设计和丰富的情感服务在全球

市场上赢得了声誉。公司旗下主要有三个品牌，Mewaii、OUOZZZ和

Babeside，分别针对成人、儿童、婴儿制作毛绒玩具和玩偶。

MeWaii 是“me”和“kawaii”的组合，诞生于 2022 年，专注于打造

制作精美、提供舒适愉悦触摸体验的高质量毛绒玩具。Ouozzz旨在为

儿童提供“深度联结的童年”，关注世界儿童体验，力求提供舒适、安

全、无国界的玩偶。Babeside专注于超写实儿童玩偶类别，记录婴儿

成长的珍贵瞬间。

StarPony基于全球化销售布局策略，业务范围已覆盖全球。其写实儿

童玩偶Babeside全球累积销售量超过三亿，欧美线上市场占有率第一。



Starpony作为本土儿童玩具出海的成功案例，向世界展示着中

国企业的活力与创新实力，激励着国内企业奋勇开拓海外市场。

但国际儿童玩具市场竞争激烈，企业在出海前需制定完备的营销

策略。starpony的成功经验，可为本土其他品牌提供借鉴。

Starpony利用Tik Tok平台，生成贴合网络文化的原创IP故事小

剧场，同时与网红达人、玩具爱好者等素人合作，在全平台发布

各类视频，有效提升品牌的曝光度和影响力。依托于对IP形象的

高度喜爱和全渠道布局的购买方式，消费者不断回购品牌其他玩

具。这离不开品牌产品的精湛设计，高品质玩具的舒适体验是企

业吸引消费者源源不断购买产品的根本底气。

当今时代，企业在追求经济发展的同时，也应承担社会责任。

Starpony以宣传中华文化为根本，推动可爱且具有中华民族特

色的儿童玩具出海，坚持文化自信，利用独特的文化优势在国际

竞争中赢得注意力。



数据来源：similarweb（统计时间2024年11月）





萌化传播有助于促使品牌形象的立体性与高效性传播，是当下品牌传

播的趋势。注意力经济时代，starpony对视觉衍生设计的探索尤为显

著。starpony选择可爱且具有中国元素的儿童玩具出海，在精神上把

握传统民俗文化的内涵，打造符合潮流与市场需求的ip形象。

Mewaii所推出的Ameowzing,将神秘恐怖的黑猫与巫师元素融合加工，

打造成兼具可爱与淘气的“小恶魔”。同时 starpony品牌为不同肤色、

不同种族的人提供同等服务，如OUOZZZ推出的NEVAEH，拥有一头

茂密的卷发和健康的棕色皮肤，面带微笑展示童真，将世界人民追求

种族平等的美好愿望融入玩偶的视觉设计之中。

IP是玩具产业的核心竞争力之一，设计适合的IP可以提升品牌辨识度，

有效传递品牌价值和理念。

starpony品牌形象定位精确，基于Z世代偏好，制作具有高话题度与

代入感的视频，将可爱且具有中国元素的玩具推广海外，凭借独特的

文化韵味和创新内涵，赋予各个角色故事记忆点。

IP设计具有品牌独特性的同时，需要结合当地文化进行本土化调整以

适应全球化发展。在海外传统节日到来之前，starpony会推出个性化

节日限定礼品，融合节日元素，以稀缺、限定的特性吸引消费者；

starpony与泰国本土艺术家合作打造的CRYBABY销量火爆，这与IP设

计契合当地故事内容的营销策略密切相关。



智能传播时代，打造全媒体矩阵传播对于企业品牌宣传尤为关键。

starpony围绕“用户潮流与本土化”策略快速吸揽海外用户，借

助Tiktok、Instagram、Facebook、YouTube等社交媒体平台引

流。与网红达人、玩具爱好者合作，通过发布开箱测评、限量款

玩偶预告等，精准定位消费群体。

除此之外，starpony更注重内容营销，通过网络文化赋予IP生动

灵活的形象。在Tik Tok上，采用动画故事宣传Mewaii毛绒玩具品

牌，通过讲述贝瑞和杰瑞的情侣日常生活，为年轻用户提供情绪

供给，吸引了大批忠实粉丝群体。

starpony汇聚国内头部企业顶尖人才，拥有完备的国际供应链，企业采取

线上线下相结合的理念，借助独立站＋电商平台打造全渠道产品供应链。

starpony独立站受众定位准确，面向儿童、家长与富有童心的年轻人，主

页包含热门IP介绍、销售网站等部分，三个品牌分别设置DTC销售网站，

流量汇聚于starpony主站，搭建企业私域流量池，有效提升用户品牌粘性

与复购率。

starpony在借助社媒平台造势、增强曝光后，2021年在亚马逊开设多个北

美国家站点，深耕欧美市场，提供一站式购买服务，写实玩偶全球销量累

计超过三亿。

同时，starpony还在线下开设体验店，与知名线下零售商建立了稳固的合

作关系，通过线上＋线下全渠道方式，提升消费者对品牌形象的认知，增

强品牌曝光度与市场影响力。





lovevery作为专注于0-4岁婴幼儿早教的品牌，为婴幼儿提

供综合性玩具，也为父母提供科学系统的育儿理念，短短5

年，其独立站估值超8亿美元，是儿童早教行业的后起之秀，

在教育领域最具创新力的公司之一。

lovevery源于一位母亲对于市场需求痛点的精准洞察，公

司具备长远且全面的商业运营模式，不断在儿童市场进行

产品创新。lovevery没有选择进入中低端宠物玩具市场，

而是选择更 lovevery

为父母提供科学系统的育儿建议，同时发展智能化产品。

符合了现代家庭日益增长多功能早教玩具的期待和需求。

品牌通过广告投放、社交媒体、官方独立站等多种渠道与

用户建立紧密联系，保持用户粘性，并形成品牌忠诚度。





lovevery自创立之初，便以婴幼儿早教事业的发展为企业责任，

该企业以独立站为核心，打造了全方面的产品与服务体系，凭借

独特的商业模式在儿童早教玩具市场占据一席之地。

lovevery的独立站不仅提供多样化的儿童早教产品，还向父母提

供一系列育儿建议和教程，高质量早教产品的提供与完善周到的

售后服务，使其深得消费者信任。

为确保产品销售供应链的完备，lovevery打通多元购买渠道，消

费者可以在官网、亚马逊店铺等电商平台线上购买，同时还可以

线下购买，2023年该公司电商销售份额75.5百万美元。

lovevery的创始人不仅是一位企业家，也是一位母亲，她敏锐发现儿童

早教市场的商机，将企业定位为以服务父母育儿需求为核心，为婴幼儿

不同阶段提供各式各样的产品。

企业定位高端婴幼儿产品路线，为高净值用户提供溢价服务。该企业在

提供玩具产品的同时，也向父母提供了一整套科学系统的育儿理念；订

阅式服务提供定制化、便捷化的消费体验，公司每两月至少推出一款全

新产品，以满足婴幼儿成长不断变化的需求，这种创新精神和对品质的

极致追求，使得lovevery的产品成功率更高。定期向父母提供适配产品

也是父母所需的育儿陪伴，lovevery的产品也向新手父母提供慰藉与安

全感，帮助其战胜抚养孩子所面临的未知挑战。



2023年美国lovevery消费者口碑
(受访用户占比）

数据来源：statista
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lovevery借助社媒平台，精准投放广告，以消费者口碑为重点。

lovevery精准控制成本，广告投放大部分在其品牌相关的关键词

和长尾词中，旨在挖掘已经对品牌感兴趣的潜在客户，有效提升

广告相关性和转化率。

官号在tiktok平台会发布许多育儿主题相关的技巧知识，以提供

信息服务的方式提升消费者信任度。其中，口碑来源于消费者自

发上传的产品使用视频，通过观看日常、轻松、代入感强烈的视

频，部分消费者会产生从众购买心理，口碑效应正向影响消费者

的在线购买意愿。在社群互动的过程中，消费者对品牌粘性不断

上升。



儿童玩具市场因其多元化、智能化和个性化趋势而受到关注。随着生活水平的提高和消

费观念的变化，家长对玩具的安全性和创新性要求增加，不再仅满足于娱乐和教育功能。

市场规模持续扩大，行业正迅速向智能化、环保化、教育化和IP化发展。智能玩具、环保

玩具和教育玩具等新产品受到市场青睐，品牌竞争加剧。情感消费产品如毛绒玩具也显

示出强劲增长，体现了消费者对精神消费的重视。

在科技快速发展和消费者需求多样化的背景下，儿童玩具市场面临前所未有的机遇和挑

战。玩具企业需紧跟市场动态，推动产品设计创新和研发，深入探索智能化、环保化和

教育化领域；同时注重玩具的情感价值和文化意义，通过多样化产品线和优质服务，满

足消费者多元化需求。

大数跨境作为跨境平台方，为行业提供广告、物流、支付、财税等专业咨询服务和推荐。

如需了解更多详情，请扫描下方二维码。

商务合作：17891921788 Google/FB广告投放咨询
13127668726

儿童玩具
专属跨境社群





平台内所有内容和功能免费使用：

免费认证、免费入驻、免费发布活动和文章、免费下载研报、海量免费培训课程等

大数跨境包括不限于：

• 跨境活动（最全跨境活动）、行业研报（免费下载1000+份各细分品类研究报告）

• 跨企查（海量跨境企业多维度信息查找）、跨境百科（10W+原创词条，跨境人的百科全书）

• 开放式跨境平台（免费入驻，免费品牌曝光...）

• 数学院（海量免费长短培训视频）、峰会活动（每年30+跨境城市巡回峰会）

• 线上活动（每周直播· 在线互动）、大数旗下跨境导航M123.com...

大数跨境10100.com 源于谷歌数： 是领先的跨境资源整合·  信息共享平台

商务合作：17891921788

儿童玩具专属跨境社群

Google/FB广告投放咨询
13127668726
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