
Nint任拓

美妆大促节奏和价格战全面升级

如何在存量生意中
寻求细分市场的突破口



全域市场平稳向前，内容持续爬坡

任拓数字零售指数-202301至今全域走势

MAT202301至MAT202406销售额指数化
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欧据来源：Nint任拓

时(间):202301至202406

平台：主流货架电商&主流内客电商



领跑行业：运动户外、服饰鞋包增速20%+
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数据来源：Nint任拓
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平台：主流货架电商&主流内容电商



Nint任拓

VK美妆 Beauty

White

Book

Q2自皮书
消费趋势-精华类目-口红唇釉

主讲：Emmett 时间：2024.07



目录
A A G

01
消费趋势

02
美妆市场

03
精华类目 口红唇釉

04消费经济形势 平台营销策略 价格带分布格局 分品牌定位增长趋势

线上行业趋势 品类大促趋势 增长驱动探究 头部品牌增长驱动探究

美妆社媒风向 代表品牌下钻（促销、 商品属性下钻（颜色、质地、

赠品、评价） 评价）



BEAUTY

PART-01

消费趋势
消费经济形势 线上行业趋势 美妆社媒风向



经济趋势 国民经济总体稳定增长，下半年或有加速趋势

2023年6月-2024年6月社会消费品零售总额同比增长

同比(%) 总额（亿元）
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%9'2 7.4%
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3.7%

3.1%

2.5%
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数据来源：国家统计局；统计范国：限额以上单位（指年主营业务收入2000万元及以上的批发业企业（单位、个体户）、500万元及以上的零售业企业（单
位、个体户）、200万元及以上的住宿和餐饮业企业（单位、个体户））。



消费趋势 受疫情长尾效应影响，化妆品行业增速或持续放缓，品牌将面临增长挑战

2020年Q1-2024年Q2化妆品零售额同比增长

一同比(%) 总额(亿元)

45.4%

%Z

接情玖策放开
18.3%

13.8%
各地封域

966
9.1%

4.0%

情爆发 1.0%

4.9%

4.2%
-5.0%

13.0%

全年GR +13.6% +18.4% -2.2% +5.2%

数据来源：国家统计局；统计范围：限额以上单位（指年主营业务收入2000万元及以上的批发业企业（单位、个体户）、500万元及以上的零售业企业（单位、个
体户），200万元及以上的住宿和餐饮业企业（单位，个体户））。



线上趋势 美妆行业整体稳定，把握消费者大促消费偏好，对“稳中求增”尤为重要

销售额 同比线上电商整体 美容护理行业
近1.6万亿 -5%

VS2024年02线上各行业市场规模分布及增长情况

Sales

125.8 Bn Avg. GR: -5%

+1.5%GR 618占Q2:
5% 5%

46.1%

2%

Avg.增速

MS
Price

7.9% ￥76.1
+0.5%

+¥3.0 Lift

Lift

家装&家居

Sales

数据来源：Nint任拓情报通；平台：主流货架电商&主流内容电商全店铺类型



美妆相比其他类目更能吸引消费者参与互动，主要由彩妆笔记驱动；
美妆社媒热度

彩妆hot笔记偏向于妆容教程，护肤hot笔记中剧情演绎更多

TOP1 TOP2 TOP3

数据概览 类目情况
彩

妆爆款

时间：2024/04-2024/06

平台：某内容平台，公开数据收集 第记数笔记数 互动数 平均
说明：数据经部分脱敏 /W 同比 互动/条

面部护肤 49.4 134.7% 1,914.3 10.5% 38.8
可以封神的瑟红泥， 你们喜欢顾景 吉赛尔白开水妆，

绿还是弟北晨？ 清纯大爆发！已在
垃圾堆里机好东西，

内容数 同比 一耀损定早八妆！
nextlevel

郑合惠子是内娱第
一个！

160W+ +160%以上 面部彩妆 36.1 240.4%2,119.2 76.6% 58.7

包foreverkey-红 @毛式平·气垫 巨彩妆合集 @Kato-款粉

平台整体；+240%以上

防晒 18.2 306.1%870.4 15.5% 47.9

互动数 同比 TOP1 TOP2 TOP3

其他爆

7,500W+ +10%以上 唇部彩妆 16.7 128.0% 870.2 %8'8T- 52.1

平台整体：-10%以下

香水/香膏 14.1 32.7% 574.2 -45.8% 40.8 款
达人数 同比
60W+ +120%以上 限部彩妆 10.6 296.7% 703.7 124.3% 66.6 当露总剧的女主 好家伙，就是 一旦梦到某个人，

们开始吐播霸总 豪模！ 看ta的感觉就完全
小黑屋：我撑不住

平台整体：+210%以上 不一样了
了，铜避到底在

谁手里啊！

包白然学·爽胜水 @RNW-面膜 @Sisley-m霜 圆红肤来来·水乳

数据来源：Nint任拓内容力；平台：某内容平台，达人：粉丝数超过5000，互动数：转评赞数累加；
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美妆市场
平台营销策略 品类大促趋势



618首次取消预售，提前抢跑，回归用户，强调低价，增大补贴力度，刺激消费平台动态

5/20 5/24 5/31 6/3 6/15 6/18 6/20

大促新玩法/热点

Ali;

5/20 5/29 5/31 6/20 加大券力度(美妆超级券)
20:00 00:00 20:00 23:59 淘宝参加满300减50(跨店满减)

开门红 狂欢节 取消预售

天
5/19预热

李**

JD:

5/31 6/4 6/15 6/19 6/20 取消预售
20:00 00:00 20:00

00:00 23:59 采销直播

京 开门红 专场期 高潮期 返场期
近半年低价

DY:

官方立减
5/24 5/31 6/18 一件直降
00:00 00:00 23:59 超值购

抢先购 正式期 大牌试用

5.25-5.30/L量书 6.5-5.10车业季/星午节6.11-6.15交*节
秒杀

5/21起直%

数据来源：deskresearch；平台：主流货架电商&主流内容电商



官旗渠道在大促更受消费者信赖，彩香大类罕见大幅度力压护肤增长；
类目总览 彩香护市场增长均主要由国货品牌带动，但在彩香头部中国际大牌影响力更显著

23年-24年618期间美妆类目销售总额 618期间国货/国际品牌销售 618期间TOP20品牌中国货/国际销售

2023 2024
护肤：国货品牌带动整体护肤大盘生意增长，头部品牌的带动作用更显著
彩香：二者涨势相似，国货非头部品牌带动整体增长，头部品牌中国际大牌竞争力更强

目脂
+18% 6% CR20;49%

0%)

+5% 护肤 +48%
护肤

国货 国际 国货 国际

CR20:48%

（+22%) +27%)
+17% 彩妆

(1%
+32%1

彩妆

国货 国际 国货 国际

CR20:57%

+30%

+24%
+44%

+38% 香水
香水 -22%

TTLGR:+8%

国货 国际 国货 国际

数据来源：Nint任拓关妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的官方旗舰店；CR20:TOP20品牌的市场份额；时间周期：2023/2024.5.20-6.20



多个国产品牌进榜彩护TOP20，美品牌格局 势头强劲，香水市场由欧美大牌主导趋势大好

脂护肤 TTL GR: +5% 彩妆 TTLGR:+22% 香水 TTLGR:+30%

品牌名 国别 销售额 GR 品牌名 国别 销售额 GR 品牌名 国别 销售额 GR

中国 45.5% 法国 25.5% 法国 300.1%

法国 -4.3% 中国 92.0% 法国 29.6%

法国 9.2% 中国 -21.9% 美国 -7.5%

美国 6.5% 美国 41.2% 美国 8.5%

中国 94.2% 日本 31.9% 法国 3.7%

法国 20.7% 美国 -3.4% 法国 95.2%

美国 -16.0% 日本 14.3% 中国 130.9%

美国 41.9% 中国 31.4% 法国 53.9%

美国 4.6% 法国 -12.2% 法国 24.1%

美国 -10.1% 法国 23.2% 法国 46.6%

中国 -10.0% 中国 33.8% 中国 -1.2%

法国 19.2% 中国 12.5% 意大利 16.4%

法国 24.5% 法国 5.1% 法国 45.7%

中国 78.4% 中国 2.3% New 中国 468.6%

法国 8.9% 法国 54.1% New 中国 684.6%

中国 21.1% New 法国 57.4% New 沙特阿拉伯

-22.0% 中国 23.1% New 西班牙 56.7%

中国 21.3% New 法国 238.5% 法国 -32.1%

New 中国 17.1% New
中国 115.3% New 法国 45.4%

法国 -1.8% 法国 2.1% New 法国 28.1%

数据来源：Nint任拓美妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的官方旗舰店；时间周期：2023/2024.5.20-6.20



新普品牌推广角度均主打为亚洲/中国人量身定制，更具针对性；新进榜
品牌代表 护肤垂类功效品牌或更易出圈，香水凸显品牌个性与女性、美学、时尚的结合

数据来源：Nint任拓美妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的官方旗舰店；时间周期：2023/2024.5.20-6.20



护肤类自精华持续摘得头筹且持续增长，彩妆类自唇膏口红量价齐驱趋势大好类目趋势

23年-24年618期间护肤子类目销售 23年-24年618期间彩妆子类目销售

20232024
均价lift

20232024
均价lift

面部精华 +296 3.1 气垫 ++23% 3.8

护肤套装 +2%
-31.7

粉底液 +28% -1.9

乳液面霜 +896 16.7 唇彩唇釉 +11% 4.3

面膜 11% 14.5 口红 +14% 7.8

防晒 7% 35.6 彩妆工具 +5% -0.5

洁面 +4% 2.1
粉饼/干湿
两用粉饼 (+44% -9.2

爽肤水 +3% 0.9 散粉 2% 4.1

眼霜 596 5.7 彩妆套装 +3096 -14.2

卸妆 【+4%
-4.3 

妆前乳 +10% -16.5

隔离 1996 4.1 定妆喷需 +29
-2.9

数据来源：Nint任拓关妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商全平台；时间周期：2023/2024.5.20-6.20
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精华类目
价格带分布

增长驱动探究

代表品牌下钻
（促销、购品、评价）



消费者在精华类目更易消费高端品牌，200-400元中坚力量本次呈下滑趋势精华市场概况

平台趋势：精华618市场同比增长放缓，货架电商整体涨幅更好，内容电商维稳持平；
价格段趋势：高价精华增长势头一片大好，尤其在货架电商不管是大规格or小规格均增长显著，内容电商绝大部分体量仍集中在中端价格带

销售额（亿元）销售额占比%销售额同比增长%
内容电商货架电商 100以下 100-200 200-400 400-600 600-1000 1000以上

+2%0 整体电商 内容电商 货架电商
+15%

68
66 68

66

1000以上 (+43%) (+32%6)

57
26%

%TE +0.3%

29% 22% 32%
31% +63%

22%
600-1000 (-5%) (+25%)

13% 25%
18%

21%
400-600 (+18%)

(-4%)

14% 13% 13%

13%
200-400 (-10%) (-8%)

+1% 699% +5% 27% 21%
78% 9%69

26%
23% 100-200 (-15%) (+3%)

14% 6%

9%6 8% 100以下 (-15%) (-12%)

7% 6%
[11% 13%

22年618 23年618 24年618
23年618 24年618

数据来源：Nint任拓关妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的全店铺类型；时间周期2022/2023/2024.5.20-6.20



精华市场 降价对提升销额增长有正向影响，拱强类自心智消费者在大促买大规格成效好增长驱动探究

整体精华市场整体增长主要靠新品和涨价影响带动；精华市场疑似受限于消费降价和老品销量滞销
从精华市场体量变化中得出：相较购买多件装链接，消费者更倾向于购买大规格精华（含多支装精华）形式

增长责献占比%销告额同比增长%均价同比增长%

精华三级类目增长驱动贡献率 精华三级类目市场体量变化
Existing SKU影

TOP链接销售额 成交件数 件均价 成交ML数 ML均价

Y24Q2 14.778% -1.66%9.381% 8.065%

+1% 件支数增加？ 大规格精华增长更快？

销量影响消费升级降价涨价新品影响

11%新品影响：新品销售额占比市场增长销售额
在23年6月后出现在各大平台新品入口的产品，或是化妆品备案于23
年6月后产品

消费升级：溢出于同比价格和销量的消费升级销售额占比市场增长销售额

降价影响：低于同比价格部分失去的销售额占比市场增长销售额 13%
销量影响： 等同同比价格部分增长的销量带来的销售额占比市场增长销售额 (-1%)

销量换算：产品的页面销量x件数x产品ML数(1g=1ml换算）

23年 24年 23年 24年 23年 24年 23年
618

24年
618

23年 24年
618 618 618 618 618 618 618 618

数据来源：Nint任拓关妆标准库；平台：主流货架电商&主流内客电商的全店铺类型；时间周期2022/2023/2024.5.20-6.20；精华市场驱动采用个时间段人工清洗80%以上市场作为分母；

成交均价为页面公开销量均价，ML体量=页面公开销量x件数x产品规格，克数换算1g=1ml；ExistingSKU:2024年618之前已在店铺售卖的商品；



传统质地体量趋于饱和，次抛精华领涨精华细分市场，大规格囤货心智溢出精华细分市场

精华大类下，次抛精华，精华水和冻干粉增长高于品类增长。其中次抛精华类目中，件均价增长高于每ML均价（多支装精华趋势显著）
主要来源于胶原棒100支装的售卖
精华液子类目相较去年618倾向于售卖更大规格产品
次抛头部品牌中，右图TOP1品牌占比提升17%实现断层式成交销售额

销售额（亿元）销售额占比%销售额同比增长% 次抛/安瓶 销售额(亿）同比增长 销售额 成交 均价
TOP10品牌 变化 均价 变化

联人
70

+141% 40% 17% 468 -4

65

60 -4% %6 -4% 404 +154

55

某华及产多性益提升

50
多支装精华增加

40% 7% %6-

45
每ML均价+7%YOY

40
每件均价+19%YOY

+xxx% 6% 6% 177 -120

35 次抛/安瓶
30 -11% 4% -2% 147 -21

25

20
冻干粉

-35% 4%
15 精华水 -5% 1,631 +367

基薄华的组销售大提升

10 每ML均价-4%YOY +xxx% 2% 2% 159 +81

每件均价-4%YOY 华三级+3%YOY

0

-5 精华液 +235% 2% 1% 232 +89

10 精华油
-15

每ML均价-5%YOY +83% 2% 0% 304 88+

-20

每件均价+14%YOY

25
大规格增长更快 X轴 +24% 1% 0% 123 -39

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55
Note：同比增长超过三位数显示：xxx%

数据来源：Nint任拓美妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的全店铺类型；时间周期2022/2023/2024.5.20-6.20； ML体量=页面公开销量x件数x产品规格，克数换算1g=1ml



胶原棒 提升促销深度配合头部主播引流爆量，错开规格做促销类型差异化策略促销策略

该胶原棒在618大促期间随着主打规格调整和促销深度的加深，实现双位数销售额爆发
100支装和30支装产品错开促销机制玩法：100支装胶原棒高价采用直降深度转化消费者促销感知，而30支装胶原棒采用更多赠
品深度抓住消费者尝鲜心智
最低价和最多赠品（包含同品和非同品）力度给到主播直播间

胶原挥日常（24年4月）VS.大促（24年618）规格和促销深度变化 胶原捶大促（24年618）规格打法

大促销售爆发系数
销告额MRMB ■赠品深度% ■降价深度% ■满减深度%

规格占比 日常月 618大促 200.0
100支 30支 100%

100支 40% 60% X 18.7
80%

25% 20%
60%

30支 47% 39% 大促促销深度加深 63% 60%
40%

0.0 

40% 389% 20%

其他 12% +23% 0%

主播 旗舰 主播 旗舰
400.0 100%

到手均价 669 8SE 369

350.0

80%
同品每支均价 6.9 8.0 7.5 9.2

300.0
【单品】（胶原摔）重组胶原蛋白****（1.5ml*100】

250.0
60% RSP:15X0

200.0 赠品价值：100X

40%
(m：买】*[RSP:33.6)×20

150.0
赠：买即）重组胶原蛋白洁面乳（120gl（RSP：168）x2

100.0
套包总价：25XX

20% 页面促销价：9XX

50.0 
最低到手价：6XX

0.0 0% 用券信息：

日常月 618大促
商品券：满900减XX

平台券：满1，500减2XX

销售额MRMB ■赠品深度% 降价深度% ■满减深度%



胶原棒 消费者对该品更多元的产品使用体感维度的好评点数的提升助力了该品增长消费者评价风向

24年02相比24年Q1，该品官旗评论在大促季度对于价格和促销的讨论度提升，该品更吸引消费者就产品功效等元素讨论
从产品三级评论维度中，可以明显看到消费者对于产品的更细更准确的评论点提及率上升

该品牌货架电商旗舰店评论_一级维度24年Q1Vs.24年Q2 该品牌货架电商旗舰评论_产品三级维度24年Q1VS.24年Q2

评论点数
Vs.Q1

三级标签 评论点数 提及率占比 Vs.Q1

占比 效果好 458 43.9% -6.1%

吸收好 155 14.9% 22.7%

产品 73.8% -0.5%

价格与促销10.1% +1.6%

兼焦TOP单品：胶棒

三级标签 评论点数 提及率占比

服务 3.29 -0.4% 舒适 38 3.6% NEW!

吸收快 31 3.0% NEWI

物流 2.6% -0.4% 清爽 27 2.6% NEW?

不黏 22 2.1% NEW!

包装 2.59 +0.02% 修复效果好
15 1.4% NEW?

吸收快清爽 不过敏 15 1.4% NEW

品牌 0.8% +0.02% 温和 14 1.3%
NEW!舒适

库存 0.296

手感好
10 1.0% NEW!

-0.2%

稳定肌肤 10 1.0%吸收快舒适



BEAUTY WHITE

B

PART-04

口红唇釉
分品牌定位增长趋势

头部品牌增长驱动探究

商品属性下钻
（颜色、质地、评价）



唇膏领涨彩妆势头大好，大众彩妆更依赖内容电商，高端彩妆集中在货架电商唇釉口红趋势

将彩妆类目进一步细分，唇膏/唇彩整体品类增长且体量大，气垫，粉底液目前市占相对较低但增势值得关注

聚焦口红子类，大众线以某内容端为核心战场，虽然高端线在某内容市场更高增速抢占市场，但也要关注到货架市场的情况

【彩妆】细分子类销售趋势分析（主流电商 【唇釉/口红】分品牌等级&渠道交叉分析

+13%
唇部彩妆
■气垫 大众线 高端线

118 YoY 粉底液
GR% 彩妆工具 56.8%± +0.1pt 43.2%, -0.1pt

105 25 粉饼/干湿两用粉饼
(21%) ±8.5% 彩妆套装 Sales Value

23 (Billion)
+8.6%

(22%)

散粉
15 ■妆前乳 1.39

(13%) 定妆喷雾 1.28
12

14
+22.7%

(12%)
眼影

10 (129%) 修容高光 0.83 YoY GR%
+33.2% 0.78

+8.3%
(10%)

10 眉笔眉粉
60.6%

59.5% YoY GR%

10 遮瑕 +6.7% 1.06

0.98毛膏 0.13 0.22
6

(21.2%

+78.2%

胆脂腮红 (12.9%)

美甲 0.56
±11.4%7 0.51 0.85 0.84 -2.0%

5 5
粉底霜/膏 39.4% 40.5%

[87.1% 78.8%

3 眼线
BB霜 Y235月&6月 Y245月&6月

Y235月&6月 Y245月&6月
彩妆-其他

唇线笔 内容电商 货架电商

Y235月&6月Y245月&6月 粉底棒/条

数据来源：Nint任拓美妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的全店铺类型；时间：2023/24.5.01-6.30



唇釉/口红
价格带趋势 高端赛道整体涨势较好，大众彩妆体量也不容小靓

【唇釉/口红】Y245月&6月分价格带趋势分析

Sales Value
内容电商 货架电商

(Billion)

+3.0%

1.5

1.36
1.40

+16.7%
YoY GR%

0.28
400元以上 YoY GR% 0.42 ±53.7%

1.06

0.06
±32.5%

200-300元
0.90

0.02

0.09

0.04
+179.8%

0.38
-35.7%

100-200元
0.03

0.03 0.14
0.24

-23.5%
-42.9%

100元以下 0.09
±59.1%

0.10
0.06

±1.2%

0.16

0.5
0.15

±4.9%

0.74
±15.3%

0.71

0.45
0.52

0.0

Y235月&6月 Y245月&6月 Y235月&6月 Y245月&6月

Datasource:任拓关妆标准库（Y23Q2,Y24Q2）：价格带：根据平台以100为区间进行人工处理后筛选出来的结果



高彩头部品牌在内容电商加上驱需加强渠道价格管控唇釉/口红
TOP品牌趋势 大众彩妆头部品牌在内容/货架电商做多/单支主推规格差异收效甚好

彩妆Top10品牌在不同性质平台上表现均佳，货架电商上中高端品牌渗透率高；一众国产品牌依靠内容电商抢占份额

头部高端品牌在内容电商道货走量相对明显导致平台均价偏低，头部国产品牌在内容电商走多只装跑量拉高成交均价

【唇釉/口红】TOP10品牌销售表现

Value GR%
内容电商销售额 ■货架电商销售额 内容电商均价 货架电商均价

In20245月&6月
Sales Value

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

2.3% 31.5 172.0 203.5
(Million)

24.3% 17.5 153.3 170.8

1.3g中样低价正装

57.8% 42.0 96.3 138.2 S8t ￥138

小样1.5g低价正装

8.7% 48.1 93.3 141.4
86t ¥289

-1.6% 44.980.4 125.4

4.9% 24.069.393.4

314.5% 44.237.882.1

-3.8% 22.054.376.3
1.6g中样¥69 3.4g正装159

15.7%

43.1%

本土品牌 海外品牌

数据来源：Nint任拓关妆标准库；平台：主流货架电商&主流内容电商的全店铺类型；时间：2023/24.5.01-6.30；



红色系和粉色系仍是市场主流，其中消费者对多元红色系接受度很高唇釉/口红
色彩研究 需求驱动型颜色而言，单品牌生意份额较低，更适合做新品研发

二级色彩趋势

YOY%
TOP30色彩（90%MS0fTTL）

700% Top1品牌市场集中
市场集中院

淡玫迪红 100%

600% 品牌性驱动（CR>50%）

90%

500%
80% 节日红 照淡玖瑰红

400%
辣椒红 70%

余焗红
朗格斯带诺红

60%

余烟红

300% 红字粉

50%
改咪容

碧玉红
一矿物红

+H2:H29红

200% 洗购红酸物红 毛茸茸红 40%
雪松水红 玫瑰各红

枝美棕红
鲜红

矿物红 30% 雪松木红 甜棕红 毛真茸红

100% 鲜栗红 继红 红李子红
格木护等毛冠R红

节日红 中等胎红 非节英综红

红子红
淘红

精果粉
洗陶红

报机红 长春红 20%
烟煎红

甜拉红
长香红

0% Sales(Mn)

品然集中度约10%

-100

100日本国胎秀生直红 300油斯檀红薰华草灯 500 600 700

-100%

中等国器红
0%

10 0 10 20 30 40 50 60 70

200% Sales(Mn)

主流货渠、内客电商平台，23/24年5月+6月数据：品牌性限动指的是TOP1品牌占据二级色影占比50%以上，反之，则为需求性驱动。



“镜面”质地成为流量密码，唇釉/口红 品牌性驱动增长中， 驱动红李粉色号的快速增长
品牌性驱动因子 消费者对设计的选择上，圆柱体及亮光塑料仍为主流设计款式

二级色号 驱动品牌 镜面质地是否是

质地趋势 某色彩增长Key的驱动因子？

红李粉 红李粉 品牌排名及质地趋势
金属质感

100.0%

80.0%
24年Q1

黯淡 23年Q4
24年Q2

玫瑰红 60.0%

40.0%
TOP品牌 Top质地

缎面 变色 TOP品牌 Top脂均 CN TOP品牌 Top地

20.0% E光

0.0% 陆光 暖光
余烟红

Q镜面感
节日红

镜面75%（满淡政疏红）

讨论内容热度
哑光

TG4:262. 高互动热词示例
2.1K+

参与该内容讨论1.5K+ “唇欲感”
用户规模达

4K+
“娇羞感”

棕栗
3K+

“成膜快”

唇彩生意来自镜面质地 发布的笔记数 “不掉色”

63万+） “自带氛国感”

互动率 37W+

包装超势：均以亮光塑料为主
24年Q1 24年Q2

形状超势：均以圆柱形为主 黯淡玫瑰红？是否情况类似？

，平台包含主要货架/内客电高全平台，24年5+6月：红率粉数据来自Nint色影研究款帮库，23年Q1-24年02数授； s0cial内容效超来自Nint内客力数据库，24年O1和Q2数据



唇釉/口红 消费者更偏好显白且自然的颜色、在妆感上存在唇部护理的功效诉求
需求性驱动因子 消费者偏好结合伪素颜、春夏妆以及上班妆等场景上来选购适配的唇部产品

色号代表 品牌个数 消费者评论
（高增长色号） (Top80%Sales)

消费者评论_妆容场景产品颜色 使用效果 妆感

朗格斯蒂 7
好评标签 好评比 好评标签 好评比 好冲标签 伪素颜妆

诺红 35%
上相果好 22% 

显白 114, ER.M 12% 455

6/5 11% 

看起集的量流有化牧，但实际上通过红器的口

3% 10%

红/种鲁彩提升了整体气色和立体

色调：自然的得色、或鲁况与自然需免线近，但

蔓越莓红
8

好比 好汗标签 好比 好冲比
色) 51% 16%, 上要效果好

t**o

小“息“您美！能这也不导张，现气色是白”
“需合不化的授亮气色”

11%

日营色 5% 2气3 12% 13%

花
“颜色比较日念，满会在家高满将治

2% 注干平沾 持久 11%

4% 5% 春夏妆
浅陶红 4 好评标签 好评比 好比 好评标务 好评比

春意效常是清新、期亮且充满活力的，还合
阳光明脂的季节

E:色 54%, 8气 6% 上,用3好 13% 色调：整体赶更，能提升整体妆客的活力和清新感

3% 百指 8%

3% an 3% 7%
t**8“上漏赶得的，比较逐合春夏的妆客”

2% 3% 5%
请*？“比按假调的领色低报星精气即，低合还春夏天

糖果粉 10 日常上班妆
好洋如签 好滑比 好评标签 好评比 好评标签 好比

55% 上品8果 1.%

三气?

注重自然、得体和专业，酒合办公室环项
3% 15%

2% 1%
于抢限，酒合日常长时间量典
色调：色调稳重但不失洁力，能够提升气色但不注

15%

44 口然 3% 元*Y“至时上送百我净个这个，量得人气色很好

素颜、百搭、显气色、多 上愿效果好、自然、持久、 “上能酒的可以净的既种，一整天不忽么快色”
“超款，上红建健现气色，素效量

量白、日常、自然
用、润屏/添滑 唇部护理、追唇纹

**7

数报竞源：Nint色彩讯完效择选，平台包含主要货架/内中货全至台，24年5+6月款码：说论款报来自Nin年否通款报位，24年5+6月款买



观众提问


