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2024中国新消费发展洞察序言
暨品牌力榜单

# 序言

时光察，转限，中国新消勇三步入0三为声。这一年，尽兰全经济
以分落挑%，但中回消费小场+辰圳出了非凡的韧性与勃的活力，经济的步

复苏与消或信的整游升，为另营来的不安仅是机遇，泛有史为业的要
与挑货。这片变幻票测的山场中；克争的热化让每一个多与者都率安了口巨

消费小场的法酷与魅力，

作为消或“的中坚力量与潮流的领者，气轻一代的消典测念正悄然改变若场

格片。也们追求致生活，注重消真述验，史右重品片的价则与文化内通促佳

新消费品牌不所挂际出款，激发灵感与创态，六为以得地们的合课与认互。

恰如是对国人期得的回应，中国品钟的需月源十厚，小场表现F益抢，主场
①大放异彩，择放出前所云有的能量，辰现出强大的品片竞争力。而海外品坤也不甘

落后，纷纷调整策咯，极力站稳“另地位：扩张势力控上份部。

中场不境如斯，详放活力、强化位验成为了每个品牌的共引考验。如何案取勇趋

势，满足消费者的多元化于：既为每入品牌难以避部排战。
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这份707中国新消变发展洞变报告，数力于深入联读山场约现

状与趋势，到扩杰出亮例，希至能够帮功各方星辩消若的

求，把握巾场脉拱，找判与白身拒适配的落长点。

低塑来，我们期待史多约前消典品牌能够在中国消决中场口

病露义角，共下促成中国消度“另的紧英。

诚率欢迎各位与我们交流案讨，共气准动中国消费勇的发展。

亿欧智库

7074年17月

③亿欧智库

亿欧智库
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第一章
2024中国新消费发展洞察

报告研究范围及评价体系

#
亿欧智网

第一章

本章将界定报告研究对象与研究范制。

亿欧独创“VIG罗盘”品牌力指标模型介绍。

③亿欧智库

?亿欧智库
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Chapter I
③亿欧智库
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中国新消费发展洞察报告研究范压

*汇何定文“割消或”？

“新消恶是山敌字技术寺新技术，线上线下融合寺新商兆模式以及左于社变网络和新媒介的

新消费关系所驱动的新消费行为。”

新消度的核心要暴：扫点关联、促进：以形成良性的活环，

敬字化 个性化 社交化 品质化

快上缺下助音

Online to orrlinr

智兰化 定制化 分享化 价伯化

时究效或：新消真十大继分费道。

潜在变化：2024年，根老讲道的点补性、交叉性兰区暴，将家清、个护分别驻入家后、美安讲道；后时，

新文剑讲道新益月子娱乐拍关内容，因此史新为新文娱赛道，

新咨饮
衍食品

新消带③亿欧
新年

乐无妆

新电子

新罡物

?亿欧智库

叶究对众：以口回消虎币为为核心，包含面向口回消决老且符合新消理念的压内外品牌。

+研究内容：润交新消负行业发展现状，解码一大逛分责道热道势，损咯2024新消费品块力换单。

S
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亿欧“WIG罗盘” 新消费品牌力评价模型

品对外播、品牌主础实力、品钟文化能力、品情山场有率、品所盘.能力等共计21个二级指标，
包括发医边更、产品竞争力、合作对态、效宇化能力、品片名度等共计18个三级指标，为品坤做出定

量评价。

业务

品 阶A

妇名

二级指机（21项）

雷钳力 有动、3、币雪、品
禁立能力

品牌声量 外环 子力
YOICE 宫格 EJ 显.严传格数、摇系装、

-=基
25."2

供心证 三/业方、均浴运品/、经信系实

品牌内核 内环 H152
新资、、

INSIDE 宫格
、、

P力
欧字化力 数三化社此三"，效字化品外冶十

品所文化内证

业发指大 临、咨区间

中环
坐能力

品牌成长
宫格 企业1值, 当,市E业册

-成年1
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第二章 2024中国新消费时代发展背景

# 第二章

全球经济风云下的中压消宽新图量与品牌力解码

本章将从全球经济背景，中国政策经济环境、技术投资风向、消要市

场变芊等角度，深订全球形式影响下的中国新消袁市场，梳理2024年

新消品牌发展的关链词。

关链词：

全球底色：审宾乐观技术驱动环境复杂

中国湾绘：刺激内需品质服务激烈竞争
?亿欧智库

?亿欧智库
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Chapter II
③亿欧智库
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全球经济审慎乐观，地缘政治与技术发展成关键影响因素

◆2024年，全球经济的通长呈示出期显起力，各国数刀于治过制造业带动经济复苏、恢复场信心。

→地转政治冲突、 价格水平动、社会与技术的发底等多种不差定因素，促全球小场不坛生如复杂。

这一背三下，全球经济学家对消典品工告行业的发底价表或出强烈的不确定性。

亿欧智库：全球趋势对经济增长的影响状况

■中立

凌术改平

工智能

色能纯特型

使务水平

人口结构业化

社产两及分化
亿收轻款

地将政治国市

口内政治因素

亿欧智库：未来五年成为全球增长重要驱动力的部门与行业

 Uo] :,+· ] 

信心支六与数丰造

0含可声生！
玉、长与沪理

、共事业

J=:I:

数起来源：WEF，1 亿欧当本
12
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中国市场需求持续恢复，经济基本盘保持稳健

+在扩大内三，优化结构兰政声激5下：202年前三季应，中国GDP比增长1.8%，且派动证应下锋，整

沐经济运行保特稳步回向好。

2021年，大规模设史新、消决品以日换新、题大非持别国情兰政策兴指对投资、消使的拉款效应明显。

亿欧智库：近年中国GDP塔长水平（Q1-3）

3.33.

6.73%.
5.29:

5.2%

3.04:

6.7%/

$->$T37. 2JJQ1-3 2U2U:21-3 2V21Q--3 2J22Q1-3 2U2321-5 2v24Q--3

亿欧智库：中国居民人均可支配收入和消费支出情况(Q1-3)

二收入（万元）

2.b
2.6

67

2.1
3.3 2.4

1.7 1.3
2.3 2.1

1.4 1.5 1.5

(1S 3 1 3 1 : >n) Q1 3 >0>Q1 3 20>31 3 532Q1 3

亿欧智库：近年中国居社会消委品零兽总额（Q1-3)

() A,

:5.49.

"6 2.2

0. "s:

-..2::

23,7 3.8
.32.6

31.2 3=./

27, 77.1

27.01-3 2C13Q=-3 2026Q1-3 20291-3 232201-3 232301-3 2.21Q=-3

数起来源：国实统计层，亿欧益库
1.3
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服务业投资增速反超，消费新业态持续活跃

◆在新质生产力的准动下：中国高技人产业投资快速长，到驱动发展深入推违，促使中国经济结
构向計型转变。

+2023年，高技不服务业没资返反超制造业，意味小场需求正句服务业发生快杂，消费君对高品质

高效率服务的无农正在盘于。

亿欧智库：中国高技术投资同比塔长恒况

+高总术产业整术 高均术造业 高术·

③亿欧智库

27.73

17.70:

1730

19.1}

16.u>

17,9)55
1..515 11.1:

③亿欧智库

2.1:

10bs:

3.1

7.9°:

2(19 773 2-)≥1 scuc 2(-23

数据来源：国实统计层，亿欧些库 14
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*
多品类销售增势良好，服务消费市场释放潜力

欲饮业销售敏依然运超其他费道，但速较往年己低，心序克守史加激系，服务休险升级起到关铝的作

用：预制费成为企业陷六追效的求三稻兰。

证若通信产业与召能速件的发辰：通计器材成为202年销信额增速最快的道：国产智能手机厂商为中

回消决“场接迁节惊画：以华为、兴，vivo、OPPO、案等品牌为首，小场表现十分亮眼，

+粮注良品作为三活必三品，其销生保良好的款性，相关品类仕性束、安全等核心需求的推动下持供持

较快治长。

→此外，音及娱乐微道在民族当环的激落下保持高拟，合出国产游戏作品为电子娱乐量道发底持读增

信心

亿欧智库：2024年1-9月社会消费品销售情况

销三致亿元 YOY (%)

1.9§: C)

3.93j. 9.7:

.2
6.5%

39115

4,4 4.53

4.7%

2.23

1
3.2.5

1.0%:

③亿欧智库

-2.%:3.*%:
-5 (%

15771

10225

683
5R4R

5235
1526

亿欧智库

2≤57
2151 24.

143

数据来源：国实统计层，亿欧些库
1.5
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适合中国体质的破局之道一一懒人经济+情绪消费

在全球经济风云变幻美测的大背忌下：中回消度“场展以独持的韧性程活力，不所要现出新的三貌与路

可。消决老在观念与行为上的自典查度：是对品质追求的淋现，

*202年，中式“款人经济”在消受山场中进一步造勃发底，“情捷”主导不引代际消典栏休的消费生

活。多和“代理服务”层出不穷，满定了人们在现代会对使净、产效、个性么限务的需求。“情泻消
成”主双医现口年栏一代在社会交注，错划享受上的无要，以改中孝年群休在情离陷伴上的平求

新消度品片在口国消费巾场中的迪品关链，需要案密围约这两个关铁司。洁准定位三标客群、打造决净、

高效、人性化的服务验、丰言产品线与服务模式、注三品质与限务质量、挖据情离共吗点、提供恒离
诺件或社交术验，冠造当感化的品钟形态三在激烈的山克争中脱效广出：

亿欧智库；中国消费市场破局的两大关链词及相关业志/方向亿欧

快递

懒人轻济

各类代.1.3

宠物托

上门作练

东政月蝶

悦亿
欧智库

栏压

疗感 情销价值

其边

?亿欧智库

轻拉

创意

数起来源：亿欧普车 15
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2024中国新消费
第三章

行业洞察及榜单评选

# 第三章

本章将解码中压新消安行业十大衰道的发展现大及趋势：入部析十

大舞道中的杰出品牌案例.

晓十大宽道2024中国新消费品棒力磅单。

③亿欧智库

③亿欧智库
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Chapter IIl
③亿欧智库



◆

◆

◆

个亿欧智库THEBRAND 2/4+小4

餐饮利润空间受高成本挤压，服务意识受到新业态挑战

，2021年，径次业在别的竞争下登向新的高废。仁金、人方、会材成本等经营成本上张的基出条仁下

然不断推口多和团购优总活动，促佳剂汇空问进一步受差挤三，丝言主大随之均长。

这一形式下，技制蒙既为许多的饮企业泽六效、改差良品安全门慰的重表手设，任能饮业中的应用日

渐苦淀。但其三产头不明、口落配十宫度有限芸问既限制了消费老的用多休，史因其带来的议
业服究高性的变质号发部分消费者不满。

反其道而行：上海、深川、义务辛地区的蒙“场“代炒”生完日渐汇火，这一车分旁户的退务意识显去

提十：配合卫三终件的改去与链牛设施的改造，极天落足了周迈消费老吃二新鲜、性高、美味仕若的干
，吸年丝货与创客集，由统农资三良材欧地形成了的饮业态，

亿欧智库：全国住宿和额饮业城镇单位就业人员平均工资情况

三年平资（元） ■年一（元：

5.3,f.31
53,995

E6,c91

45,>-3 ±5,9.37
50,74

, "1 .01 7

(C)

1132
F2,424 2,258

2419 2( 15 .7:17. 2U2 2U22 $707. 2024

亿欧智库：2022年与2024年消费者对预制菜的态度

=u2s 0246三.
c.6°7.9

LTA,2. %"9 6.9.155 53.r.

40.1% 13.*%

4.3

24 6

x.55 分正 F 生双头
+ ..4. 25.* 二山受阳 人兰班 小

数据来源：国实统计层，全级人数拒，库准数 19
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连锁门店灵活适应市场竞争，地方特色美食激发探索欲

◆以計中式案饮为代灵的体问舒饮依然保持右较高的就度与良好的增长，预计2025年相关小场划可还到

258亿元，即分的饮企业开启“心议+亲饮”的計商业模式。受后质化影询，去年仕总饮界派起

流的跨养联名活动热度有所下降，消贰心劳对于配加独持新鲜、渠沉浸式的言销玩法啦声较高。

+半证文化报游的续高热；游客对地方持色美良的探案和休验爱现出求极的态度，为地方特色您饮带来

了良好的发医机泪。但伴砸石地方%“的火速。圈，“追烧”往往也来侣辫不改防，如何发扬地方文化

特持色实现长效运营是扫关舒饮企业的核心课旺。

受“场不境与消贰习尚变化案影响，实保门店客流量整沐障，大量多饮企业深陷阅制湖，小吃快能。
亲效让啡兰迁销店绝地追气，实测店数量逆势长：

亿欧智库：新中式茶饮市场规揽及预测

C
为膜（(元）

1=.2*

49.6§:

>r;.5% 23.*;

1~.7 -5. f2: 4. 15: 11.5-5.

22:5

258

16 r
1933

12:J4

53/
75 965

23=9 2: 13 2V2 2L:21 2U22 5.7n7 224= 21:2: ±

亿欧智库：2023年与2024年上半年全国门店数量在500东以上的饮品牌所属品类分布

f.1.as.

51.5

?亿欧智库

31.1%

31. ③亿欧智库

2.97.7%
1 '1.4: 1.21.n§: G.8*%3.75 %:"% J

小快 1.1 中式上

数据来源：NCBD，红强人数据，亿欧智库 20
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米村拌饭：朝鲜族拌饭受热捧，半预制菜何而不同？

★兴扫料创立于2011年，现已整滑发底成为一个全国连领快品牌。以朝鲜族扩饭为核产品，未承

“花钱少》，吃的好，诞时领地解汉一叔好发”的理念，州消决老带来好吃、坛道的用悠休验。

，日为平预制菜，米村饭不仅没有受判！六消费若的抵轴，反巾仕全国各地叉速落地性扎。载兰今年8月，

门店数量决已突限了1100家。这要归功于品杰出的经言策略：追过高效的中央压店与标准化的物流！

送，结合部分良材门店当日言奖，既保穿了些托，炒募供应的高效性，也任降低了门店的存增土力

保住了菌英芸良材的等鲜度与营养。此外，在口舒采用就石锅、熟铁盖作为容器，打披了效制菜生品

质、卖拒上块乏锅气的限制。三结合品背后转简化的5KI/以总注立于合伙直营模式之上的门店竺理与

人才达拨制度，为盛两业链条的运转是供了良好的保障，

★此外，兴扫今年的热度也高不开短规发营铠的加持，“-仙吃法”、“高性价比”等关铝词可识错

准拟住了消或老的好奇心：为消者提法了东自实操的空问，这也为米对改市来了不小的流量，

亿欧智库：米村拌饭食材潮源与营销玩法

优质食材原料

供应商源头把关

神仙吃法

色香味教学

数起来源：品牌官方资料，小书：亿欧哲库 21
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2024中国新消费品牌力榜单 餐饮赛道

餐饮品牌力

Grid Coffee

达美乐越萨

Domino"s Pizza

古茗 m
古茗 麦当劳

Goodme Mcdonalds

米村 3
拌饭

米村拌饭 塔斯汀

Micun Tastien

高家德

③亿欧智库

Xijiade

，十份引牌提短首字册序；排名不分先后、 22
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食品饮料销售考验运营策略，市场偏向健康体验高附加

202年，食品饮柱的消负展现出表强的目的性，消费君从产品的完整价征出发，对品质、价格、休验等
多维度进行全面地专量：这费求品钟实顶产品品质、性价与可持续发展之门的平

以消度行为解读：良品饮料支口的增效变化受划数量数次、价格、渠适等多因索的影响，这一形势下，

良品饮轻的量亏售与折扣与售以候折扣，档简化、高数消决的换式与策品律了良好巾占率，预计小

原划税将以126%的年克合.长率逐步扩张，

以“学电安全”为兰蓝律，白品饮料费道在良品技术剑新的支持下，从早期原料的级色天然、配料的低

挖低胎笋注健层面：向其有功能射如主、实现药良同流笋方向进阶，以性束为基出，消费者进一步寻求
味、口感兰的良好东验，测塑同时三注学使率钥与味情二的满定，

亿欧智库：2024年中国消费者食品饮料支出行为变化及原因

134:

L

33i
■支出不要，行小不支

1550 ■义出不受，行为改支 预岛消量空款讲长率+3.4%少出
394 价格动 格价活动

20 3% _9.0:

15.0 价格驱动 3T
17.0° 深道E动 20.t%

12.3 物价驱动 12.C

亿欧智库：中国折扣零告市场规模及增速预况 亿欧智库：中国功能饮料市场增速及品类构成

市.规（万亿元） (1 十规损污位元：

toi"ts
+r(v%: 1.3.4%:

C.5 11.72 ■类
21./

10.7:
7.1'

6.7

二. 1"5

 +
5.6

.
113.8 -2.9 1,24. 147,: -57.8

3 4.3

2J2J 202= 2022 2U23 2024E2025E 2025E 2027E228E 22531n223 024F

数据来源：Mckinsey，Fros.&Sullivan，亿欧智库 2.3
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内容电商加速市场格局转变，数智化催生营销新玩法

长以天，良品饮托药消瓦渠道以线下为兰子。但证若短视数、直提等内容电旁的快违发底，线上渠道

的销任逐年长，大仅实现了消负者的灵速的达，史加速了良品饮料消费渠道起构的转变。

+证若供应商信总配如明：K三层背书的影元连新医代品牌名度，促佳食品饮料光道进入了品牌

祛魅的阶段。这为匠心召、高性价比的品钟节买了会保一定巾场份封的孔会，也对高溢价产品基出不

稳的品钟造成了一定冲二。

→此外，元宇官扫关技不在费道口的进一步应用，“生生出R点动、效字人代言、虚拟发中会、产品定制、

虚以活动，告、数字人IP联、NFT数字变品、数字优忠劳与积分系续等史如多样化的场景与玩法，十

当消变者的点与体验。

亿欧智库：食品饮料渠道结构变化与线上ISMAS路径

送上东产 泌下汇
Web3.时代ISMAS用户行为顿式生下道

30.%
a5 52i

产生兴王 互楼网 - 广经收

888
主动

KOI净

KoC仟t

23.0.5

1-.54:

电两产台 中西平台

向品迎价

2015 2*23

亿欧智库：食品饮料费道元宇宙虚拟营销矩库

数字人代吉 AR互动

数字人IP联名 宠抵定制

压拟发布会 MFT激字爱品

正拟活动广告 敦字优患劳与程分

数起来源：NIQ：亿欧智库 24
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百年文利：老字号的发展战略，恪守情怀也要走向潮流

+义利是北京一经良品共团有限公司族下的知名老字号品片，起诉于1906年生上海创刃的“义利洋行”

于20也纪0年代口期转为中国民族资本经营，名义利会品有退公亢，后发底成华北地区的重费良

品生产企业：并汽借优质的产品品质和服务质量成为口国食品二业母干压有企业，

要说划老一车对文刻的当环，要属义刻其子面包、黄注饼干、性生素面包，多三来依然供持者复古的赠
注耗和铁盒包装：逐品了北平旧率的气息。但证有款消或止场的快速发要，情怀显然已经不足以支拦

◆品片在一言多元的良品饮柱道站稳理。

★2022年，义利良品有三三守正创新，高举“性患饮会”的大放，发挥白多无麸质领域妇道的优势，推出

多欣无跌质产品：探系药良同的费道，经日口感改良，胜合乌梅、寸草、言果等中药材，推出轻游本

产品乌梅甘兰流：匹配年轻消贰者详体的经齐生三农，搭配高值、精致的外包表，贴逆新一代消费石

的豆好，归新消实“争守战。

亿欧智库：百年义利两款年轻化产品

精选小麦粉

玉米淀粉 香浓纯牛奶

白砂糖 全胎乳粉

优质黄油 食用蓝

数据来源：品牌官方资料
2.5
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2024中国新消费品牌力榜单 食品饮料赛道

食品饮料品牌力

酱白象 可口可东

白樂Baixiang
可口可乐CocaCola 乐丰Lay5?亿欧

元气森林

百年魅利 Centuryof yili 元气森林ChiFarest

*十品库提拒首字母打序：排字不分先后 25
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服装赛道两极分化严重，女装网店卷向预售求生

全回服装、维拓、针纺织品销售增连明显放缓，甚基工有传出超势，表示内销另动力不元。这一背三一，

服装企业发辰两极分化产主，白亿以上划模企业业绩整沐平稳（安距、李宁、海洲之家）；白亿观模以

一、“场扩张十分双对，尤其型企业在库存承压、变现艰难的青况一史难以摆说一损的状态。

作为服装道最大的盘子，支装行业竞争E游激测。中高端文装巾场执换逆三牵升，有望成为重要的发
我方向，以条右季销品类本：202年一季废效据显示，仅纽服、三呢大衣供引比三向增长

近天：文装线上损道票函出诸多问超。越天越多的网志合产户到产品策，选拦追迁炫款抄袭实现快市

买口货，一致网店两品产主同质化：同时：面柱。打板疗在问慰，又抢数了极高的逆贫率。为分数座疗

以险：解汉运货国积问地，不少网应转向商品流转空问较大的预古模式，

亿欧智库：近五年一季度中国服装、鞋归、针纺织品类零售总翻及增速对比

(2,
.3.7.*4

12.85

1.3 :

5.75:

19,r%:

6778 6934
7JS8

6232

512J

2J2JH1 2U2_H1 2022 H 2*2 3H2 2J2F1

亿欧智库：近五年中国中高端女装市长规模增速 亿欧智库：2024年一季度女装热销品类销售恬况

47.:
;() VY1%:

C) 2.6’:

.17.3% 32.3:
3.43:

3-1.2*%)
25.3: -32.8%

 4,T%

25.:

-4 i.9.5

3.3, %: 2.7%
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.2.0r>:

5.1

:2
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数起来源：国实统计层，公开密料整理，亿欧誉库 27
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运动户外项目渐多元化，带动相关鞋服装备品类增长

在电完识与其运热的启发与刺激下：中回本音产业规模快速长，运动户外成为限装费道中的熟门细
分道。22年：运动广外爱好若以功能专业性、达气性、材庆而恶等为消典的首费老量达索。

这一背三下，给侧应速：村关头部品牌密元加大科时力度，应用新型纤维料、震回弹技术

保暖及防水兰服装程技打造先案产品：在一当“勇供给的后时注立起白身的核心亮争壁垒；亦有不少知

名服装品牌纷纷加速布回运动广外费道或实证品牌转型策略，争守巾场份缺，

E常运记场三之外：云年洪受消瓦考画爱的露营如今热度有所一降，呕代之的是徒步、行、登山等

新热门项三：营动广外鞋取、背包帐蓬、肾行装各等产品铝古的持续增长，比少，随着路亚好栏休

的扩大，路亚扫关产品的销生兰现由良好的落长态势，于2023年达到了13.C7亿元的规模，

亿欧智库：2018年与2022年中国体商产业结构变化对比产非 沐收非分市场搜对比（：7元

2J1d 222  2022 23.8

23.73).

53.3%

4.3.75:

17.%)

2,338.#

1,178.(

1.321.0服务
co,

.3% 2.4h 活
广告会后女演

3179.0

体rI- 之服务
1,57, .3

1,947.0

亿欧智库：运动户外消费考量固表TOP5 亿欧智库：消费者过去一年尝试新的运动户外项目

TOP1 TOP2 TOP4 TOP5 41: .5.3.%

'nii 55 %

登山 41.**

功能专业性

透气性

材质耐席 场景百搭

设计感

32.C4%

24..%

18
17.2%

15.%

14.%

-1.u;:

9.%

路亚 5.05:

基础标准 进阶需求
4.13i.

起来源：国效频计，Kanlar，Vogue:Busines， 亿欧普本 25
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始祖鸟：外动力骨骼裤，运动户外产品的大胆创新

+ARC'TERYX始乌是来白加率大海牛工脉，拉根于高工的专业户少品牌。以1989年创立工今，始终未承

对设计和工艺按次以求的准则。在产品设计与做二上大普工术造就了其殊特的性能

+社鸟前沼带念团以AdvancedConceptsTeam漂手SKiP，合光进宽薪料技与外工E籍神，共lFI以

拉快之心三新广外装各性能，打造全求首款外陷软克裤。帮助人们应对医三龄增长、变劳和伤病所面

的运款挑战，史归地产受地运动乐趣。

+MO/GQ"外甘格克裤，设计录感来自于士归整之问整登约山羊，将电动运动辅助设备与款壳裤相册合

财署了外运动方式与观念。将价格高品的外世略，转受就为消费级产品，引用于户少登工的核心场

之口。这一兴措无起是运动广外消或费口十分大胆的全完与尝试，打开了户少限装、装备并发没计

的新总路：

亿欧智库：始祖马联合SKIP推出MO/GOT"外骨骆软壳裤

智能自适皮辅助

轻量化避免负担

灵活收纳好携带

数据来源：品牌官方资料 25
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2024中国新消费品牌力榜单 服装赛道

运动户外品牌力

NORTHI

THE

FACED

北面 伯希和

THE NORTH FACE PELLIOT

KAILAS

斐乐 凯乐石
FILA KAILAS

猫玛象 牧高迪

Mammut Mobi Garden

小布自行车

亿欧智库

Brompton

十份品根首字号排序：排字不分先后 30
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文化消费需求驱动增长，微短剧，喜剧成热门营销渠道

2024年，文化企业营业收入保持总定增长，文化服务业对产业的支控作用史动明显。数字化、驾能化技

术、虚以技不、等型三示技人、必知交点技不兰应用，懂化了文化产业任示、互动上的魅，增强了

用户休验，为文化产业营天了前所未有的良好机遇，

随文娱讲道的发展，网络短剧供需芯，设短到小场划模快速增长，各消变品钟纷纷过心微短目营，

以独家定制为兰流煤式。三前，已经对灵消、影视综艺、文派笋多个产业产生显老的能作用。

此外，在强烈的文化消贰三农与得好的影地下：画目行业走势显老二，就工11月房，言剧电影票店让

200忆，占全午电影总来房一半；拒关话引、吾乐言，脱口旁，综艺节三收视率均最现口色，买点出受

众三证，泛、月栏性高、」告点裁能力强、多样多渠道等优势，有望或州消费品牌的优近营销渠益

亿欧智库：2020年前三季度至2024年前三季度中国规模以上文化及相关产业企业营业收入

金51元 %,AD 年三手文文产业共业北

2.815

1.43:

7.7%g 5.94 8.

3.65:

j116
&/ 205 06459

5.19

U2uQ21-22/21Q=-32*22Q1-32U2sQ21-32/24Q=-3

亿欧智库：中国微短剧市场规模与跨界赋能作用

网剧

中长剧 短剧 微短剧

2以1
非年元T试 15-3-)r1i 1 -J·T 5m'r宽：元

开描！短刷

5.34.4

制品 文

数据来源：国家统计层，中压网络试听协会 31
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社媒营销造势文博文创，乙女国风成国产游戏焦点

近年天，回渐与文化当当保寺症涨，文创产品在商品品质与设计风格二的进求，给甜关产品的销信带来

了充是的底气。各大文其为积极转向社好营铠：加速物馆文的爆火、幸空后风冠、天宫速并等

水箱烂成为随质文创口最为出型的产品：毛统文创则成州提供青建、文化双重价值的另一六司品，之

精心打造的沉浸式与动氛目，促传村关产品成为文创爱好老的心又发，

*此外：回产济戏在文娱典道批起创等高渐，年拓恋与深空了、界之外3两款乙义手近相发，

三季度如两国服开放，以直率的情密陷件、通直的沉浸互动为优势，点燃支性匀手近道的战火。

国产端济同样步入了抖“山打架的阶，前有首即国产3大作黑话：恰空？发中，后有燕云十六

三多，白面千村等优秀大作发十，为行业费道的发底增洽了信，生再次佐证用产近戏浩与中王

三欧文化关联的紧空型

亿欧智库：文创产品消变的核心爽点与消爱者性别年龄分布

6 .7%

2: .46,72.5%: STE n

7.1%

9.11

#↑.

亿欧智库：中国游戏市场收入与细分豪适收入占比
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1.5 -245
1 22.

,394.9
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数控来源：MoTech 32
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Jellycat：看见生活中的情绪，紧跟沉漫式营销玩法

★1999年，Jellycat在伦款的一～小二作空口悄然证三。起初；品钟创立的初衰在三为现主打造洪重的安

抚型毛效玩具：这一定位为Jeyc董定了单斯的场知冬度。此后：证若“勇不境的持续变化与消或

无的E益多样化：Jeyc在2005年做口了一个三要决定一一将三标群本转向对青结安抚呼三较高的

成年人。这一转变不仅拓宽了产品的受众范目：也为品所带来了新的巾场遇，

吉结为核心：酒加点动体验：实圳诺价宜的引保。关在社媒平台二凭传况浸式打包视却快速障红。

，以玩其外观设计右，Je！yct的设计理念保了简约时尚的持征：既点合现代自美，又不久趣味性。其

口，“五五”加“笑脸”的标志性表情就为了品牌的在特名片，消费者也往往被其可爱的外表所吸引，
以而与品情建立起深的当购纪带。

亿欧智库：JellyCat毛绒玩具产品一览

数控来源：品牌官方资料，公开密料整理
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2024中国新消费品牌力榜单 文娱赛道

文娱品牌力

HITARD

迪士尼
Hitcard

Disney

jELLYCAT

Jellycat

POPMART

泡泡玛特 三月曾
POP MART MarchMonster

中国国家博物馆

中国国家博物馆

National Museum of China

十份品根首字号升序：排字不分先后 34
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家居赛道曲折前行，直播为线上渠道带来延展空间

*2023年上令，同际形变错综嘉柔，后经济氛苏些休呈攻“波浪式发底，典节式前进”的查欢，店地产

场仍然下行：全回连家居行业同样变兰与并突六所，内差加围，山场整休表现为“数据不差，依

六妇好”。天天家居行业的通长空将呈圳一定司悲性法视，关逐渐趋于稳定，亿欧智库预测，家居行业末

买五年的年靠合长密约2.8%，上2028年小场灿换将还5.2万亿，

亿欧智库：2019-2028E中国家居行业零售规楼及年增长率

+.K

3.6%;

.%
3.2

2.75: 3.5%

1.9%
1. 1.7%

2.%

E.:
E.2 

5.232

）亿欧智库

4.5

±.5
2.6

i"t 4.3
4,c

4.1

2019 2020 2.21 2:22 232.1 2024C 2.2= 2:27C 2323D

◆数字化时代消虎者接的到的内容形式E趋多元，消决老决策江路中心逆渐前童，家居品牌在消费决策钮
路前端不节把注消费者心召安得上关三安，线上直描州沟进交点程内容呈带求新的延底空。众家家

后企业纷纷跨人且两直领或，达速注立起互描三态高地，抢二直提风口，实现转下结上的转型案础，

以应对家后行业消成人群的安化。

亿欧智库：线上百摇为沟通交互和内容呈现带来新的延展空问

消虱者的决策链路亚心前豆

高向 达 种至 购买 推荐

内容呈现 沟通交互

多样化内客式 创内 个性动 : 社化运告

:1".33 FiliCH*7
, 3.I x, bt* 4UI :TWHT，F

47*.2 -.:
，表

gTJ.M
数据来源：国实统计层，亿欧些库

3.5 
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舒适、智慧与美学兼具，高品质服务打造美好家居生活

随者消决观念趋三理召：家居行业受划的关注度部逆势而二，出现较强的率性消费较向。在当前快市案

的生活口，家作为人“级解点志的潜湾，家居装活的、倪损以放美则生带石插烈的个人青感五求：

日此性生了家居行业的三大消贾为品趋势：舒适三活、智.体验与美学人活，

部适生活强调以各和符合人二程宁设计的家活：营造放个悦的生活环境，智休验则源于哲能家居
的兴起：通过召能化设咨、运程控制与A技术的超入，让家居原变得主为促担、驾能，而美学人居划

强调家居的区,格统一、珑能时合与个性化定制。

亿欧智库：2024年家居行业场录人群机会

舒适生活 智慧体验 关学人居

场是 - TIA
特征 雪的注

产品

， ,++
趋势 F，可等

 J=

.的管
人群
特征

生对、要生 ，年轻为兰，有了
.A

→随者家后行业的线上添透率不新是升，统上线下哇合适势加快，面广全压的大场，范务成为家活企业

核心克会力。配多家居企业不三仅限三销任产品，而是提供了达购、定制、文付、送装判后层等不市无

证迁接、高效透明的全流程品质服务体验。家活售后服务平台作为迁接家后企业、消费若和技工三端的

，成为了行业的十级转型中不可或快的一股新兴力量，

亿欧智库：传统家居售后服务存在的痛点

中后成车高品

③亿欧智库 以
企业 E务效平收下

消蛋老
价格不恶明

技工
接总没有！

数据来源：NCBD 35
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高频消费助推家清赛道稳定增长，消费者多场景追求自我治愈

+随若消决老对家庭活住不的品质追求以及对安全卫生标准的日益重视，中压家清巾场来了良好的培

长禁机。这一长大仅不圳在消负者对传统洁治月品的消决需求二，史体儿在对高效、保、哲能化者

沾产品的悲待之上。

+随若家洁产品的己新达代速度灵，各类创新产品如专用洁沾齐、智能洁扫器人、高效除菌设备不析
活现：三当了“为供结：也满定了消贾者E游精牡的家应清治需求，与之相呼应，消费若的购买叔率也

保持在指对较高的以三，表明消负者对三投入史多资流用以保持家后环境的坚治度与生安全持有积

的消使态度与行为模式。这将有助二推范家洁产品的持续销售，为新老品牌带来！固的发展空引。

亿欧智库：2019-2028年中国家清产业市场规模及预测

 ()
5.5%

1,0% 4.5%m 4.33it 4.15
3.8:

2.14
3.6% 3.7%

3,2J5.7
3,131.3

3,5(4.7

2, i4J.U
7,259.0

2,197.3 2,599.0

2015 2G20 2C21 2522 2323 202-1E 2C25E 2C2= 202TE 2323E

2023年中国消蜀者象洁产品消频率

I个FIN

E

■1-2个月

3.2: 6j.  3-5 F

■一年／←

■兰年以二

绿色低感理心与对生活力释效的演诉求之一，消决老无始仕家这生活中追求自我治效，这一追求对家

清消克的影范运高于其他费道，对产品的债用验出了多感官二达就适的新费求，从六使得衣物者

沾、时号清沾、家纺清沾成为202年家清赛道的TOP3消货-为点。

亿欧智库：治应系生活方式对消费习惯的影响分布 亿欧智库：家清道各场景消费占比与 说觉
%t

>f.0.b

个人理
4"95

(1.0::

77.0%

56.%

70.0:

a2ut

S,n 33.: 30.%

交化乐
24.u::

'4,05

12.%

数据来源：观知污内，巨量引季，亿欧些库 37
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欧派家居：由知名转向服务口碑，探索企业增长新路径

欧源家后，创立于1991年，以其车超的品质和创新的档种，在中回定制家后业中独树一标，作为中匡定

制家活业首人“限二亿的上“企业：欧派家活共团以盛休柜为起点，不所拓究业务领域，现已图盖

农柜、盛家定制、人门、卫浴、盛装大家居兰多人等，形成了多元化产业格片，多三来，欧旅家居先

借强大的品牌影项力和三越的产品品质，以得了！天消决老的信效程查爱，井未止步于已有的成站。

2024年，欧流家活还页了日知名品牌等向服究口冲的品牌升级三案元年。欧流家言始终些持以用六州六

以服务为的理念：致力三通过创新服务模式、于级服旁标准知强化服务深度，实现定判家居的全流程

服务。为此：欧派家居持别发布准出“金管家”服旁，引缺家具行业在促进消费、以日技新的战略机追

悲，探系栏放家居消或落力、构注企业通长的新路径。后时，也违一步突出限务在定制家居行业中的限

六地位。在大家居时代，准有极致的服男算次方亮，才能带来长效稳定的发悉势能，

OPPEIN新源

欧派大家居服务元年启动仪式

欧派人家居服务儿年启动

OPPEIN欧派 OPPEIN

管家轻验房 效果还原
不上，是显体 2小山图，F贝.3,得，效只结只

红地毯安装 管家验收

“金保姆”养护 图纸存档
入仕，是内开

极速售后 终身维护
管安2过位，24过二门处丑

数据来源：品牌官方资料
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2024中国新消费品牌力榜单 家居家清赛道

家居品牌力

MUJI 观夏
to summer

无印良品 观夏
MUJI SUMMER LAB

KOHLER

科勒
Aqara

科勒 绿米
KOHLER Aqara

Panasonic

松下电器

松下电器 野普派

Panasonic BEAST

CKEA

宜家

③亿欧智库

IKEA

十份品根首字号升序：排字不分先后 39
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2024中国新消费品牌力榜单 家居家清赛道

家清品牌力

Douny

当妮
Deeyeo

痣佑

白猫Baimao 当妮Downy 德佑Deeyeo③亿欧智

花王 CoRou 立白
kao 可心柔

花王KAO 可心柔CoRou 立自Libai

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 40
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宠物赛道价格竞争加剧，驱需转变营销策略实品牌根基

当前宠物行业面临话多逃战，亚三突做营销的起颈，夯实品片根基，受丝济大势影响，龙物巾场增长放

经，价格克争如目：“价格内差”现态明显。同时，消决结构多元化，消费者对宠领性良与幸初的关注

度提于，对性价比的追求尺为强烈。台变三佳得线上克争实发激烈，传统电享平台流量下过，新兴

三台如拉否兰成为营销新产地：但享法验动下的流量分配对品片构成挑。

面对上述挑战：定物品钟二转变营销美路：以过度营销转向价宜营销，这意味著品牌立史印注重产品品
质知消决考验，通过提供高质量的产品和服务页保消决老的信任和忠诚，

此外：变物企业应当成为宠主与宠物之问的拟效：不仅涵盖宠物全生分周期方方且直的需求，引时七为

宠物三人提决史划和专业的解汉方案：为宠与宠物之问的物质触点和辑社融点提供证务：

亿欧智库：宠物市场逐渐从营销导向转变至产品导向

二r-16.*m

±， 
营销价值

产品价怕

行业发展初期 快速发展期 需汤期

亿欧智库：定物企业应当成为服务于宠主与宠物之间的桥梁

坐需求
 +

生唑需求

便利需求 宠主 宠物 生活需求H
I±-=

精神恶求

退旁于宠主 企业 时旁于是内
-R- +-. 9 + ; 

月旁于家主与物之的避接
公%小

款控来源：公开资料整理，亿欧禁库



◆

◆

◆

◆

◆

◆

◆

◆

◆

◆

个亿欧智库THEBRAND **++
Pidan彼诞：产品设计需用心创意，数宠物视角重新定文

*Pidan独道的背后约含若一段温等而有超的效丰，早±2015年，Pidsn的创始人为了一只名为*安金'

的爱描，号找一款理想猫他金产品。效巾：“秀上促则，十元高则儿干元不等的产品，仁少观设计、功

能佳用性、材质逆择、创新生兰方面没能另他添家。为，他教然决定亲白设一款猎沙盆，这是这

一决定，Pidan诞这一品钟问世。

*白成立之起：Pd彼证使等白三定位列*专注装创造产品的品牌”，其首秀之作一一“雪些猎

盆”：先借时高又不久格词的外观，运超同美产品的猫咪友好设计，进注在宠纳用品巾场中总效六出。

随品片的大所士大：现今：Pida彼进的产品线三经需三宠物良品，定物月品、猫试兰多人符或：并

逐步向其他宠物月品“为迈过。坚守对产品安全的专量、变物述的极数追求，以改对平等、和造未处

的生活方式的最达，Pidan很证还生向新的宠物友好领域持续梁索。

亿欧智库：Pidan被诞经典香屋描砂盆与临时住所宠物拓展背包产品设计及理念示意

pidan
+优质原料

+有效抗菌 弱光环境 宽散空间
，

en 给足安全感 如厕更舒适

+香屋造型于
静谧的

+半封闭结构

漏沙走廊 圆形底盆
舒适的如厕体验 进出不带砂 铲砂无死角

优质原料产，
组装简易拓展设计

随时展开及 便携砂盆
闭合 可折叠收纳

+底部防尘，
收纳设计

个背包的以特小 透气网格 透明视窗及
两种可能 保持空气流通 遮挡门帘

数据来源：品牌宫方资料 12
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2024中国新消费品牌力榜单 宠物赛道

宠物品牌力

pidan

彼谜Pidan 小间 PETKIT

NINNDTVAON

皇家宠物食品ROYALCANIN 众安保险（君物险）Zhongan

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 43
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折叠屏、大模型等技术创新，刺激智能手机进一步增长

◆2024年各率度智能兰机出货量均实现气比增长，土2024年Q3丰国哲能手机案计出货量达判2.1亿台，

比天5.05%，较于2022三与202.3三下跌的范势来许，2021年中国智能手机找差了结构性.善长的

点。
亿欧智库：2023Q1-2024Q3中国智能手机出货量及塔长情况

智能于机添透

13:

6::

-"* 13.

--2::
-1=:

J.:4
L.i2

可鲁手机添选审
f er. : 6f. 3.57

0,1

3.240

2U23&1 2U2=&2 2322Q3 2v23Q4 232-Q1 202422 s.+7n.

+以召能三机三对价格叉当，量现口明三的高端化趋势，2022年的平均价整3396元，2023年培长

=3670元，预计2024年进一岁一兰.3766元，实了1C.935的价格.含长

打屏手机，“近年叉在消负且三行业中异军突起，成为行业的新宠，各大厂竞纷纷如大投入，盈

这一新兴符或二一席之地。华为三折19999的定价也为行业带灭了新的志款。

天接型进一步栏放召能三机画长空问。根当叶，过七就的消费老息意为A1功能付，可按受价降少

向存产品价格上上浮15.0%c

亿欧智库：2022-2024E中国智能手机价格变化与A接受度

3F79

10,9%

13.245

ic 7::4F
15.99 15.74 15.15:

XFold3 Pro Hind N3MagicYs2

价格

小米 华力
AX Fold 3

12.24h
2.

18.24

价格 1. 志 r :nr :nr

数起来源：公开资料理，亿欧登库
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智能可穿戴市场强劲增长，技术创新是发展关键因亲

+智能可穿邮“务近年来辰现出动的通长势头，晚为消真电子第或的重表组就分，2023年中国可穿盘

设咨口货量达划1.32亿台，与全求.为总保之95以上份。预测，2024年中国可数设出货量将2

长7.C95：进一步带动全球场增长。

亿欧智库：近年智能穿或装备出黄量及品类分布()F
1.1

1.5
1.3

1.1

:.3

C)

610 2"70 707° 7071

技术创新是推动召能可穿.为发展的关因暴。证若物网、人工智能、大数据等投的不所发底，
智能穿需设多实了史客的创新功能，如史准确的性更监则、史驾能的法音助三、迪净的支付本验等

此外：智能穿邮设各正朝石个性化三农满定方向发恶，通过深入了解用户的生活习慎、性患状沉等信

息，提供史精准、史点心的服务。

直保注产是，召能三要是含三使指标三成为消决老购买最右主的达素，但消费者对性惠检测尚处

于“有即可”的初级阶，对三尺高标准下的区疗认证功能、区院或计究院背一等达素井非购受主

亿欧智库：2024年中国消费者购买智能手表时看重的因案

■2.购
购，心平，等：

47%: 45%

41.: 153:

172: 2/%

F
52*%

段真价拍 303: 23%

:,IJ! J- %7. 26%

743.

25 024:

外双享，可量·达柜乐 14%:

% 15:

元正一压疗证 5%

,**e5IM % 1t:

元正压作
17%

.6 T

数控来源：公开资料整理，亿欧些库
1.5
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华为：从通信设备供应商到市场焦点的传奇蜕变

◆企为成立于1987年：最初是一家以通信没备供应商点份司名的全业，2003年推出首款手机以来，华为

在“秀口发医可语一分。以卓期款款无问地深耕于智能手列然，美联升上全次手机出货量第二

的位置，华为在海外“为胜过了苹：一巨没能在中国巾场就为首选，直上2019年，对华为来流七是

内史性转打的一年。美回的政治打压不仅引起了止录毕然，史激发了压内消费者对举为的高度关注，从

对5G投术的热议，差」“途途符元”的问匹，华为经历了从后制台前的说变，不仅品得了全求三，己

在口回“为口总回了地位。

202年，华为又为口回消场带了新的惊言一一MsreXT非以大川，在形态设计、民幕这术性能续

航、材质设计、A改术与驾能限务以放泪信与迁按性等多个方当者底现了显若的创新。这些创新点不

一了手机的债用本验，无为月产带灵了加速净、高效和智能的生活方式。

此外，企为在罚数场中的表现十分案出，踪赢设备不新创新，推出了一系列应月了使监测技术，

配各专业功能且外观时尚、设计独持的召能穿邮产品：以落足中国消费者对健惠、运动的追求。

亿欧智库：HUAWEIMateXT非凡大师与HUAWEIWATCHGT5Pro

三折香形态与天工钦链：+”将，，
屏毒技术与柔性村料

朗系处理器与最源大容量电池

→叫技术与智能服务，： 用，的
+锂康检汇与些理

③亿欧智库

+运动追晚与范助

?时尚设计与耐用性

达
+智能互联与便插通讯，支，，产，

数控来源：品牌官方资料，公开密料整理 46
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2024中国新消费品牌力榜单 消费电子赛道

消费电子品牌力

vivo ANKER

安克
OAIA

ANKER

HUAWEI

大猫 华为
12:36

DJI HUAWEI

GARMIN

佳明 任天堂SWTCH

GARMIN NINTEND-O SWITCH

SONY

索尼

③亿欧智库

SONY

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 47
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零售赛道市场格局进一步分化， 即时零售成兵家必争之地

◆2024年前三季度：口回消货场义部于售商山场份额出改下过趋动，表示于售量道的集中度有所下降

场格高发生进一步分化。促债义部企业面临若更烈的心克争，户新兴手告则迎来了史多山场

遇，能够以持定消变群体或在分“另为抓手，快速占据巾场份缺。

拒比之下，且两景道添返牢较云年三重度盛本长，淘天集团、京东、拦多多等标合电商，以收抖音，
块手兰兴超内容且两苦有所提于，线上禁造据有配多的心会与购长空，需芸追运持读创新与优化

服务，紧函地行业合作三态，以圾亏知宦住消决老，

亿欧智库：2023年前三季度与2024年前三季度中国主要零兽商市场份额对比

232301-Q3 25210--@3

TE
6.3%

6.5%

14
永邦市公 4.33:

4.5

4.1*h

3.6/%

2.5° 
1 9%
1.7Rn

SIAI系法

0.54

二.2’%

1..

0.6

随若时性与使性深深在口国消贾者的消或习微中，叫时与告作求接这一需求，接续上续下的

新古模式，E成为费道的兵家必争之地。限主典亏售企业纷纷机连入片之少，202年，各大电

两二台也在大力准动时这业务的开辰，如速向即时古，为时于售带末持续的增长动能。

亿欧智库：2019-2028年中国即时配送服务订单规模及增速预测

■（亿）

772.
I't j.

558..3

6vt.3

-2..45
403.8

135.

"ST
231.7

$32.8

:15.3

239 202( 2321 7.7.17 2J2 262: 2u26 22 2026

数起来源：KANTAR，沙利文，亿欧当库 18
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个亿欧智库THEBRAND

星贩零食，仓储会员门店兴盛，下沉市场成零售战略新高地

*量式亏良共借高生价比、包装贝速朗达、保品快速流通、品质品牌保障以海量5K等优势，在中

回消度场口保若较高的热度。202年，量收式于食小场竞争日滑激烈，促各大品缺门店机退全国

币可：向亏售不真不断完的线“渗送，以避于一二线城的激烈亮争，快注开拓新的小场空司

亿欧智库：量贩式零食店的四大特征

高性价比 小包尝鲜十.， S
，

下+- 总
优化供皮链

Tt.

品顶保牌 为量SKU、 ，以兰
*它建式会与在优劳上与量反式享高度指以，：划如大规模关低或本运营市来的价格优势，商品

和蒙三当、供应商控共灾的品质保果审、以及会与专高的优患折扣等、三证若电变的发底，起宋越安的

色会与店也于始推进线上线下的时合，提供送货二的服务，

证若促线元“经济的持续长与居民消瓦义三的提高，色定式会员志以其优质、低价、品类全三与优质

的服满定了消贾者对三商品品质和一站式服求验的追求，预庭若中域的违一步拓低，仓惜式会员

店在望在一沉“为持续保特强新的通长态势。

亿欧智库；2019年-2025年中国仓惜会员超市行业市场规模及增速预测

.3032元) vOY

7."
1:.1% 8.73§.

5.13

335.0
764.1

337.3
437 

253,4
6TL 301.3

智座

>)>1 2)>7 532.3 (n)4F >)>.F

重购式良店、合情会与店的兴虐，进一步了佐证当前售市总竞争中，限备质量与驾休会的市带生

而知名示售商胖东灭与头部企业永越市之问门驾技式改车，又为零售赛道带求产品升级、休验化

与二激，笋关于商业模式的新志专。

数控来源：购识咨，公开密料整理，亿欧些库
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好想来品牌零食：多元产品矩阵，打造家门口的零食乐品

“好相天品牌亏良”三州好想来企业管理里咨丧有限公司旗一如名连银品牌，致方于打造“家门口的工

良乐显”多年灵：公司汽富的享生迁锁行业经验与以人州本的管理过队、显老的区或光发优势

高效的供应缸理体系、产品多样生与创部性以及成然的运言管理流程，构注了包拦团以优势、区域头

发优势、供应缸芒理优势、产品多详性与创新性、运言理优势在内的核心亮争优势。

三前：好期灵已经形既爱垂长饮冲湖、化良品、烘焙耗点、巧果冻、快类手会、圣果炒货、方悦区

食、果些线、暴良山诊9大核心品类的产品组合，丧括各类国内国际久产品牌以及均方性特色品所；

兰店SKI数量正2000个，充分全三满足不F消费者群休的多元么含品需求。

载兰2021年7月，好来门亡已福盖全国27个当、巨、白治区，「效量及志落速均行业然先：

在快速于店的同时，本团在共应钮、品钟注设、组纪籍红化管理、数字化等方三持续投入，增强和当

克学优势，不断一经营效密。

亿欧智库：好想来品牌零食及品牌IP袋袋免

好想来馨

数据来源：品牌官方资料 50
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2024中国新消费品牌力榜单 零售赛道

零售品牌力

KKV

KKV

迪卡侬

Decathlon

盒马
好想来器

好想来 盒马

Haoxianglai Freshippo

MINI Di
SOU

名创优品 胖东来

MINISO DL

山姆会员店

③亿欧智库

Sam'sClub

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 51
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美妆赛道未来市场空间广阔，人货场呈现全新特征

+随宏双大还漂发展，口口的美拉个护亏份两以17成为全球第二大市，与占旁兰的美口不相工

一，路而，方场总当受路位按大，但口口类汝方逐的人均消冠顾仪为关压的五分之一。主此可以有出，

口口的美汝个护亏场依旧存仟广阅的场守间，

亿欧智库：2016-2025年中国大陆地区关将个护市场营收规模（单位：亿元）

延动发展cAGR-13.2F 存示阶段C4GA-5.2H 快速苏30.

496 5714

57.:.5

4571

"276
1979

2u16 2:017 23.8 26_3 2(:2C 22. 2022 2133 202 2325

市场培育成果凸显 宏观大环 行业迎来军英

需求持续拜放 促快存盟市场江温违战 未来市场存在机调

口口美这行业当前号现三大关注特征消两-卡产孕的个灶化特征心发再，推动市场可多元化发展；从

产品创新层面：技术三各与产羽盈实现了更加紧案地结合；认本用场景的角度观累，压户倾自丁用绘
传授：钙心打语上带一活口的人设彩象

>>> 中国关妆行业三大关链特点 人人

口

需求升级 科技增益 自我表达

满含*2元7个件 =±, 41-E:=
行社

货 场

数起来源：埃森哲，公开资料，亿欧些库 52
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护肤赛道高度聚焦科学技术，彩妆赛道向高端专业化升级

+国内外护肤品品钟对秀进行了持续投入和倍育，216年工2020年，沪装品小场经负了持读的两位数

高速召长期。以之之1年为转折点，小场逐净成款并，于平差，频计未来将以，0%的退虚保持增长，

亿欧智库：2016-2023年中国护肤品营收规模及增速

+ i.w/ 2+A+ 3.5%-1u.t"5
[[正

113.0
135.3

1:0.0

1>0,(

6..0 护控响位生产企业快入21大

成分

2221智 LrK -b :--

传术 21

21:5 2015

护肤品类超势 C

护快个性化：典天注产品，化发，满个许求景求的产品：

科技开辞新票演：严要亏明待有效叉安全的户限产品，点院分、方、生杰进阶

2015年全2015年问，众多回际知名品钟相级泛入玉内电产平台，带动了彩妆山场经次了一股高速增长的

营会时非，然而，划了2019年，受宏测原影，场增有所放缓，直上2023年，关妆场不逐滑显

则口苏所迹态。就彩技领欧而言，骨与粉底三经典品类依然保持若极产的中场热度与需求，这种供

无两旺的同面为品牌提共了大影响力、实现规模与实力双重提升的齿遇，

亿欧智库：2016-2023年中国彩品类营收规模及增速 冲击与复苏

()
+23.u:

+s.c45
1.30.6

+2020-2022年

-24.c4
105.3

学妆十为受吉士人：培一沙

53.0 C +2023-2024年

大众生活章当，再放彩次沾买当潜小

2J§ 201 2321 2U2:

彩妆品类趋势

高定彩妆百花齐放：实古不求人开，1诺自特，于自己多
更景场化求：生冠礼不可，严方开计对不进行买点>山

彩妆分专业化：大品美准以污是率产，案，更量阳化物=款利手法=岳纽分物产品来支持，

数据来源：公开资料，亿欧登库
5.3 
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以2021年上一年销售数呈左，个沪截道出现多个机会增长点，其丰，义部理、点休护理、口腔护理放

推关器材兰在分供道销生吉况良好，“秀分敏较其他红分就道也史加稳定

亿欧智库：2024H1抖音个护领域细分赛道销售额排名TOP5及CR10占比情况

CR1D CR10 CR10 CR10 CR10

13.0*% 30.0: 26.0% 27.0′%: 32.036

TOP

01
TOP

02

TOP TOP
t

TOP

市场燃训

格

共发护发 个拍龄村 身体护理
口

女士护理

*4,)=.4

*快芯要生活与高强二作压力的双三影项下，回无脱发问慰日益凸显，带动这疗护理与主护理相关

消实的快速益长。在科学养护理念与核心功效成分趋势的影项一，又史的专业洗护递新受到了消费者的

三机：头发洗护栏关产品则进一步向牡分化、高端化发展，

亿欧智库：2024年洗护发产品消费的核心功效驱动

头发产品功效 头皮产品功效

洗前 洗中 洗后 江皮

1 5 .% 4.0%, 57.

60.**

51.%

43.0% 42.9:

5'5.3*%

1 41.r:

2J.I7%

1.9.2%

22.17% 

10.0%

7三！去丙 干资！控拉路

亿欧智库：2024年头部护理全生命周期及主流品类

洗前 头召1滴吉 洗中护理 洗后护理 日常美发

FF

文开华3

女二护理在年底因产品质量参差不齐、币为规范快久等问匙潼受期论主仓，极大程上影响了消费舌均

信任度，对整个行业作发展带末的排饮，这一形势下，不少新品块趋机冲出小，以高度三机产品质量

记关注文性次为兰实能产品的创新设计、实新言销策咚，就功吸引了大量消费者的关注。

数起来源：有米有数，TMC 54
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尔博士：专研微生态科学护肤，多款明星单品探受青睐

Dr.va玲尔世士，成立三2018年：灵属于山东祝瑞达生物股份有限公司：是深度探系微生态领就程学

护肤元锋，该品种共借东省药学科学完的强大科底经，巧好融合基理论并究与创新原料开发，沟

饮起“产必试”四位一东的全航路带气高科学护肤系，

作为专计微生态的科学护肤品钟：尔其土首次在行业内提出了欲生态1.0-3.0的并发休系，提出安全有

效的3M设生态护决休系，避过错准科学的护方式解决因肌函群失好引发的肌匙，并等驻续款力

于注立学使防支肤散生态系统。

◆没尔其二始终将消典者求置三置位，籍心研发。包括些生菌水子、沾即鉴、闪充特华、反重水乳，
前一错丝及兰三菌面聪在内的多款亿级销量明生兰品，不仅深受山欧迎，史逐获天猎损单推差、对尚

CSMO美容大奖，以及繁新设计会资单求莱，影显了品钟卓越的产品力与1泛的为认可。

亿欧智库：盈尔博士专研微生志科学护肤产品

益生百面脱 洁颜瓷

后亚力水乳 闪充面霜

数据来源：品牌宫方资料
5.5 
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2024中国新消费品牌力榜单 美妆赛道

美妆个护品牌力

bixdo侣至

倍至 彩莞

Bixdo TIMAGE

亿欧智库

皖1.4MER
KANS束

海蓝之遮 韩束

KANS

C
LA MER

UOYDOLI
KERASTASE

栖朵 卡诗

JUDYDOLL KERASTASE

NAOGEPING OSM
欧(洛

毛戈平美妆 欧诗漫
MAOGEPING OSM

PROYA

珀莱雅

③亿欧智库

PROYA

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 55
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母婴赛道市场规模稳健增长，新一代家长决策更加成熟理性

在国家政策激与会三观念的测对冲之下，些双消或山场正在经力显老的转变。90后、00后按势
成为母婴供道等一代消贾主力：对产品的实用性、安全性以及附加价值等提出了史产芸求，为整冯典

原带关了計的挑战与机遇。

◆与婴品所与企业通过产品创新，个生化服旁以及档准化的山场定位与宫销活动，在巾场丰保持白的竞
会力，这一形势一，母见费道果石稳定汽力的长，202年场划换有塑还制.万亿元，时，互关

网的高速发后也在逐渐新改变母望人详的消典习州，促佳线二消决块换逆渐扩大，

亿欧智库：201了-2025年中国母翌冕道市场规模及增长情况预测

巾为填门元 v (3)

12.4% 12.*% 12.55

.8:
F.%

7.3% 7 .5% T.:

C
 3.5

4.
4.4:

37.
2.5
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→以消克道势上右，新一代年轻的家长们在购物决需上史加或效与理性，一方还，拼弃了传统最岗最好的

购物原则，无始从史如专业的单度选最适配自身养需求的产品；另一方，在家在经济水平可求

的范日内，一空消虎叉口，兄如串·真地评古产品的品质与性价，户非言日地依风选拦知名大牌。预计

这和舒变将会对母只费道六突的发质方向产生三天的影项。

亿欧智库：2024年中国母婴市场消费趋势转变

最贵最好！ > >
追求威感

大牌至上

> >

数起来源：数字100：亿欧智库 57
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不同品类消费行为差异明显，育儿理念抬高婴童决策地位

2024年，中回家应双三不同母每要品类均消劳行为居环出显著均差异性。体而，好常、芒养品、法会辅

食以及要三洗扩产品的消宽呈现出高度的计划性知前输性，家长“往往会提前规划井有享购买。

◆托比之下，文具目效、三法车鞋、学期产品以及口行用品等品类的消费则更家地受引即时需求与实际忙

况内驱动，购买决策较为及活，近康裤等扫关品类成为了母婴消费者中普违热患的压刘象，体环了家

长x此类E常必产品的高度关注和流前准条、

亿欧智库：中国母翌豪适消费品类分布情况

3学规7时购元四优冲，购示

45.33 17.6
24.44 44.9±;

中品 #
文二中放 dii.用品 产品

*所者育川理E新三化，有一代京长价义乐干鼓因孩子指极态与家应的购买决策过挂，促使要中

在与婴产品托关的消宽决宽口只有受加典的非位，间语推动母婴消获市场划P联名展现出受高的受受

度，加速新品类的创遇与准口~

此外，消者效三台月部共的服务与保章具与改高非计，这要求针告平台其至品牌积级推出更多特

服务，以兼与要消获者对二先质信验的产双，如强晶牌、张道与消效者之间的信任短市。

专业认知

I 成分觉自我认为 靶向功能定位 特殊成分故事

类目丰富了，让
特色服务

数控来源：公开资料整理，亿欧些库 95
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见亲：七十年新生儿口腔运动科研成果，树立行业新标推

★贝.东品钟创立于195了年，起初以奶地产品起家。以创立工今，以亲已经走过了数十年的发底优程，以最

拓奶决产品起步，步扩展到包活市乳、新奶、清沾、卫生、食品程肌护理等在内的五大类00多

和产品：示承“爱”的里念，致力三为消或考提法高品质、充获爱的些坚用品和限条，品得了！泛的小

场认可和消变者的者赖。

*200之年，义.东正式进入中国.场，并二发底过程中不所创新和升级产品：二拉办偿领或，亲基于长

非进行的乳时究，挂出母柔实慈型奶丝程拓，英定了品最按让母亲乳头的好口伸。在赶尿等或，

六所优化产品设计：高产品品质，并准口“直综实感”婴儿纤录辉，违一求提升了育儿生活的品质。

+2021年，J.东漂70年計三，L口控动科讲成果，亮相上海国家会辰中二C.BME车望座底，并全球首发

仿生如嘴3S模型”，以贬儿独有的口腔结构持点知请礼运动规律为无入点，致力于实现仿与礼时东性

实慈，为奶芯如说行业时立了部的标准。

亿欧智库：贝亲携“仿生奶隔3S模型”亮相CBME孕婴童展

生儿奶瓶，用贝

数据来源：品牌宫方资料 59
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2024中国新消费品牌力榜单 母婴赛道

母婴品牌力

BaPy

pigeon

帮宝适

白贝壳Babycare 帮宝适Pamper5 贝亲Pigeon亿欧智

好孩子
BeBeBus gb

布童科技Bebebus 好孩子GB

*十份品库提抵首字母打序：排字不分先后 60
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新消费·品牌力

尾章 团队介绍

③亿欧智

亿欧率FQInteliene）是亿欧演下的究与查均构：为全速企业政内

策若提供行业计究、投望分折和创书咨准服。亿欧望库对前沼符划保持老欧锐的

洞案，具有游合.的方法论和模型：服务能力和质量获得客户的1”泛认可。

亿欧智车长期深耕科技、消度、大等电、汽午口行、产业二业、金驻、炭口和等

领域，路下近10客分析加均毕业于名及，绝大多数具有二言的以业经验；亿欧智

库是中匡极少数能时生产口文漂度分折和专业报告的机构：分折冲研究成果

和同案丝被全级媒沐文访和引月。

以专业为本，传吹亿欧网和亿欧回际网站的专播势：亿欧智库研究成果心影池

万上往往数倍于后行。后时：亿欧内配准有一个日欲万名程按和产业高端专家构成

的资源车，使亿欧智库的谢究知咨询有懂大叉举：史具润察性和落地性。

③亿欧智库
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报告撰写团队
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报告审核

严方同

项目支持

个亿欧智库 悠亿欧数据

特别鸣谢

亿欧智库

为会报言偿写控供业三见的冬位行业会家。

为品牌力评价做出杰出贡鼠的冬位家、红人、机询、资方评审。
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版权声明

本告所采用的数据好来白合渠道，分折逻强三于智库的专业理解，洁所准追地反快了作老的时究观点：

本报告仁用关法律许可的“告况一发放，并仅为供信总"发改，带不构成任何，。任任何告况一，不报

占中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的投决注议。本报去的信忘来源于三公开的望料，亿欧智库对

该等信.息的准确性、完坚性或可，性作，能的获呕但不作任何保证，

本报告报权亿欧哲库所有，欧进医时究于要引用本报去产分内容，引用时无注明出处为“亿欧哲库”。对

于木注明来源的引用、盗用、总改以及其他侵犯亿欧库老作投的商业行为：亿欧库将保留追究其法律支

生的权利

关于亿欧

亿欧是一家专注科料板1产业1投离的信忘平台和智库；成立干2014年2月，总部立干北京，在上海、兴川、南

京、伍约设有分公司。亿欧立导中国，影项全球，用广/率广范盖立过50个国家或比区，

Z欧游下的产品和派务i：信点平台亿欧网(iyiou.con；，亿欧压际站（Ecualoccan.com）、研空和

咨询报务亿欧哲库（EOlntelligcllcc，产业和投器资数据产品亿欧数据（EO[>ata）；行业垂互子公司亿

欧大康(EOHcaltlicare;和亿欧汽车（EOAuto)等。

本干划中国科按、产业程投资的深划理辉，向时任侣国际化视角和高度，亿欧为中外泽广估行业研究、投

劳分析、创彩咨询、数据产品、品牌公关、压际化落等服务、已经合作并服务过的率广十扫车为、英持尔

、横讯、百度、一汽解放、理汽车、宗尔、敲、安航集团、统信、中石注与仑数智、中丰信息、尔当

崇团等。 ?亿欧智库
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亿欧服务

基干自专的研究和咨能力，同对召助亿欧网和亿欧回际网站专插势；亿欧为含业公司，不型企业、政

府机沟、机询投资若等客户类型提供有针对性的服务：

+创业公司

亿欧施下的亿欧网和亿欧国际站是创业创动领感的知名信点平台，是参类机构、产业基金、创业者程政

府产业部，生点关注的平，业公可亿网和亿际站报迈后，服获得巨大欣品限光，有利干降低

品资过程中均降释成本：同时，对三圾上下游合作伙及沿募人才有和极作用，对干负创业公司，还

可以作为案例内入亿欧管库的担关报凸，树立极或的行业地位，

●大型企业

先侣对科技+产业+投资门深刻理作，亿欧筛为一些大型企业标共品防务外，更家地基干自身均研究能

力和第三方划户，为大型企业提供行业研实、月产研实、投资分析和创等咨证等服务、同时，亿欧有实时更

新的产业数括车和广泛的链接能力，能为大型企业进行产品落烂程布品生念提供支持，

→政府机构

的动念和前治起卖，为相关政府领导提共召库外地。三是根当改怕费，组织托关产业的代表性企业程政

府机构询治交治，深讨合准机会：二是钊对政府机构和施下的产业园区，流供专钊对性临产业培，提升行

业认知、标高招和务域内企业水平；F是期政府矶构放产业划划，

+机构投资者

亿政途一与强大的分方团认外，另外有一个至迁15000名专家资新车；非万机询投资者提共专家咨询。

和标的调研证务，减少投过栏中的信点不对款，没出正微欣投资决策

欢迎合作求方送系我价1，一起丰进步；电话010-53321289.邮第lezuo@iyioI.com
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