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在现代社会，宠物不仅仅是家庭的成员，更是情感的寄托。宠物玩具作为连接宠物与主

人情感的纽带，其设计和功能不断推陈出新，以满足宠物的身心健康需求和主人的情感

交流需求。宠物玩具不仅为宠物提供了必要的身体锻炼和心理刺激，还促进了宠物的智

力发展和良好生活习惯的培养。

随着全球宠物市场的蓬勃发展，宠物玩具作为这一市场的重要组成部分，其重要性日益

凸显。本报告旨在深入探讨宠物玩具市场的现状、发展趋势以及该品类在出海过程中可

能面临的挑战和机遇。并通过对全球宠物玩具市场的深入分析，揭示了市场的规模、增

长速度以及消费者行为的变化。在宠物玩具市场的多样性和宠物需求的特异性背景下，

大数跨境将为读者提供宝贵的市场洞察，帮助企业和卖家深入了解宠物及宠物主的需求，

把握市场动态，制定有效的市场策略。
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宠物玩具是专为宠物设计的娱乐和教育用品，旨在 。这些玩

具可以是简单的咀嚼物、球类、毛绒玩偶，也可以是复杂的益智玩具或带有声音和运动功能的互动玩具。

无论是用于日常娱乐、训练学习、缓解独自在家的焦虑、增加户外探险的乐趣，还是帮助宠物适应旅行、进行康复治疗、参与社交活动，甚

至是为老年或有特殊需求的宠物提供定制化的活动，宠物玩具都能满足宠物的身体和心理需求，同时增强宠物与主人之间的互动和联系。



根据谷歌趋势数据显示，宠物玩具的全球搜索热度在2024年一直保持在高位震荡，始终在80-100之间跳动，连续稳居热门搜索之列。这一现象不仅在美国

、澳大利亚、英国等国家的用户中引发广泛关注，其影响力更是横跨全球。随着宠物市场的不断扩张， 。

2023年，全球宠物玩具市场规模已经达到了90亿美元，随着宠物经济的持续繁荣，预计到2032年，全球宠物玩具市场将以6.7%的年复合增长率增长，

。

全球宠物玩具市场规模

单位：十亿/美元

数据来源：谷歌趋势 数据来源：Market.US



据统计，超过半数的家庭拥有至少一只宠物。

，而亚洲的宠物普及率虽然相对较低，但也在不断增长。2 0 2 3年中国宠物家庭渗透率只有

2 2 %，而美国高达6 7 %。

宠物玩具市场已步入发展繁荣期，国内外众多品牌纷纷进入市场，推出

了各式各样的宠物玩具 ，其营业收益在全球范围内持续攀升。

。紧随其后的是亚太地区，市场份额已经达到3 0 %，并且增长势头迅猛。在欧洲市场上

，宠物玩具市场规模也相当庞大，以1 8 %的市场份额稳居第三。

狗 50% 33% 64% 27% 37% 29% 45% 39% 29% 25% 17% 39% ... 33%

猫 39% 35% 24% 27% 23% 57% 32% 34% 41% 10% 14% 29% ... 23%

鱼 11% 9% 10% 9% 9% 11% 12% 11% 12% 17% 9% 13% ... 12%

鸟 6% 4% 10% 4% 11% 9% 7% 8% 5% 5% 2% 10 ... 6%

数据来源：GfK Survey

数据来源：艾媒网、小牛行研



51%

2022年各类型宠物对应的宠物玩具市场规模占比

鸟

狗

猫

其他

数据来源：market.us

咬胶和咀嚼玩具 毛绒玩具 咬木和咀嚼玩具

拉绳玩具 激光指针 铃铛和响铃玩具

球类玩具 猫抓板和猫树 攀爬架

益智玩具 球类玩具 秋千和吊床

毛绒玩具 智能玩具 益智玩具

飞盘和接球器 羽毛棒 水浴玩具

浮水玩具 自动投食器 反光镜



，预计从2 0 2 3年到2 0 3 2年，其需求量将持续增长，到2 0 3 2年市场规模

将达到约7 0亿美元。 ，预计到2 0 3 2年，这两类产品的市场体量将达到目前的三

倍。随着宠物玩具市场的不断扩大，这些产品类型的增长潜力巨大， ，其市场领导地位在未来十年内将得到进一步巩固。

在所有材质的宠物玩具中，橡胶以其高度的耐用性和耐嚼性等特征成为了玩具制品的首选材料，占比达到了4 1 %，

，并预计在未来几年中继续增长。其次兼具强度和弹性的尼龙制品以及柔软安全的棉花制品。

数据来源：market.us
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咀嚼类销量 发声类销量 发声类销售额 咀嚼类销售额

从亚马逊上各种细分类目下狗玩具的销量可以发现，市面上磨牙和训练互动类的玩具仍然是主流，其中 总销量就占了半壁江山。

从产品上架数量来看，发声类和咀嚼类玩具依旧表现亮眼，但新品上架数量少，而对于 ，但是其品牌

集中度高，垄断情况严重。

咀嚼类玩具市场需求在2 0 2 2年实现销量翻倍后，一直稳定的处在较高的需求量。其销售量在2 0 2 3年7月再次突

破6 0万大关，未来将 。

目前发声玩具市场需求波动较大，亚马逊上此类的产品高达5 0 0 0多个，常年销量保持在5 0万左右，市场需求和流量大。

数据来源：雨果跨境/亚马逊

咀嚼玩具 4327 674550 4 31.70% 67.90% 90.50% 美国

发声玩具 5252 428458 2 41.00% 63.80% 80.30% 美国

球形玩具 2391 335770 7 34.90% 67.00% 87.70% 美国

毛绒玩具 235 129908 5 79.40% 96.60% 97.50% 美国

绳结玩具 904 111796 11 43.60% 52.50% 66.10% 中国

飞盘 445 88196 18 61.00% 81.20% 88.80% 美国

发球器 110 24458 16 84.50% 91.90% 95.20% 中国

亚马逊不同类型狗玩具销售数据 咀嚼类、发生类狗玩具销售数据



从近3 0天的销售情况显示，猫玩具品牌集中度要低于狗玩具，但在互动玩具和毛绒玩具类目上，垄断情况严重。

作为销量最高的三类玩具，商品数量均在1 0 0 0以上，月总销量最高达6 0 w + ,其中猫薄荷玩具就贡献了4 4 %，中国卖家主导了这些玩具类目的销

售市场。

在亚马逊上该类目的商品数量有近2 0 0 0左右，并且月新品上架的数量也位列前茅。猫薄荷玩具款式花样多，及到各种

各样的款式和组合上，比如猫薄荷老鼠，猫薄荷隧道和猫薄荷猫抓板等，此外，智能化的陪伴玩具也是一个可以重点关注选品方向。

玩耍隧道兼备玩具和家具功能，产品的多功能用途带来相当的溢价空间。不同产品之间的价格也大不相同，一些较为

复杂、能够实现多种功能的隧道玩具在价格上更能占据优势。此类产品的品牌集中度较低，小卖家可以通过功能上的创新来突破竞争，抢占市场。

猫薄荷玩具 1921 272318 10 36.80% 70.70% 87.10% 中国

猫鼠玩具 1709 178108 7 38.70% 48.50% 68.20% 中国

羽毛玩具 1433 164218 13 45.60% 52.20% 70.30% 中国

球形玩具 814 73839 15 39.50% 49.60% 58.70% 中国

玩耍隧道 426 57894 20 45.70% 58.10% 66.40% 中国

互动玩具 116 23842 3 98.90% 99.80% 100.00% 美国

毛绒玩具 40 243 / 100.00% 100.00% 100.00% 美国

亚马逊不同类型猫玩具销售数据

数据来源：雨果跨境/Amazon



大型商场 宠物专卖店 线上销售 其他

。这一现象可以

归因于一些专业宠物商店，他们在提升消费者购物体验方面进行

了大量的投资，通过整合不同的技术，如人工智能，来吸引顾客。

此外， ，为宠物主人提

供了一站式购齐不同宠物用品的便利。

在2 0 2 4年至2 0 3 0年的预测期内，通过在线渠道销售的宠物玩具

预计将以约6 . 7 %的复合年增长率增长。在家购物的便利性使宠

物主人在任何时间都可以轻松浏览和购买各种玩具。

此外，社交媒体和网红营销的兴起推动了人们对时尚和创新

宠物玩具的认识和需求。

数据来源：grand view research
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北美市场以32.5%的市场份额领先全球宠物玩具行业，市场规模达到31亿美元，显示出该地区对宠物玩

具的显著需求和巨大的市场潜力。亚太地区以30.0%的市场份额紧随其后，排名第二。值得注意的是，得益于经济增长和居民收入的提升，亚太地区的一些

新兴市场对宠物玩具的需求正在经历迅猛的增长。

在北美市场上，美国是最大的宠物玩具消费国，70%的美国家庭养有宠，宠物玩具是宠物日常生活的重要组成部

分，市场前景广阔。英国是欧洲市场上最具影响力的宠物饲养大国，其宠物玩具市场发展迅速，市场需求也与日俱增。亚洲市场的中国、日本和韩国也是不

可忽视的部分。东南亚地区整体市场潜力巨大，随着该地区经济的持续增长和宠物文化的逐渐兴起，宠物玩具市场有望迎来快速发展期。

亚太地区 欧洲地区 南美地区 北美地区 中东&非洲

数据来源：Market U.S



宠物玩具作为宠物用品的一个重要分支，其规模在2 0 2 3年价值为7 . 9亿美元，预计从2 0 2 4年到

2 0 3 2年将以8 . 4 %的年复合增长率增长，到2 0 3 2年市场规模将达到1 6 . 4亿美元。

，此外，淡水鱼、小型动物和鸟类等在当地也占有一定的市场。

，千禧一代和Z世代成为养宠的新兴力量，养宠占比为4 6 %。其中， ，养宠占比为3 2 %，这一代人

对宠物的关爱和投入在推动宠物用品市场的多元化和创新。

数据来源：statista 数据来源：APPA
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宠物支出在家庭支出的比重越来越高，从2 0 1 3年到2 0 2 2年，猫和狗的玩具开销逐年递增，其中宠物狗的支出

最大。从美国每个家庭支出详细来看，每年在宠物狗玩具上的花费达到了5 6美元，并且这一趋势还保持着稳定的速度上涨。

预计到2 0 2 6年， 。亚马逊和C h e w y占据了领导地位，  在2 0 2 1年1 1

月到2 0 2 2年1 1月期间，宠物用品的产品销售数量分别高达6亿和6 . 1左右，C h e w y上订阅客户销售占比在2 0 2 1年达到了7 3 %以上，表

明线上销售已经成为C h e w y的主要销售形式。沃尔玛和塔吉特紧随其后，虽然他们的销售数据断层，但线上平台的的热度也不可忽视。

数据来源：APPA

数据来源：Shopper Intelligence, Similarweb

营收(单位:美元) 134亿 93.8亿 6.009亿 3.419亿

销售产品数量 6.008亿 6.145亿 6420万 3390万

2021年11月-2022年11月美国宠物用品电商销售情况

数据来源：Chewy
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2 0 2 3年英国家庭饲养宠物类型显示， ，饲养数量均达到了1 1 w + ,且三种品类

的宠物饲养占比相差不大，这一点与美国相差甚远。

在英国，亚马逊几乎垄断了宠物用品的在线流量，特别是在玩具领域，市场潜力巨大。在2 0 2 2至2 0 2 3年间，亚马逊英国站点上与“d o g”

这一关键词相关的页面访问量，高达知名宠物用品零售商“p e t s a t h o m e”的五倍。在亚马逊英国的宠物用品畅销榜中，狗和猫的销售品

分别占据了5 6 %和3 6 %的份额。在狗玩具玩具市场上，尽管目前英国宠物玩具的市场份额仅为1 %，但其未来的增长潜力巨大。

数据来源：Similarweb 数据来源：tambo
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数据来源：compass



2 0 2 3年日本宠物用品市场规模达到2 2亿美元，人们生活水平的提高和对宠物情感价值的认可带动了日本宠物宠物用品市场规模的

扩增。尤其是在疫情的影响下，数据显示，该地区2 0 2 0年宠物用品市场规模就达到了1 6 . 5亿美元。在玩具消费趋势上，与传统的咀嚼类

玩具相比， ，此外，一些宠物丧葬用品和周边也是一个有潜力的产品方向。

韩国宠物用品市场规模显著增长，2 0 2 3年规模约合6 7亿美元。在宠物饲养方面，

。而在家庭宠物消费中，养狗家庭每月的平均支出最高，为7 5 0元。根据S t a t i s t a的数据，宠物玩具在韩国宠物用品消费中排名第

二，占比5 . 6 %，仅次于宠物快消日用品。

数据来源：日本宠物食品协会 数据来源：韩国宠物用品商业协会
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东南亚地区的宠物用品市场也在蓬勃发展，成为全球增长最快的市场之一。

，预计到2 0 3 0年，其市场规模有望达到2 5 0亿美元，这反映了宠物在东南亚家庭中日益增长的重要地位。

在东南亚，猫和狗是最受欢迎的宠物，其中 ，养宠占比达到了5 0 %。特别是2 6岁至3 5岁之

间，他们构成了宠物消费的主力，目前养宠比例约为5 0 %，并且这一群体的规模还在持续扩大。不同国家也呈现出不同的喜好，在马来西

亚和印尼，养猫的人数较多，而菲律宾、泰国、新加坡和越南，狗则是家庭最欢迎的宠物。

数据来源：2023宠物行业白皮书 注： 印尼、菲律宾、马来西亚用其他颜色标记，代表东南亚国家 数据来源：雨果跨境
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菲律宾 宠物狗 89%

泰国 宠物狗 69%

马来西亚 宠物猫 79%

新加坡 宠物狗 55%

越南 宠物狗 54%

东南亚各国宠物饲养情况



INDUSTRY ANALYSIS



根据中美宠物行业市场规模数据来看，2 0 2 2年美国和中国的宠物行业市场规模分别为4 6 7 4亿元和8 4 7亿元。从

2 0 1 8年至2 0 2 2年的复合年增长率来看，美国为8 %，而中国则高达1 5 %。预计未来五年 ( 2 0 2 3年至2 0 2 7年 )，美国和中国的宠物行业市场规

模将继续增长， 。

从2 0 1 8年至2 0 2 7年，中国、日本和美国每户家庭宠物平均消费力呈现出不同的发展趋势。其中，美国的每

户家庭宠物平均消费力预计在2 0 2 7年将达到4 4 1 6元 /户。日本的每户家庭宠物平均消费力在2 0 1 8年至2 0 2 2年间有所波动，但

。中国每户家庭宠物平均消费力虽然起点较低，但在2 0 1 8年至2 0 2 7年间增长迅速，预计在2 0 2 7年将达到2 6 9元 /户。

2018-2022
综合平均增长率

2023-2027
综合平均增长率

2022年

中美宠物行业市场规模（单位：亿，%）

数据来源：欧睿国际PASSPORT数据库、国家统计局，巨量算数整理

中日美每家庭宠物平均消费力（单位：元/户）







宠安抚类宠物玩具因其在提供情感支持和减轻宠物焦虑方面的作用而越来越受到宠物主人的欢迎。2 0 2 2

年，猫和狗的安抚玩具消费需求占比分别达到2 9 %和2 7 %。随着宠物主人对宠物福利的日益关注，他们更愿意投资于这类安抚类的的玩

具，有望提升宠物生活质量的产品。

近年来，随着高科技宠物产品的普及，智能宠物玩具越来越受到人们的欢迎。年龄分布上，9 0后是智

能宠物用品的主要消费者，占比达到4 6 . 3 %。智能互动宠物玩具能够提供更健康、更互动的宠物护理方式，例如通过智能设备监测宠物

的饮食和活动水平，或者通过远程控制的玩具在宠物独处时提供娱乐。

数据来源：APPA 数据来源：futuremarketinsights

5.9

2024 2034年

35.3

2024-2034年全球智能宠物产品市场价值预测
（单位：十亿/美元）



我国是宠物玩具的第一生产大国和出口大国，

。近年来，全球宠物玩具的年需求增长率保持在1 0 %左右，而中国的宠物玩具产值增长率保持在2 0 %左右，出口额

则保持在3 0 %左右，呈现出生产和出口两旺的可喜局面。

从宠物玩具的生产地区来看，广东、江苏、浙江占据了全国产量的较大份额。近年来，随着山东、安徽、福

建省制造业的崛起，其宠物玩具生产能力也有大幅度提升。

数据来源：《2015-2020年宠物用品及服务行业市场调研与投资预测分析报告》
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在海外市场建立品牌知名度和忠诚度是一个挑战。品牌需要提供优质的产品和服务，同时深入洞察消费者心理，

精准识别并解决他们的内在需求。中国品牌在国际市场的知名度相对较低 ,主打中低端市场，很难能够获得消费者更高的信任和忠诚度。此

外，海外市场可能已有成熟的本土品牌和国际品牌竞争，对于新进入的品牌来说，需要找准差异化的策略来获得市场份额。

宠物玩具的物流配送相对复杂，经营体积大、重量重、客单价高的产品，如猫爬架，对商家的资金链、

备货能力考验更为严格。备货不仅要备当前月份，还需考虑物流时间、销售速度、货柜起运量等因素。随着宠物出海赛道的内卷，产品迭代

能力和供应链支撑程度显得尤为重要。这要求企业具备快速反应市场变化的能力，并及时调整供应链策略。

2021年跨境物流企业海外仓成本变化情况

数据来源：企业头条数据来源：Statista
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C h e e r b l e 是一家专注于宠物用品的公司，成立于2 0 1 6年，总部

位于中国深圳。该公司以创新和智能解决方案为宠物主人提供服

务而闻名，其产品线包括智能宠物玩具、宠物护理用品等。

C h e e r b l e 的愿景是只生产能让宠物开心的产品 ， 始终以“以宠

物为中心，以人为中心”为宗旨，一直致力于通过专注、思考和

多做一点点来制作创新的宠物产品。C h e e r b l e 的一些知名产品

包括 W i c k e d B a l l（智能宠物球），C h e e r b l e B a l l（小型智能

宠物球），以及 W i c k e d S n a i l（一款电动猫玩具）。这些产品

通常具有互动性和智能功能，如内置的运动传感器和自动避障功

能，旨在为宠物提供娱乐和锻炼。

C h e e r b l e的产品在海外市场尤其受欢迎，其通过众筹方式在海外

起家，已经完成了多个百万级别的项目，并在海外社交平台上拥

有超过4万的活跃用户，品牌注册国家超过2 0个。



Ch e er bl e的市场重心明确地放在了海外，在境外电商平台上的表现十分亮眼，并在竞争激烈的市场中找到了自己的定位和受众，其

发展的策略和产品定位非常值得研究。C h e e r b l e的成功部分归功于其创新的产品和供应链优势，以及跨行业的工艺应用，这些都有

助于形成竞争壁垒。品牌通过众筹、社交媒体、官方应用和博客等多种渠道与用户建立紧密联系，保持用户粘性，并形成品牌忠诚度。

Ch e er bl e没有选择进去中低端宠物玩具市场，而是更为高端的智能化产品路线。Ch e erb l e 专注于利用物联网 ( I oT )技术解决宠物父

母面临的现实问题，其技术和玩具的结合提供了更好的交互性和智能体验，正如其猫玩具球所描述的“刺激，有挑战性”，这正符合

了现代宠物主人对于宠物玩具的期待和需求。



根据S i m i l a r W e b的浏览量数据显示，C h e e r b l e的独立站在近三个月内的总访问次数达到了1 1万次，并且这个数字还在稳定上升 ,与其他同类竞争的

品牌相比具有明显的优势 ,反映了C h e e r b l e在用户中的受欢迎程度。

C h e e r b l e的访问者主要集中在北美洲和澳大利亚， ，占比高达4 0 . 7 1 %，紧随其后的是澳大利

亚，占比1 4 . 3 5 %。此外，欧洲部分国家也有稳定的访问量。

直接通过搜索进入网站的占比为2 3 . 5 9 %，而通过搜索引擎找到C h e e r b l e的访问量占比则高达4 0 . 8 7 %。在社交媒体流量方

面，C h e e r b l e在F a c e b o o k上的表现尤为突出，近三个月内F a c e b o o k带来的社交流量占比达到了8 8 . 3 1 %，而T w i t t e r则贡献了1 0 . 1 6 %的流量。
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2024年6-8月独立站访问流量图

数据来源：S i m i l a r W e b
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Cheerble2024年6-8月独立站流量来源分布







Z i p p y P a w s是一家美国宠物用品公司，总部位于加利福尼亚州的奇诺市。公司成立于2 0 1 1年，由B e n n y C a o和J e n G l a s e r共同创立。

Z i p p y P a w s专注于设计和生产狗玩具和配件，其产品线包括各种狗玩具、冒险装备、碗、节日主题商品以及其他宠物用品。Z i p p y P a w s的

玩具以各种尺寸和材质提供，适合不同大小和年龄的狗。他们以生产带声音的玩具而闻名，提供独家的J i g g l e r和C r e s c e n t发声器玩具。

Z i p p y P a w s的公司理念是通过美丽设计的产品来提升宠物的生活质量。Z i p p y P a w s致力于产品的设计、功能性和安全性，努力创造出符合

现代宠物主需求的高性价比产品，帮助宠物主人与他们的宠物共享优质时光。



研究Z i p p y P a w s品牌可以为我们提供丰富的启示，包括产品创新

、市场定位、品牌建设、慈善事业的结合、供应链管理、市场趋

势适应、品牌忠诚度培养以及应对挑战等多方面的价值。

Z i p p y P a w s通过其独特的产品设计和声音发生器在宠物玩具市场

中精准定位，成功塑造品牌形象。它利用众筹平台有效推广品牌

，并迅速建立知名度。同时，Z i p p y P a w s通过Z i p p y C h a r i t y项

目展现了企业的社会责任感，加强了与消费者的情感联系。其供

应链和国际分销策略为品牌全球化提供了参考，展现了如何适应

市场趋势和培养消费者忠诚度。此外，Z i p p y P a w s如何应对市场

变化和挑战，为其他企业提供了宝贵的经验。综合这些启示，企

业可以在产品开发、市场营销策略、品牌管理和全球扩张等方面

获得指导，从而在激烈的市场竞争中保持竞争力。



Z i p p y P a w s独立站平均月内访问量约为2 . 5 万 ，月独立访客数量高达1 . 4万，显示了其受众群体的广泛性，反映了品牌的用户粘性和忠诚

度。用户地理分布方面，Z i p p y P a w s h占据本土市场优势，美国用户占比最高，达到5 4 . 7 7 %。紧随其后的是印度，占比1 3 . 3 %。

Z i p p y P a w s的付费搜索流量占比最高，为3 5 . 1 %。通过付费搜索广告，Z i p p y P a w s能够有效地提高其在潜在客户中的

可见度，吸引更多的目标消费者。Z i p p y P a w s在非付费渠道上也有一定的吸引力，用户通过直接输入网址或通过自然搜索发现品牌，直

接流量和自然搜索流量也占据了相当的比例，分别为2 6 . 6 1 %和2 6 . 3 %。

数据来源：S i m i l a r W e b
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目前，宠物玩具市场正以多元化和个性化的趋势蓬勃发展，这一趋势不仅预示着市场的多元化和产品线的扩展，而且引

领着宠物玩具行业走向更加丰富和细致的发展方向。随着消费者对宠物生活品质的日益重视，市场对于高品质、多功能

和个性化宠物玩具的需求日益增长，推动了行业的创新和发展。对于企业与卖家而言，这一趋势要求他们不仅要具备敏

锐的市场洞察力和勇于创新的思维，还需要精细化的运营管理和对消费者行为的深刻理解。

本报告对全球宠物玩具市场进行了深入的分析，揭示了其市场动态和增长潜力，旨在帮助行业参与者把握市场动态，洞

察消费者趋势，并制定有效的市场策略。如果您还想获取更多跨境行业资讯，欢迎扫描下方二维码关注大数跨境公众号，

我们会定期分享最新行业信息。

 

想要了解更多研报详情和商务合作，欢迎添加微信咨询

www.10100.com
合作微信 大数跨境公众号





• 大数跨境来源于世界最大数古戈尔数（GOOGOL），我们旨在成为跨境媒体界

的古戈尔数，并探索更大的品牌能级。大数跨境集合了跨境行业优质企业资源，

为行业从事者提供真实有效的一线资讯，赋能跨境生态优质发展，为中国出海

事业实力护航。

• 全链路的跨境资源整合。运营管理、汇率支付、仓储物流等优质信息都可以在

这里找到，大数跨境积极为商家解决出海难题、发掘更多行业机会。 

• 高质量的跨境资讯平台。从海外消费趋势解读到行业内容深度洞察，从跨境知

识百科到圈内趣闻八卦，大数跨境致力于提供一个全方位、多角度的跨境电商

信息集合地。 

• 大数跨境始终秉持着“让信息无差共享”的理念，在这里凝聚起出海力量，以

期为跨境企业注入出海新动力，为中国电商事业在海外的蓬勃发展贡献新力量。

• 大数一下马上跨境，关注www.10100.com 。
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